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CÂMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE


CÂMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

                 RESULTADO DE LICITAÇÃO

                 CONCORRÊNCIA Nº 01/2009
A Comissão Permanente de Licitação da Câmara Municipal de Belo Horizonte comunica aos participantes, nos termos e para os fins do art. 109, §§1º e 6º, da Lei Federal nº 8.666/93, o resultado da Concorrência nº 01/2009 – Contratação de Agência para prestação de serviços de publicidade. Analisadas as propostas técnicas, foi a nota técnica de cada uma das licitantes definida conforme quadro abaixo, observados os critérios estabelecidos no Anexo VI do Edital. Fica marcada a reunião para abertura dos envelopes de nº 03 – proposta comercial – para o dia 23 de março de 2010, às 9:00 h, no Plenário Paulo Portugal.
Avaliação de Propostas Técnicas – Concorrência nº 1/2009

	Tópicos e Itens, conforme Edital.
	Bárbara
	BIG
	Casablanca
	Dezoito
	FAZ
	Interativa
	JMM
	LUME
	Perfil
	POP
	2004
	RC
	Vitória

	Capacidade atendimento 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	a) 4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	b) 3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3

	c) 3
	2
	3
	3
	3
	3
	2
	3
	3
	3
	2
	3
	3
	3

	TOTAL: 10
	9
	10
	10
	10
	10
	9
	10
	10
	10
	9
	10
	10
	10

	Repertório 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	a) 3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3

	b) 3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3

	c) 2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2

	d) 2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2

	TOTAL: 10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10

	Relatos soluções/cases 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	a) 4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4

	b) 3
	2,5
	3
	2,5
	2,5
	3
	2
	2,5
	2,5
	3
	3
	3
	2,5
	3

	c) 3
	2,5
	3
	2,5
	2,5
	3
	2
	2,5
	2,5
	3
	2,5
	3
	2,5
	3

	TOTAL: 10
	9
	10
	9
	9
	10
	8
	9
	9
	10
	9,5
	10
	9
	10

	Estratégias comunicação 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	a) 20
	19
	16,5
	18,5
	17
	17
	16
	16,5
	18
	19
	18,5
	16
	18
	17,5

	b) 10
	9
	7,5
	8
	8
	6
	6
	6
	8
	9
	8,5
	9
	9
	8

	TOTAL: 30
	28
	24
	26,5
	25
	23
	22
	22,5
	26
	28
	27
	25
	27
	25,5

	Simulação campanha 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	a) 7
	6,5
	6
	7
	6,5
	6,5
	6
	6
	6
	7
	6,5
	6,5
	6,5
	6

	b) 5
	4,5
	4
	4
	4
	4
	3,5
	3,5
	3,5
	5
	4
	4,5
	4
	4,5

	c) 4
	3,5
	3,5
	3,5
	3,5
	3,5
	3,5
	3,5
	3,5
	4
	4
	4
	4
	4

	d) 4
	3,5
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	3,5
	3
	3
	3,5

	TOTAL: 20
	18
	16,5
	17,5
	17
	17
	17
	17
	16
	20
	18
	18
	17,5
	18

	Estratégia de mídia/não mídia 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	a) 2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2

	b) 2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2

	c) 2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2

	d) 2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2

	e) 2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2
	2

	TOTAL: 10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10
	10

	Experiência anterior 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	c) 0 a 5
	5
	3
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	TOTAL: 5
	5
	3
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	Certificação do CENP:
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	0 ou 5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	TOTAL: 5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	TOTAL GERAL DE PONTOS (MÁX. 100)
	94
	88,5
	93
	91
	90
	84
	88,5
	91
	98
	93,5
	93
	93,5
	93,5

	NOTA TÉCNICA
	0,959
	0,903
	0,948
	0,928
	0,918
	0,857
	0,903
	0,928
	1,000
	0,954
	0,948
	0,954
	0,954


Belo Horizonte, 12 de março de 2010.
Frederico Stéfano de Oliveira Arrieiro

Presidente da Comissão Permanente de Licitação
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