[image: image1.png]NQ%\WN\

>

o

Q
W\
HORIZON
%10

%

55
v









CONCORRÊNCIA Nº 6/2011

- ESCLARECIMENTOS -

SOLICITANTE: VITÓRIA COMUNICAÇÃO LTDA.
I - CONSULTA:

A Câmara Municipal de Belo Horizonte - CMBH - fez publicar Edital de Concorrência, tendo por objeto a contratação de agência para prestação de serviços de publicidade, registrado sob o n° 6/2011.

Em conformidade com o disposto no item 19 do Edital, a empresa VITÓRIA COMUNICAÇÃO LTDA. solicitou esclarecimentos acerca do objeto licitado, que serão adiante prestados.

Após a transcrição literal dos questionamentos feitos pela supracitada empresa, encontram-se as respostas dadas pela Comissão Permanente de Licitação da CMBH. 

II - ESCLARECIMENTOS:

Primeiro questionamento:

“No Anexo II do Edital de CONCORRÊNCIA Nº6/2011, BRIEFING, página 58, detalha-se que: “Este briefing deverá ser utilizado para simulação da campanha publicitária a ser apresentada na Proposta Técnica, cujo tema é “Câmara Municipal de Belo Horizonte: onde a participação popular faz a diferença!.”
“Sendo assim, o tema “Câmara Municipal de Belo Horizonte: onde a participação popular faz a diferença” deve ser a assinatura da campanha? Ou seja, estamos corretos na interpretação de que cada agência participante da presente licitação deverá desenvolver o título e o conceito tendo o tema como desfecho?” 
Resposta ao primeiro questionamento:

Tanto o item 6 do briefing (ANEXO II) quanto o subitem 3.6 DO ANEXO III, ambos do Edital, são claros ao definir que o tema a ser seguido para a formulação da campanha publicitária simulada é “Câmara Municipal de Belo Horizonte: onde a participação popular faz a diferença!”. 

Assim, o tema já definido no Edital é único e deverá ser observado por todas as licitantes.  

Não pode a licitante, portanto, criar outro tema ou subtema, ainda que pertinente ideologicamente ao tema ofertado pela Câmara. 

Segundo questionamento:
“No anexo III do referido Edital, ORIENTAÇÕES E EXIGÊNCIAS RELATIVAS À PROPOSTA TÉCNICA, página 59, o item 3.1 explicita que a via não identificada do Plano de Comunicação Publicitária, inserido no Invólucro 1, deverá ser elaborado em: b)papel A4, cor branca; c) com espaçamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda; d) sem recuos nos parágrafos e linhas subseqüentes; e) texto justificado; f) com espaçamento simples entre linhas; g) fonte Arial 12; numerada em todas as páginas em algarismos arábicos, no canto inferior direito; i) em caderno único.” 

“O item 3 do referido Edital, APRESENTAÇÃO DAS PROPOSTAS TÉCNICAS E DE PREÇOS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAÇÃO, página 3, determina que o invólucro 1 a ser fornecido pela CMBH, será uma caixa de papelão de 100 cm de comprimento x 30 cm largura x 50 cm de altura, opaco e padronizado.”
“No item 4.4 do referido Edital, página 5, detalha-se que os exemplos de peças da Idéia Criativa, “deverão ter formatos compatíveis com suas características e adequarem-se ao tamanho do Invólucro 1”

“Consoante ao exposto no presente Edital, verifica-se a necessidade de padronização da Proposta de Comunicação inserida no Invólucro 1 uma vez que a ausência desta gera grande probabilidade de identificação da via não-identificada com a via identificada já que existe uma tendência de que as agências padronizem as duas vias de acordo com suas preferências, tornando óbvia a identificação da autoria, o que poderia tumultuar e prejudicar o processo.”
“Sendo assim, verifica-se a necessidade de padronizar o tipo e a gramatura do papel utilizado na proposta técnica, o tipo de encadernação do caderno único da via não-identificada, o tipo e a gramatura do papel dos exemplos de peças da Idéia Criativa, ficando livre apenas os formatos das peças.”
“Qual seria, então, o tipo e a gramatura do papel utilizado na proposta técnica? O papel deverá ser A4 AP 75 gramas/m²?

Qual é o tipo de encadernação deste caderno único? (Especificar se deverá ser espiral preto ou outro material.)

Qual é o formato, o tipo e a gramatura do papel dos exemplos de peças da Idéia Criativa?

As peças da Idéia Criativa também serão encadernadas neste caderno único ou podem ser apenas colocadas na caixa do Invólucro 1?”
Resposta ao segundo questionamento:

A possibilidade de identificação do plano de comunicação publicitária não está relacionada ao tipo e à gramatura do papel, ao tipo de encadernação do caderno único, ou mesmo ao tipo e à gramatura do papel dos exemplos de peças da Idéia Criativa, ou seja, é impossível para a Subcomissão Técnica olhar, por exemplo, para uma capa dura ou mole, para uma encadernação em espiral ou com cola, para um papel mais grosso ou mais fino e perceber a autoria daquele plano.

A Lei 12.232/2010 prevê que o formato para a apresentação do plano de comunicação publicitária será padronizado em relação a determinadas características.

Em observância ao disposto na supracitada lei, o Edital da Concorrência nº 6/2011 estabeleceu aquilo que a CMBH entende ser necessário padronizar, sem cercear a liberdade de criação das Agências de Publicidade.

Por mais que se definam regras de padronização, é impossível a obtenção de um plano 100% padronizado em sua forma de apresentação, até mesmo porque cada licitante apresentará uma campanha publicitária simulada com conteúdo diferente, mesmo que o tema seja o mesmo para todas elas. 
Vejamos, ainda, o caso dos exemplos de peças publicitárias a serem inseridos no invólucro 1 do plano de comunicação publicitária. Mesmo que se conseguisse uma padronização próxima de 100% do caderno, não se poderia padronizar a forma de apresentação dessas peças, pois, com isso, a Câmara estaria prejudicando um dos itens essenciais a serem avaliados no plano, que é a Idéia Criativa. 

O que a Lei 12.232/2010 estatui no inciso XII de seu art. 6º é que “será vedada a aposição, a qualquer parte da via não identificada do plano de comunicação publicitária, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificação do seu proponente antes da abertura do invólucro de que trata o § 2º do art. 9º desta Lei.”
Portanto, deverá a licitante observar, para a apresentação do plano de comunicação publicitária, toda a padronização definida no Edital da Concorrência nº 6/2011. Aqueles aspectos para os quais o Edital não exige padronização poderão ser apresentados pela licitante da forma que melhor lhe convier, com rigorosa observância, contudo, do disposto no inciso XII do art. 6º da Lei 12.232/2010, conforme citado acima.

Salientamos, por fim, que em diversos pontos do Edital há a menção de os exemplos de peças da Idéia Criativa deverão ser inseridos no invólucro 1, não havendo qualquer indicação de que eles deverão ser encadernados no caderno único, o que seria até inviável, tendo em vista o formato de determinadas peças. 
Terceiro questionamento:
“O item 3 do Edital, página 3, determina que o Invólucro 2, deve ter o seguinte conteúdo: “Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicação Publicitária, sem os exemplos de peças referentes à Idéia Criativa”.

“O item 5.3.1, página 6, confirma essa informação detalhando que “Os exemplos de peças da Idéia Criativa, a que se referem as alíneas da letra “c” do subitem 3.6 do Anexo III deste Edital, não deverão ser inseridos no invólucro 2.”

“Já no item 4.1.1 do referido Edital, página 63, descreve-se que “O Plano de Comunicação Publicitária – via NÃO identificada, deverá ser apresentado sem os exemplos de peças referentes à Idéia Criativa”.
“Assim, é importante fazer essa correção, uma vez que os exemplos de peças da Simulação da Campanha referentes à Idéia Criativa deverão ser inseridos apenas na via não identificada.”
Resposta ao terceiro questionamento:

Inúmeros outros pontos do Edital, além dos acima citados, trazem a informação de que a via identificada do Plano de Comunicação Publicitária deverá ser apresentada sem os exemplos de peças referentes à Idéia Criativa.
O próprio subitem 4.1.1 mencionado pela solicitante faz parte do item 4 do Anexo III do Edital, que traz informações específicas sobre a via identificada do Plano de Comunicação Publicitária.
Portanto, a palavra “não” contida no subitem 4.1.1 foi inserida indevidamente, tratando-se de um erro material que não compromete o conjunto do Edital já que, repito, inúmeras outros locais desse Edital mencionam que a via identificada do Plano não deverá conter os exemplos de peças da Idéia Criativa.

Entretanto, para que não paire qualquer dúvida quanto a esse aspecto, fará a Comissão Permanente de Licitação uma retificação do texto de forma a torná-lo coerente com as demais informações contidas no Edital.
São estes os esclarecimentos que competem a esta Comissão Permanente de Licitação.

Belo Horizonte, 19 de julho de 2011.

CRISTIANO RICARDO PEREIRA

Presidente da Comissão Permanente de Licitação
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