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Camara Municipal de Belo Horizonte

Att.  Superintendéncia de Comunicagdo Institucional da CMBH (SUPCIN)
Comissdo Permanente de Licitacdo

Belo Horizonte - MG

Ref.: CONCORRENCIA N° 6/2011
Contratacdo de Agéncia para prestacdo de servicos de publicidade

Prezados Senhores,

Com relagdo ao Edital de Concorréncia n°® 6/2011 - Contratagdo de Agéncia
para prestacdo de servigos de publicidade -, gostariamos de fazer algumas

perguntas:

1. A via ndo identificada do plano de comunicacdo publicitaria (invélucro 1)
serd apresentada “em caderno (nico” conforme determinada o edital no
seu anexo III, letra “i” do item 3.1. Gostariamos de saber como deverd

ser o acabamento desse caderno Unico para que ele seja considerado

ndo identificado. Em relacdo a capa, ela deverd ser de qual tipo: “dura”

ou em acetato? E a cor? Ou ndo devera haver capa de espécie alguma?

Em relacdao ao encadernamento: espiral, wire-o ou com cola?

2. No anexo II do edital (briefing), temos a seguinte informagdo: “Este
briefing deverd ser utilizado para a simulagdo da campanha publicitaria a
ser apresentada na Proposta Técnica, cujo tema é “Camara Municipal
de Belo Horizonte: onde a participacdo popular faz a diferenca!”.
Esse tema deverd ser utilizado na integra/literalmente na criacdo da

campanha ou a Agéncia pode criar/propor um novo tema/conceito que

traduza o tema indicado?
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das licitantes quanto ao Plano de Comunicacdo Publicitiria a ser
apresentado, fica estipulada uma verba referencial de R$1.500.000,00
(um milhdo e quinhentos mil reais) para a campanha simulada, que deve
durar aproximadamente 30 (trinta) dias, tendo como publico-alvo a
populagdo de Belo Horizonte.” A verba referencial é apenas para o
exercicio do planejamento de midia ou deverd prever/incluir também os
custos de producgdo das pecas de midia impressa e eletrdnica?

4. Ainda no anexo III, item 3.6, letra d.1: “deve ser considerado o repasse
de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao,
nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;”. Que repasse deveremos
considerar? Essa informagao estd relacionada com o item 6.4 e com o
anexo B das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria (CENP)?

Sem mais para 0 momento, somos gratos.

Atenciosamente,

Joségluiz da Silva
Pop Copruni /Populus Comunicacdo
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