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CONCORRÊNCIA Nº 6/2011
- ESCLARECIMENTOS -

SOLICITANTE: POP COMUNICAÇÃO LTDA. (POPULUS COMUNICAÇÃO).
I - CONSULTA:
A Câmara Municipal de Belo Horizonte - CMBH - fez publicar Edital de Concorrência, tendo por objeto a contratação de agência para prestação de serviços de publicidade, registrado sob o n° 6/2011.

Em conformidade com o disposto no item 19 do Edital, a empresa POP COMUNICAÇÃO LTDA. (POPULUS COMUNICAÇÃO) solicitou novos esclarecimentos acerca do objeto licitado, que serão adiante prestados.
Após a transcrição literal do novo questionamento feito pela supracitada empresa, encontra-se a resposta dada pela Comissão Permanente de Licitação da CMBH. 
II - ESCLARECIMENTOS:
1)- “Anexo III – Proposta técnica – invólucros I e II – Plano de Comunicação Publicitária – item 3.6 – o limite máximo de páginas informado (8) é para cada um dos subitens (Raciocínio básico, estratégia de comunicação publicitária e idéia criativa) ou é para o conjunto?”
Resposta:

- Como os quesitos “Idéia Criativa” e “Estratégia de Mídia e Não Mídia” não estão inseridos no limite de 8 (oito) páginas do Plano de Comunicação Publicitária, tem-se que somente os textos “Raciocínio Básico” e “Estratégia de Comunicação Publicitária” estão limitados a 8 (oito) páginas no conjunto.
- O subitem 3.7 do Edital respectivo apresenta uma síntese dos limites definidos para o Plano de Comunicação Publicitária, conforme se segue:

“3.7)- O texto pertinente ao Plano de Comunicação Publicitária está limitado a 8 (oito) páginas, ressalvado que não serão computados neste limite:

I- as páginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos dos quesitos;

II- a página com a relação prevista na alínea “I” da letra “c” do subitem 3.6 deste Anexo; 

III- os roteiros das peças de que trata a subalínea “II.2” da alínea “II” da letra “c” do subitem 3.6 deste Anexo;

IV- os textos, as tabelas, os gráficos e as planilhas referentes às alíneas “I” e “II” da letra “d” do subitem 3.6 deste Anexo, que terão o limite total próprio de 30 (trinta) páginas.”   

- Assim, o Plano de Comunicação Publicitária será composto de:

a)- quesitos “Raciocínio Básico” e “Estratégia de Comunicação Publicitária”: limite de 8 páginas para o conjunto destes dois textos, não sendo computadas neste limite as páginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos destes quesitos;

b)- quesito “Idéia Criativa”: fora do limite de 8 páginas citado na letra “a” supra.  Este quesito será composto de: relação de todas as peças publicitárias integrantes da campanha e exemplos de peças (estes últimos limitados a 10);
c)- quesito “Estratégia de Mídia e Não Mídia”: fora do limite de 8 páginas citado na letra “a” supra. Este quesito deverá ter todo o seu material contido em, no máximo, 30 (trinta) páginas.
- Cabe salientar, por fim, que o material do Plano de Comunicação Publicitária deverá ser elaborado com rigorosa observância às regras definidas no Anexo III do Edital da Concorrência nº 6/2011, especialmente no que diz respeito à sua forma de apresentação. 
São estes os esclarecimentos que competem a esta Comissão Permanente de Licitação.

Belo Horizonte, 11 de julho de 2011.

CRISTIANO RICARDO PEREIRA
Presidente da Comissão Permanente de Licitação
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