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ILMA. SENHORA PRISCILA CAROLINE CARDIM SANTANA RODRIGUES, PRESIDENTE DA
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGOES DA CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE,
ESTADO DE MINAS GERAIS;

EF.: CONCORRENCIA PUBLICA N2 004/2021.

BRASIL84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, inscrita no CNPJ sob o n.2 17.489.954/0001- z %
02, com sede na Rua Rio de Janeiro, n® 2.735, Bairro Lourdes, Municipio de Belo Horizonte, % =
Estado de Minas Gerais, vem, por seu sGcio proprietéario, FABRICIO LEONARDO MENEZES DA 2 %
SILVA, brasileiro, casado, publicitario, portador do documento de identidade n? M-9091671, EF:il i
SSP/MG, Inscrito no CPF sob o n2 042.527.596-50, com endereco profissional Rua Rio de {;j %
Janeiro, n® 2.735, 112 andar, Bairro Lourdes, Municipio de Belo Horizonte, Estado de Minas ?’ E
Gerais, vem formalmente e respeitosamente na presencga de V. Sa, com fulcro Lei Federal ne E %

12.232/2010 e Lei Federal n° 8.666/1993, a fim de interpor,

RECURSO ADMINISTRATIVO

Em face do resultado da andlise das propostas técnicas, pelas razbes de fato e de direito a

seguir:

1~ DO RESUMO DOS FATOS
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A CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE, pessoa juridica de Direito Publico, tornou
publica a realizagdo de licitagdc, na modalidade CONCORRENCIA, Tipo Técnica e Prego,
objetivando “CONTRATACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, POR INTERMEDIO DE 1 (UMA)
AGENCIA DE PROPAGANDA, CONFORME AS CONDIGOES E ESPECIFICACOES CONSTANTES
DESTE EDITAL E DE SEUS ANEXOS”, conforme as especificagdes descritas e detalhadas no

Edital de Concorréncia n.2 004/2021 e respectivos anexos.

Aos dez dias do més de marco de 2022, foi realizada a segunda sessdo referente ao Processo
Licitatdrio, onde, a Presidente da Comissdo de Licitagdo, apresentou o julgamento das
propostas técnicas e abriu o envelope de nimero 02, realizando assim a identifica¢do das

propostas técnicas contidas no envelope 01.

Em razdo das preliminares acima invacadas é que a empresa BRASIL84 PUBLICIDADE E

PROPAGANDA LTDA, vem requerer o recebimento e a aprecia¢do do presente recurso e a

reforma da decis3o desta respeitdvel Presidente da Comissdo Permanente de Licitag@o.

Il - DA TEMPESTIVIDADE E DO CABIMENTO

LR 2UAG/2052 14057 Q02199 V2
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Considerando que o prazo para apresentacdo das razbes de recurso é de 05 (cinco) dias
(teis, conforme estabelecido no item 13 e respectivos subitens, transcritos a seguir, resta

demonstrada a tempestividade do presente recurso.

13 RECURSOS
13.1 - As decisées da Comissdio Permanente de Licitacio sdo passiveis de

recurso, nos termos da legislacdo aplicdvel, no prazo de 5 (cinco) dias
uteis a contar da intimacéo respectiva.

13.1.1 - Caso a licitante vencedora seja ME ou EPP ou equiparada e sua
documentagdo fiscal e trabalhista apresente alguma restricGo, o prazo
recursal referente ao julgamento das propostas comegard a fluir apds a
comprovagdo de sua regularidade fiscal ou trabalhista, que serd

comunicada a todas as licitantes por meio de publicagéio no Didrio Oficial
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do Municipio de Belo Horizonte e no site da Cdmara Municipal de Belo

Horizonte <www.cmbh.mg.gov.br>.

13.2 - O recurso serd dirigido ao(a) Presidente da ComissGo Permanente de o
Licitagdo, devendo ser enviado paora o e-mail cpl@cmbh.mg.gov.br ou

entregue na Segfio de Apoio a Licitagdes da CMBH, na Avenida dos

Andradas, n? 3.100, sala A-121, Bairro Santa Efigénia, Belo Horizonte,

Minas Gerais, no hordrio de 10:00 as 16:00 horas dos dias utejs.

13.3 - O (A) Presidente da Comissdo Permanente de Licitagéo poderd,

decorrido o prazo concedido aos interessados para impugnagdo ao recurso,

reconsiderar a decisdo ou fazé-lo subir ao(a) Presidente da CMBH, para o

efetivo julgamento.

13.4 - O recurso contra decisfio da autoridade competente terd efeito

suspensivo, nos termos do art. 109 da Lei Federal n® 8.666/1993. r:j "

13.5 - Ndo serdo conhecidos recursos interpostos apos o prazo previsto, % %

nem tampouco aqueles em desacordo com os procedimentos legais. i =

13.6 - O acolhimento do recurso importard na invalidagdo exclusivamente ;; g

dos atos insuscetiveis de aproveitamento. . S =

Registramos ainda o disposto na Lei 8666/93, em seu Art. 109 inciso | letra “b”, §52: _;_" %
L3

Art. 109. Dos atos da Administrag&o decorrentes da aplicagéio desta Lei cabemn.

| - recurso, no prazo de 5 (cinco) dias uteis a contar da intimagéo do ato ou da
lavratura da ata, nos casos de:

a) habilitagédo ou inabilitagdo do licitante;

b) julgamento das propostas;

§ 52 Nenhum prazo de recurso, representagéo ou pedido de reconsideragéo
se inicia ou corre sem que os autos do processo estejam com vista
franqueada ao interessado.

Em relacdo 3 contagem dos prazos dispde ainda a LE| FEDERAL N.2 12.232, DE 29 de abril de
2020, que “Dispde sobre as normas gerais para licitacdio e contratagéo pela administragdo
publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e dd
outras providéncias”, em aplicagdo subsidiaria:
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"Art. 11. Os invélucros com as propostas técnicas e de precos serdo
entregues G comissGo permanente ou especial na data, local e hordrio

determinados no instrumento convocatério.

40 O processa, to e o julgamento da licitacdo obedece ao seguinte

procedimento:

Vill - publica o resultado do julgamento da proposta técnica, com a
indicacfo dos onentes desclassificados e da_ordem classificacdo
organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicdo

de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso I do art, 109 da Lei no
8.666, de 21 de junho de 1993;

Portanto, é manifesto o cabimento da presente demanda, posto que, além de apresentar-se
tempestiva e de acordo com os ditames constitucionais e legais, se trata de um direito
publico subjetivo, liberto de quaisquer condicionantes, usado com a finalidade de que a
autoridade administrativa competente possa tomar conhecimento dos fatos, coibindo,
assim, a pratica de atos ilegais ou irregulares cometidos pela Administragdo Plblica, tais

quais os ensejadores da demanda em pauta.

Devidamente comprovada a tempestividade e o cabimento deste recurso requer o

e Pl 2LA03/2022 14540 002177 WA
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recebimento do presente para o seu devida processamento e apreciacdo legal.

Il - DAS RAZOES DE RECURSO

3.1. DO JULGAMENTO DO INVOLUCRO 1, PROPOSTA TECNICA DA AGENCIA FAZENDA
COMUNICACAO E MARKETING EIREL| EPP:

3.1.1. DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO APRESENTADA PELA AGENCIA FAZENDA
COMUNICACAO E MARKETING EIRELI EPP

O Edital exige a apresentagiio de um conjunto de informagdes, ao qual sera composto pela
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de solugdes de problemas de

comunicagao (Coses).
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Dentro do item il — Capacidade de Atendimento, as agéncias participantes devem apresentar
uma relagdo nominal dos principais clientes atendidos pelas licitantes com a especificacdo

do periodo de atendimento de cada um deles.

I)- Capacidade de atendimento, gue compreendera:

a) sistemética de atendimento, discriminando-se todo o pessoal que
sera alocado aos servigos da CMBH, as obrigagtes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitanle na execugéo do contrato,
incluidos os prazos maximos a serem cumpridos (em condigdes normais
de trabalho) para a criagdo de campanha, criacao de pecas avuisas e
elaboracéo de Plano de Midia;

b) discriminagéo das informagtes de comunicagéio que seréo colocadas
regularmente pela licitante a disposicdo da CMBH, sem &nus adicional
para esta, durante a execugao do contrato;

c) relag@o nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificagio do perfodo de atendimento de cada um deles.

1.I)- O quesito acima nfio possui limite de paginas.

£ importante ressaltar que esse item trata exclusivamente da capacidade de atendimento da
licitante, ou seja, se a empresa tem ou ndo tem condicBes de atender a CMBH. Desta forma,

a Agéncia FAZENDA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI EPP, apresentou como sendo os

seus principais clientes, o seguinte:

FLAGA0EE 14040 Q0RIFY W
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inicio do contrata 0&/2016 (Contralo ancerrado)
Ramo de Alividade: Legislative Estadun)
Produtos e Servigos: Publicidade ¢ Comunicacio Instilucionsl

a ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DE MINAS

" Cllentes %5 O r_ﬁ;
Retagho normunal dos principals chentes atondlos pela sclants & epocn da apresaningho
dos documentos de habiilacio. com a ospacficagho do periodo de aterdimento de
cads um doles,
SECRETARIA DE SADDE DO GOVERNO DO ESTADO DE
AEERAR s s
TS ' Inicio do contrato’ 122016 (Contralo ancamado)
"RV TR pamo de Atwidude Executivo Estacdual
Produles e Servigos Publicidade o Comunicacho instituconal
SECRETARIA DE MEIO AMBIENTE DO GOVERNO DO EBTA-
ELETRONORTE CUIABA
P Eletrobras inico do eontrate: 0672010 (Contrato encernrado)

‘m DO DE MINAS GERAIS
ReE RS B TEWe. inigio do contrato. 1272016 (Contrald encerrado)
Ramo de Abvidade: Executivo Estadual
Produtos @ Servicos: Publicidade & Comunicagde institucional
Elelranoite Ramo de Atividade Enargin ;
Produtos ¢ Servigos: Comunicagho bn
& criagho de pegas instituckonoais

" CAMARA DE SETE LAGOAS

B e Inicio do contrato: 3111272018 {Conlralo

v " "Ramo de Athvidade Administracao hMuncipal
SEVE LAGOAS

Produtos @ Survigos Publicidade ¢ Com

SRRy PREFEITURA MUNICIPAL DE F

\u; Inicio do contrato: 08/2015 (Ce !
Ramo de Atividade AdmusisiioGhio

ublicidade

e Procutos & Servigos: P
PO

oL

Primeiro ponto a se observar, a Agéncia FAZENDA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI

EPP, apresenta como “clientes”, ou seja, como se tivesse celebrado contrato sob o seu CNPJ,
o Estado de Minas Gerais - Secretaria Estadual de Satide e Secretaria de Melo Ambiente ~
e a Assembleia Legislativa do Estado de Minas Gerais, o que, de fato, NAO € VERDADE.

Explicamos:

Os contratos do Estado de Minas Gerais — Secretaria Estadual de Saiude e da Secretaria de
Meio Ambiente — FORAM CELEBRADOS COM O CONSORCIO AZ3 COMUNICACAO &
FAZENDA, INSCRITO NO CNPJ N.2 26.746.143/0001-30, o que é inadmissivel por se tratarem

de pessoas juridicas distintas. Vejamos trecho do Contrato:
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ZiaYy GOVERNO DO ESTADO DE MINAS GERAIS Processo n? 1491031 0000001/2016

i Secrctaria de Estado de Governo Concorréncia n2001/2015 Lote n“03

CONTRATO N.©

Contrato de prestaGdo de servigos que entre si
celebram o Estado de Minas Gerais, por
intermedio da Secretaria de Estado de Governo,
e o Consdrein AZ3 Comunicaclio & Fazenda,

Contrato ongindrio da licitagdo na modatidade de CONCORRENCIA PUBLICA n.© 0D1/2015, para
a prastagho de servigos de propaganda e publicidade.

Este contrato serd regitio pelas Lels Federais n®, 4.680, de 18 de junho de 1965, 8.666, de 21
de junho de 1993, 12.232, de 29 de abril de 2010, Decreto Federal n9. 57.690, de 1¢ de fevereiro
de 1966, Codigo Brasileiro de Auto-Regulamentagdo Publicitaria, de 1978, @ Normas Padréo de
Atividade Publicitaria, contidas em documento assinado pelas entidades nacionais
representativas dos segmentos que compBem esta atividade, em S3o Paulo, no dia 16/12/98,
sob a orlentagdo do CENP - Conselho Executivo das Normas Padrdo e, Decrelos n®. 45,902, de
27 de janeiro de 2012, n°. 37.924, de 16 de maio de 1996, e n® 45.035, de 02 de fevereiro de
2009, comn suas alteragdes posteriores. 1/12

Clausuta Primeira ~- DAS PARTES

I~ CONTRATANTE:

ESTADO DE MINAS GERAIS, par intermédio da SECRETARIA DE ESTADO DE GOVERNO;
Enderego: Cidade Adminisirotiva Pros. Tancredo Neves, Rodovia Papa Joso Paulo 1, ned .o,
1e andar do Edificio Garals, Balrro Serca Vorde, Balo Harizonte/MG —~ CEP 31.630 901

CNPJ: 05,475.103/0003-21

Gestor do Contrato: Guiherme Alves Ferreite o Olvelra, RGI104A5621<4, Mrrotor do
Suparintendincis cCantral Yo Pubhciklade;

Repressntante Legal: Francisco Bduardo Moreirsd, Secrotaro de Estado Adjunto do Govaerno,
MASP: 1.379.394-8, TRt : 043,684, 756-66;

TE- COMNTRATADA:

Raziio Sociel: Consdrcia AZ3 Comunicagaa  Faeonda

Endereco: Rua Sergipe, n® 7?793- Savassi- Bulo rorzonte- MG

CNPI: 26.746.143 /000130 |

Raprasantantes Legala: Adriano tiuldrin de Souza, RG: MG-3.012,797, CPF: 500,886 .20 A2

< Thales Alves da Sitva, RG: MG-9.120.900, CPF:050.058.026-06; / \ \ X

= ’ X )
'

el | iﬁ\ A A

- r
e = - 1< o
Cldade Administrativa Presidente Tancredo Noves - ?J\a -
Hodawts Papa jode Faula 1], nvAODL. — Barres Seiia Verda  Preihn Getal,
1 Andar - Belo Hargonte MG LEP: VIHA0 90 - Tedrlare {311190% 0323

Y DT e

Ou seja, a agéncia FAZENDA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI EPP, na tentativa de
comprovar uma capacidade de atendimento que a mesma ndo tem, trouxe informacoes
INVERIDICAS, na busca de criar uma narrativa a qual a credencie com capacidade técnica

suficiente para execugdo do contrato junto & CMBH.

Ainda, podemos afirmar que as informagSes guanto ao contrato da agéncia FAZENDA

COMUNICACAO E MARKETING EIRELI EPP, com 2 Assembleia Legislativa do Estado de Minas
Gerais TAMBEM SAO INVERIDICAS.
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A agéncia FAZENDA COMUNICACAQ E MARKETING EIRELI EPP também relacionou a

Assembleia Legislativa do Estado de Minas Gerais, como um de seus principais clientes,

porém, o contrato informado na relagdo de clientes ndo foi firmado com a Fazenda e sim
com o CONSORCIO AZ3 COMUNICACAO & FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING,
inscrito no CNPJ n.2 25.028.278/0001-06. Frisamos que ambos consércios foram criados com
estrutura de atendimento e equipe técnica proprias, e equipamentos e condigdes financeiras
conjuntas das empresas consorciadas, ndo podendo uma parte atribuir a ela a execugdo dos

servicos. Vejamos trecho do contrato:

ASSEVIBLE I T EGISE ALIVA DO ESTADO D MEN AN GE VN ':_;-‘3
B %
g H
(A il %, E
TERMO DE CONTRATO -
= H
-~ E B
g g
o~ I e g
CONTRATANTE : Assembleia Legisiativa do Estado de Minas Gerais S x
od =
CONTRATADO: Consarcio AZ3 & Fazenda Comuricacao : =
OBJETQ : Prestacao de servios de publicidade _g §

PREGO MAXIMO ANUAL RS 18 500 000.00 (dezenove milhdes e quinherntos il reds)

‘< PERIODICIDADE DE REAJUSTE: Anua
INDEXADOR: IPCA/IBGE

VIGENCIA : 12 (doze) meses, a contar de sua assinatura inciusive

LICITAGAQ : Concorréncia 001/2015

DIRETORIA RESPONSAVEL: Dretana de Comunicacao Insttucional (DU

Ne
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Entre a Assembleia Legisiativa do Estado de Minas Gerais coi sede na
Rua Rodrigues Caldas n® 30, nesta Capial, inscrita no CNPJ sob o n® 17 516 113/0001-47
adiante designada CONTRATANTE. representada pelo seu Presidente Deputado
Adalclever Ribeiro Lopes, e pelo seu Primeiro-Secretano, Deputado Ulysses Gomes de
Oliveira Neto, & o Gonsorcio AZ3 & Fazenda Comunicagaa. com sede na Rua Nhandul
n°200 Bawro Caicara/Adelaide. Belo Honzonte, liderado por Fazenda Comunicagdo &
Marketing EIRELI — ME, NIRE 31207761197 com sede em Av Pedro Il n® 38973 Bawrro
Padre Eustaquio, CEP 30720-480, inscrita no CNPJ sob o n.® 08 828 776/0001-82 e AZL
Publicidade e Propaganda EIRELI, NIRE 3120533033-4, com sede na Rua Sergipe. n° 779
Bairro Funcionanios, Belo Horizonte, inscnta no CNPJ sob o n® 02,2859 332/0001-63. aante
designada CONTRATADO, neste ato representada nos 1ermos de seu conlrato
social/estatuto  tendo em wista ¢ resultade do procedimento hetatono, pela modahdade
Concorréncia 001/2015. publicade no Diano do Legislativo em 15/06/2016. homelogado por
decisao da Mesa da CONTRATANTE em reunido de 15/06/2016 e o EXPJ n® 2952016
4a Procuradana-Geral da CONTRATANTE . fica contratado, sob o regime das Less Federais
n's BG66/O3 e 12.232/10, Lei Estadual n® 13994/01, Delberacdo da Mesa da
Assembleia Legislativa de Minas Gerais n® 2 598/2014. Portana PRES/PSEC n® 40/200% da
ALMG normas que regem a alividade de publicidade e propaganda em gspecial a Lel
4 680/65, o Decreto Federal n® 7 880i66, parciaimente modificado pelo Decreto Federal n'
4 563 de 31/12/2002, o Codigo de Auto-Regulamentagao Publicitania, de 1978 as Normas
Padric da Atwvidade Publicitdria. conlidas em documento assinado pelas enligages
nacionais representalivas dos segmentos que compbem esta atwidade em Eao Paulo
edicdo de janeiro de 2003 sob onentagao do Conseiho Executivo das Normas-Padrao

(CENP) e demais disposilivos aplicaveis o seguinte 5
I |
=

) B

5 o2

4 Bt he

Dessa forma, podemos afirmar que a Agéncia FAZENDA COMUNICACAO E_MARKETING S &
i)

EIRELI EPP, LUDIBRIOU a Subcomissdo Técnica, apresentando trés contratos que ndo foram o =
<7

assinados pela licitante, e, sim, por um consércio. Apesar de fazer parte do consorcio, ndo & g

poderia utilizi-los como comprovagdo de sua capacidade de atendimento, uma vez, que
sdo pessoas juridicas distintas, com equipe técnica, estrutura e condigBes financeiras

compostas por um conjunto de empresas.

Portanto, a Subcomissdo Técnica deve DESCONSIDERAR como sendo clientes da agéncia

FAZENDA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI EPP, o Estado de Minas Gerais e a

Assembleia Legislativa do Estado de Minas Gerais, por NAO PERTENCEREM A LICITANTE e

sim ao consércio de agéncias.
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3.1.2. DA INCAPACIDADE DE ATENDIMENTO POR PARTE DA AGENCIA FAZENDA
COMUNICACAO E MARKETING EIRELI EPP

Prevé o Edital que:

l1)- Repertdrio, que é o conjunto de trabalhos realizados pela licitante (portfélio} com
as respectivas fichas téchicas, acompanhado de pegas:

a) apresentagéo de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados
pela licitante nos ultimos 5 (cinco) anos, sob a forma de pegas (em
um nimero maximeo de 10 (dez) pecas, considerando os meios
impressos, eletrbnicos efou digitais) e suas respectivas memdarias
técnicas, nas quais se incluird uma apresentagio sucinta do
problema que cada pega se propds a resolver;

,
3
e

b) ficha técnica, em cada pega, com a identificagdo da licitante e do
anuncianie, a data de produgéo e ¢ periodo de veiculagao,

199 W11

7
i

¢) videos fornecidos em DVD e spots elou jingles em CD, néo %

regravaveis. -

i

3

ILl)- Nao serfio aceitos trabalhos que configurem apresentagdo de materiais =
especulativos, condenados pela legislacdo da propaganda, nem mesmo a titulo de 7
exemplo ou sugestao. &

Para comprovar que possui capacidade para atender o contrato que serd firmado entre a
agéncia vencedora e a Cdmara Municipal de Belo Horizonte, é necessério que a agéncia
licitante apresente em seu Repertério, trabalhos produzidos e veiculados nos dltimos 5

(cinco) anos.

Para cumprimento dessa exigéncia a agéncia FAZENDA COMUNICACAO E_MARKETING
EIRELI EPP apresentou pegas produzidas para a Assembleia Legislativa do Estado de Minas

Gerais no gual a mesma listou como sendo um de seus clientes. Vejamos uma das pegas

apresentadas;

XS
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Vejamos que, na pega consta como nome da Agéncia o seguinte: CONSORCIO AZ3

COMUNICACAQ & FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING, ou seja, a propria licitante

reconhece que 0Ss servigos NAO FORAM PRESTADOS apenas pela Agéncia FAZENDA
COMUNICACAO & MARKETING e sim por um consdcio de empresas. Portanto, as pegas
apresentadas como forma de comprovar a capacidade da Agéncia FAZENDA COMUNICACAO

& MARKETING, NAO PODEM SER LEVADAS EM CONSIDERACAO por ndo condizer com a
verdade.

Ainda, é importante mencionar que, o contrato entre a Assembleia Legislativa de Minas
Gerais e 0 CONSORCIO AZ3 COMUNICACAO & FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING, se
encerrou de forma ndo amigavel. O contrato foi encerrado de forma unilateral devido a ma
prestacdo dos servigos por parte das agéncias consorciadas. A empresa tenta, em suma,
comprovar que estd apta a atender as exigéncias de capacidade de atendimento
apresentando um contrato assinado por um consorcio, como se dela fosse, na tentativa de
enganar a comissdo julgadora do certame. Além disso, o contrato apresentado € uma clara

declarag3o de INCAPACIDADE de atendimento, como sera comprovado a seguir.

SCUPLLL PLA0S/2022 1404] 002197 V2

CAMARA MUNICTPAL DE BELO HORTZONTE

A Assembleia Legislativa do Estado de Minas Gerais, publicou Edital de Licitagdo para
contratacio de agéncia de publicidade no ano de 2015. Para participar da licitagdo as
empresas AZ3 COMUNICACAO e FAZENDA COMUNICACAQ & MARKETING, se consorciaram

e com isso criaram o CONSORCIO AZ3 COMUNICACAQ & FAZENDA COMUNICACAO &
MARKETING, inscrito no CNPJ n.2 25.028.278/0001-06. Apds vencerem 0 processo

licitatério, o Consércio foi contratado para a execugdo dos servigos licitados. O contrato foi

assinado em data de 20/06/2016.

Porém, em 27/04/2018, a Assembleia Legislativa de Minas Gerais publicou no Didrio do

Legislativo o Aviso de Rescisdo de Contrato c/c Aplicagio de Multa, vejamos:

. &
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AVISO DE RESCISAQ DE CONTRATO E APLICACAO DE MULTA
Processo Administrativo Sancionatorio n® 12.938/2018.
Contrato n® 42/2018.
Contratado: Consércio AZ3 & Fazenda Comumcagio
Obgeto: Prestagio de servigos de publicidade.
Pregio Eletronico o® 1/2015.

Decisio: A Mesa da Assembleia Legislativa, no exercicio das suas atnbuigdes, em especial da prevista no art. 104, 1, da
Deliberagio da Mesa o® 2.598, de 13 de outubro de 2014, rescinde o contrato referenciado ¢ aphca multa no valor de R$129.832,14

(cento e vinte ¢ nove nul, oitocentos ¢ trinta ¢ dots reas ¢ qualorze centavos)

Em 25/04/2018, a Assembleia Legislativa de Minas Gerais emitiu um Oficio rescindindo o

contrato n.2 42/2018, onde figurava como contratado o CONSORCIO AZ3 COMUNICAGAO &

FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING, vejamos trechos desse Oficio:

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MINAS GERAIS

Of n° 23/2018/DGE Selo Horizonte, 25 de abrii de 2018 =

CAMGRA MUMICIPAL DE BELOD HORTZOHTE

Sanhores Representantes:

informo a V.Sas. gque o Contrato CTO n® 42/2018 foi rescindide unilateraimente pela
Mesa Diretora da Assembleia Legisiativa, em conformidade com a decisfio proferida em 24
de abrii de 2018, ao julgar o Processo Administrativo Sanclonaténo n® 12,938/2018. A
medida foi adotada em virtude do descumprimentc por asse conséreio de suas obrigagbes
contratuais, uma vez que ndo quitou dentro dos prazos acordados os seus débitos
provenientes da execucdo do contrato firmado com esta Assembleia O teor do referido

juigamento é o seguints.

“Processo Administrative n® 12. 93872018
Contratada: Consorcio AZ3 & Fazenda Comunicagio

Contrato n® 42/2016
Objeta; prestagéio de servigos de pubilicidade

@ brasilBd.com.bri § (31) 3023-4577
R. Fio d2 Janeiro, 2735 | 11° andar | Lourdes | BH | MG
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Diante da constatagdo da possibilidade de novo descumprimento dos
termos contratuais e do acordo firmado em 27/11/201 7, foi instaurado o presente
processo administrativo sancionatdrio, que ora lramita sob © nimero
12.938/2018 Da andlise dos autos, verificou-se @ presenca de robusta
comprovagéo documental reveladora da quebra de obrigagdes contratuais, em

especial da obrigagéo do consércio de ser fiel portador de recursos destinados
ao pagamento de obrigagdes contratadas em nome da Assembieia, deles se
apropriando indevidamente, 8o deixar de pagar 0S SeIvigos contratados pela

Assembleia, por seu intermédio.

Conforme relatério detalhado da Diretoria-Geral da Casa, ao encaminhar
este processo para deciséo desta Mesa, restou evidenciado que o Consorcio
ndo quitou dentro dos prazos acordados oS Seus débitos provenientes da
execugéo do contrato fimado com esta Assembieia.

Verifica-se, portanto, que o valor de pagamentos a fornecedores e veicuios
de comunicagdo ainda em abero nesta data totaliza R$446.315,04
(quatrocentos e quarenta € seis mil, trezentos e dezenove reais e quatro
centavos), ndo obstante tenha o conséreio, por iniciativa propria e mediante
celebragio de termos de confisséo de divida, se comprometido a saldar todos

esses débitos até 31/03/2018. Permanece, também, pendéncia da ordem de
R$66.396,00 (oitenta e seis mil, trezentos e noventa e Seis reais) relativa a

devolugéio de valores a esta Casa.

()
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DECISAO

/_ Fica rescindido o contrato CTO/42/2016 nesta data e aplicade a sangéo de
muilta no valor de R$129.862,14 (cento e vinte e nove mil, oitocentos e sessenta
e dois reais @ quatorze centavos), correspondente ac dobro daquela aplicada no
Processo Administrativo Sancionatério n° 38.048/2017.

Ficam autorizados os O6rglos competentes da Casa a adotarem as
medidas necessédrias & convocagdo das licitantes classificadas no respectivo
processo Jicitatério para execugéo dos servicos remanescentes, observada a
ordem de classificagdo no certame.

Devera a Pottential Seguradora S/A. ser cientificada da existéncia deste
processo sancionatorio, nos 1ermos da apdlice de seguro garantia n° 01-0775-
02-0148538.

Por fim, assegure-se ao Consorcio a percepgdo de valores
comrespondentes a servigos ja prestados, na forma prevista no CTCO/42/2016 e

VAN

seus aditivos.
Palédcio da Inconfidéncia, 24 de abril de 2018.

Mesa Diretora”

CAMARA FLWICIPAL DE BELD HORIZONTE

PO 2LA0G/2052 14141 00R199 LS

Portanto, se pode concluir que a Agéncia FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING, de
forma atabalhoada tenta ludibriar a Subcomissdo Técnica com um contrato que foi alvo de

irregularidade e rompimento de forma unilateral por incapacidade de atendimento.

A rescisio unilateral do contrato firmado entre o CONSORCIO AZ3 COMUNICAGAD &
FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING foi tema de matéria de jornal em 2018, vejamos:

Disponivel em: https://www.otempo.com.br/opiniao/raquel-faria/aventureiro-1.1593000#

- §
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fAt0, Presten o SEQD,

APROPRIACAO INDEBITA

Publicitdrio Thales Alves alega crise financera
para ndo pagar sews formecedores, mas estd

sempre presente em rodas de politices e festas,

EH, FAZENDA!

O publicitinio Thales Alves, muilo presenite sin
rodas de politicas e festas, alega que a crise
financeira foi a grande responsdvel per provecar
a falta de repasses para os fornscedores, porém,
na contramio do que diz, sua vida social parece
estar protegida das mesmas crises gue ele
Apresenta coma justificativa pae

) compromissos. Parece que ¢ pont
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financeira foi a grande responsavel por provocar Foradecombi
a falta de repasses para os fornecedores, porém, P——
na conramao do que diz, sua vida social parece :
Novo favarito
estar protegida das mesmas crises que ele
R N Plano da intervencio
apresenta como justificativa para ndo honrar o5
5 Marco simbdlico
compromissos. Parecs que o nome Fazenda néo ¢
Qnove STF

4 10a. Ele vem comprando cabegas de gado de
politicos & tambén tem participado, juntamente
com a mulher, da organizagio de alguns eventos
rusais. A fazenda (propriedade rural) vai bem,
mas a Fazenda (agéncia de propaganda) pode ter
que se explicar pela quantidade de protestos a OUTRAS COLUNAS
que, em breve, terd que responder.

Na mesma reportagem vemos que uma pessoa com o nome de Zenaide Gomes ainda faz

=,
mais uma denuncia sobre a Agéncia referente a cidade de ltadina, vejamos: o %
?;'ii ~
o E
s &
. jis E

3 COMENTARIOS =

Zenaide Gomes = g
v =1
£ =
Boa tarde! Em Itating, a Fazenda tinha as contas da Prefeitura e da Camara. No Gitimo ano, 56 da Camara. Somente meu i §

jornal conseguiu receber tudo que tinha dirgito pq eu ndo dava sossego. Cobrava toda semana  assim meus depdsitos = . <
&€ram mais pontuais. oy %

L £

Apuramos que a Agéncia FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING teve um contrato com a
Prefeitura de Itaiina entre os anos de 2011 e 2013. O Ministério Publico do Estado de Minas

Gerais impetrou uma agdo civil plblica contra a Fazenda, vejamos matéria de jornal

veiculada:

&
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MP denuncia ex-prefeito e servidores de
Itatina por crime de abuso de poder

i °

A Bubiicnds por Assacingie de Minlsténo Public

Conforme o Ministério Publico, um esquema foi montado para que promover
a candidatura da namorada do chefe do Executivo

Cinco pessoas do alto escaldo da antiga administragio da Prefeitura de Itatna,
no Centro-Oeste de Minas, foram oficialmente denunciadas a Justica, nessa

3
G

L

774

terca-feira, pelo Ministério Piblico (MP). Elas foram acusadas de integrar

uma organizacio particular com a finalidade de praticar crimes com abuso de £
poder. Mais uma vez, o pivo do escandalo é o ex-prefeito, Eugénio Pinto e sua ;
ex-namorada e ex-chefe de gabinete, fris Léia Rodrigues. Segundo a =

investigacdo, a quadrilha pretendia promover uma futura candidatura de fris A
Prefeitura da cidade, nas eleicdes de 2012. Para isso, eles teriam dado
vantagem a [EROGERSGRITITEIEGEBUERTE@REGE, que recebeu mais de RS
700 mil em contratos de publicidade.

CAARA MUNICIFAL IE BELO HORIZONTE

TCLPLLLY BLAOR/ 20

Portanto, resta claro que a Agéncia FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING tentou
demonstrar sua capacidade de atendimento através de contratos que ndo foram firmados
pela mesma pessoa juridica, e ainda ndo foram executados de forma correta. Como
podemos ver nos documentos citados acima, a Agéncia FAZENDA COMUNICAGCAO &
MARKETING, integrante do CONSORCIO AZ3 COMUNICAGCAO & FAZENDA COMUNICACAO
& MARKETING, descumpriu clausulas do contrato firmado com a Assembleia Legislativa de

Minas Gerais e por isso teve o contrato rescindido de forma unilateral.

Desta forma, a Cdmara Municipal de Belo Horizonte ndo pode aceitar as pecas utilizadas
pela Agéncia FAZENDA COMUNICAGAO & MARKETING, em seu portfélio, levando em
consideragdo que o contrato além de ndo ser da Agéncia Fazenda, e sim do consércio de

agéncias, ainda, ndo foi executado de acordo com as cldusulas contratuais e foi

interrompido durante sua vigéncia.

“
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Em anélise a Ata da Sess3o vemos que a Agéncia FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING

obteve uma das maiores notas ac quesito Capacidade de Atendimento, vejamos:

LICITANTE/ 2 e PONTU-
CAMPANHA QUE- QUE- QUE- QUE- QUE- QUE- QUE- T@g,ﬁ‘,&
sit01 | smo2 | sito3 | sito4 SiT0 5 SITO0 6 siTa7

CASABLANCA
(ORGAMENTO
MEOSITVO,
O proniews | 105665 | 10,8332 | 12,9098 | 53332 | 11,5833 | sares | s7ass | ss.e826
0 VEREADOR
DIRECIONA A
VERBA)

BRASIL 84
{A MUDANGA
QUE BH
PRECISA, | 15,6999 | 13,1665 | 15,9098 § e.6631 § 11,4999
W W 86666 | 8.3332 | 83,0200
VEREADOR
FAZ)
LUME
nemonﬁ‘ 13,9332 | 14,5666 | 15,1663 | 69666 { 11.6686 | 87665 | 7.9908 | 79,0658
CAMARA
APROVA)

AB POSITIVO
(EM BH, A
COLi‘R;lEADE 13,3499 | 14,0999 | 15,5998 | 7.9665 11,6666 8,4166 B,6665 79,7658
DIFERENGA)

FAZENDA
{A CASA QUE €&
CADA VEZ
Mﬂ:ﬁ?A 17,1665 | 18,7332 | 19,8998 | 94899 | 11,2499 8,6666 8,2999 93,5158
TRANSFOR-
MAR BH)

Podemos fazer uma comparagdo importante:

0 item Capacidade de Atendimento serve para que o 0rgdo avalie qual agéncia possui mais
Capacidade Técnica para executar o contrato que serd firmado entre as partes, por isso,
existe o sistema de pontuacdo. Levando em consideragio que a Agéncia FAZENDA
COMUNICACAO & MARKETING, apresentou em seu portfdlio pegas executadas em contrato
do qual a mesma fazia parte e que esse contrato foi rescindido unilateraimente porque a
agéncia ndo cumpriu as clausulas contratuais firmadas, podemos afirmar que a mesma néo
possui Capacidade Técnica alguma para a execugdo do contrato a ser firmado. A Contratagéo
da Agéncia FAZENDA COMUNICAGAO & MARKETING, seria como se a CAMARA MUNICIPAL

DE BELO HORIZONTE contratasse um Unico engenheiro que demonstrou sua capacidade
19
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técnica através da construcdo de um prédio, o qual ele trabalhou em conjuntas com outros

escritorios de engenharia e que desmoronou por erros primérios de calculos em sua base,

Prevé o edital:

5.4)- Qualquer informagéo inveridica constante do Conjunto de informages da
Licitante, apurada pela Comiss&o Permanente de Licitagdo, mediante simples
conferéncia ou diligéncia, implicara na DESCLASSIFICAGAO da respectiva licitante.

Com base em todas as informacgdes e comprovagdes que destacamos acima, temos a certeza
de que a Subcomissdo Técnica deve desclassificar a Agéncia FAZENDA COMUNICAGAO &

MARKETING, tendo em vista que, foram inumeras informag8es inveridicas trazidas pela

173
7o

mesma no quesito Capacidade de Atendimento e Repertério, com Unico e exclusivo objetivo

de enganar a subcomissdo julgadora.

3.1.3. DAS INSTALACOES E INFRAESTRUTURA DA AGENCIA FAZENDA COMUNICAGAO
& MARKETING

LGP 2052028 14341 002157 U
CAMARA MMICIFAL DE BELD HORIZONTE

Afirma a Agéncia FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING possuir sede prdpria localizada
no bairro S30 Luiz, em Belo Horizonte. Porém, existe uma divergéncia quanto a sede da
agéncia, visto que em seus documentos formais, como no Contrato Soclal e Cartdo de CNPJ,

o enderego da sede fica localizado Avenida Dom Pedro I, n.2 2715, Sala 203, Bairro Carlos

Prates, Belo Horizonte/MG.

20
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL
CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA
RS OE FRATIO COMPROVANTE DE INSCRICAO E DE SITUAGAO| 2 CERBERTON
08.628.776/0001-62 05/02/2007
MATRIZ CADASTRAL
[ONE SPRESARIAL
FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING EIREL!
[TTTUL0 0O BSTABE ECIMENTS (NOME DE FANTASIA) BORTE
FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING I—;I_;P
2305 - Emptesa Indmdual de Responsabmdade Limitada {de Natureza Empresari & §
=t
(CGAASOURC HOERG COWELEENTD = E
AV DOM PEDRO s SALA 203 Lt
fg b=
2= TRARS TS TR 7 5 g
30.710-835 CARLOS PRATES BELO HORIZONTE MG 2o
L [a]
[ERNDERELD ELETAONICD B ERONE T %
PROCESSOSO1@CENTERCON.NET.BR 31) 3498-3730 =
(SITUACAQ CACASTRAL DATR DA B T ACRG CAOAST A,
ATIVA 05/02/2007
[ICTIVG GE SITUALRKD CACASTRAL

Ao pesquisar o enderego informado pela Agéncia Fazenda, no bairro S&o Lufs, descobrimos
que no enderego funciona um coworking chamado Pampulha Offices, ou seja, a Agéncia
Fazenda que diz possuir sede prépria e infraestrutura adequada a prestagdo dos servicos
licitados, funciona dentro de um coworking que possui salas com espago para no maximo 10

(dez) estagdes de trabalho. Vejamos:

21
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As inslalagBes, 8 inlraesirulura @ Os recursos materinis que serdio colocados & disposigiio
pars a execugio do contrato

SEDE

Localizada no bairre Séo Luiz em Belo Honzonte, a sede da Fazenda Cormunicacéo,
oferece espage e condighes ideais para a atividade publicitara. Bem dividdo am sales
que englioham os selores de criaghe, slendimento. planejamento, financeiro, comearcial &
produgdo, o prédic também compona salas de direleria © reunibo, sendo quo esta Gltima
conta com lodos o8 SqUIPAMENtos NecessAnos para uma ppresentacio multimida

Em relagiio aos equipamenios. @ sede da agéncia reune

« 8 Computadores Processador intel {R) Core(TM) i3, 3.08 Ghz, Placa Mae Chipsel intel

Asus. VGA 512MB GS 7000, Placa de Rede 10/100/1000, 3 GB Memdria RAM, Gravador

de DVD, Disco Rigido ca 320 GB, sanda que § tem Monilor LTD de 14 polegadas e 3 tem

de 17 polegadas

+ 4 Notebaoks Pentum Core (3 com 4 GB de Meméria Ram e HD 500 GB; — Rede Wirsless

Minimouse Optico

+ 2 Compuladores para criagéa Intel Core i7 com B GB de Momdria Ram e 10

« 2 Compuladores com processador intel (R) Core(TM)2 Guad, BGB de M
i
N

S00GB
» & iMaca 27 polegadas mocelo MEOBS, processador i5 3,4ghz., mm
» 1 Senvidor dedicado para arquivos em rade;

42 002197 Vi

4

2022

i

CAMARA MUNICIFAL DE BELO HORIZONTE

"L 2105

Vemos que mais uma vez a Agéncia FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING traz fatos
irreais e falta com a verdade, j& que, alega possuir espago dividido em salas que englobam os
setores de criagdo, atendimento, planejamento, entre outros. Ainda, informa que possui
salas de Diretoria e reunidio, mas em momento algum informa que funciona dentro de um
coworking, dividindo espago com diversas outras empresas, inclusive com um restaurante
aberto ao publico externo, bem diferente da narrativa construida pela licitante de espaco

préprio e dedicado a execugéo do contrato pretendido.

3.1.3.1.D UIPE TECNICA DA AGENCIA FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING

24
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A Agéncia FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING, relacionou todos os seus
colaboradores e suas respectivas fungdes. Como redator da Agéncia, foi informado o nome

de Thiago Andrade, que, de acordo com a Agéncia, esta na redagdo da mesma desde 2017.

Porém, em consulta a rede social do Senhor Thiago Andrade, Linkedin, o mesmo exerce
funcdo de redator em outra agéncia de publicidade, UHURU COMUNICAGAQ, em tempo
integral, desde setembro de 2021, e, antes disso, o profissional em questdo, era funciondrio

da Brasil84 Comunicagdo, com dedicagdo exclusiva. Vejamos:

-
Thiago Andrade Martins !
Redator Publicitario w3
Unuru Comunicacao Centeo Universitarno MNewton Paiva =
; . ; N é
363 conextes & =
]
€a o
o
L Enviermensagem ______J g g
wpod
k
. Lad
b
Destaques foc ;
L -
=— Thiago Andrade comegou a trabalhar em g o
1 -  um Nnovo cargo como Redator publicitario na =5 o
. empresa Uhuru Comunicagbo il é
Enviar mensagem s ¢
n L
=5
= Vvochs trabalharam na empresa Brasiiga e
iy Comunicagio
vachs trabalbaram na emptesas BrasilBda
Comumcacio de uitho de 2018 ate agosto de 2027
Erviat VIV ST Y
wE -k - =
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Experiéncia

Redator publicitario
Ubhure Comunicagdo - Tempo integral

Ral e, Min
Redacio de pegas e campanhas publicitarias para

cliemtes do setor privado, como She i

Redator publicitario
Brasil84 Comunicagao
ilee 20R - & =
Aeip Horizonte & Remdo, 81
Redagdo de campanhas para citentes do setor
publico, privado & concorréncias
Redator publicitario
Movimento Comumicagao

RIZON

Redator
Fazenda Comunicagac & Marketing

Redagdo publicitana de campanhas para chentes
do selor publico ¢ privado. Elaborag

2 Freelancer
"‘»‘ Unika Promogoes e Eventos

ASS5€SS0Ma de imprensa, gestao de redes socials e
suporte na produgdoc de shows e evenlos.

As publicagbes e os comentarios recentes de Thiago Andrade serdo

exibidos aqui.

Ver todas as atividades

Experiéncia

Redator publicitario

Uhuru Comunicagédo - Tempo integral
set de 2021 - o momento

6 meses

Belo Horizonte, Minas Gerais, Brasil
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Redacdo de pegas e campanhas publicitarias para clientes do setor
privado, como Shopping Contagem, Mercantil do Brasil, CaptaMed e
Hermes Pardini.
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Mais um fato INVERIDICO trazido pela Agéncia FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING,
para tentar ludibriar, mais uma vez, a Subcomissdo Técnica. Do exposto, perguntamos:
Como a Fazenda prestara servigo de publicidade e propaganda a Cimara Municipal de Belo

Horizonte se a mesma sequer tem sede e equipe técnica préprias?

3.2.DA PROPOSTA TECNICA DA AGENCIA FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING:

A Proposta Técnica, Plano de Comunicagdo Publicitdria das agéncias interessadas em

participar da licitagdo devem seguir fielmente as exigéncias do Edital e seus anexos. Prevé o

edital que:
2
-
3.1)~ O invélucro 1 destinado a apresentagdo da via nédo identificada do Plano de 5"1’ E
Comunicagao Publicitaria seré padronizado e fornecido pela CMBH previamente, sem f =
nenhum tipo de identificacéo, até o dia e o horério de realizag&o da primeira reuniéo 5 '?E,?
publica de abertura do certame. O Plano de Comunicagao Publicitaria a ser inserido -
no invélucro 1 (via néo identificada) correspondera a uma campanha publicitaria & -
simulada que terd como referéncia o tema “A CAMARA TRABALHA PARA BH 55; S
FICAR MELHOR”, a ser desenvolvida pela licitante de acordo com as regras £ B
constantes do briefing inserido no ANEXO A DO PROJETO BASICO. A oo
apresentacdo do Plano de Comunicagdo Publicitdria deverd seguir a seguinte -5
formatagéo: o %

()

c)- ldeia Criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias,
gue corresponderdo a resposta criativa do proponente sos desafios e
metas por ele explicitados na Estratégia de Comunicagéo Publicitaria da
campanha simulada. Deverao ser apresentados § (cinco) exemplos de
pecas, sendo exclusivamente: 1 (um) anuncio de jornal, 1 (um) ouldoor,
1 (uma) peca para radio, 1 (uma) pega para TV e 1 (uma) pega para
redes sociais e/ou /nternet. Os exemplos de peg¢as poderac ser
apresentados em forma de fayout, roteiro e story board. Seréio aceitos
monstros somente para peg¢as de audio e /nfernet;

Vejamos as pegas apresentadas pela Agéncia FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING,

para compor a ideia criativa da Proposta Técnica:
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Ao analisarmos a campanha simulada da Agéncia Fazenda, vemos uu: o minimo que se
espera de uma campanha publicitéria, ndo ha. Falta criatividade! A diregdio de arte da
campanha contém INDICIOS DE PLAGIO, vejamos algumas campanhas, de diversos setores

com o mesmo elemento na diregio de arte: uma pessoa em primeiro plano envolvida por

um vetor de uma casa.
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A intengdo da Ideia Criativa é explorar a CRIATIVIDADE para que a campanha realizada seja
interessante e inovadora. As pegas da campanha apresentadas pela Agéncia Fazenda

remetem a outras campanhas, de outras empresas, ou seja, ndo houve originalidade na

campanha apresentada, vejamos o que preveé o edital:

CArARA MUNICIPAL DE BELO HORTZONTE

"CLPGLLT BLAOB/0EE 14243

1.3.3 - Na liacao do sito ldeia Criativa i ma o 22 pontos), serdo

verificados os seguintes itens:

a)- sua adequagao a comunicagéo da CMBH: 0 a 3 pontos;

b)- a multiplicidade de interprete?gﬁes favoraveis que comporta: 0a3
pontos;

c)- a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas
interpretagdes: 0 a 3 pontos;

d)- a originalidade da combinag&o dos elementos que a constituem: 0 a
3 pontos;

.
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e)- a simplicidade da forma sob a qual se apresenta: 0 a 3 pontos;

f)- sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua insercao na
sociedade: 0 a 3 pontos,

g)- os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas apresentados: 0 a 2 pontos;

h)- a compatibilizagao da linguagem das pecgas aos meios propostos. 0 a
2 pontos.

Vemos que a originalidade é quesito para a pontuagdo da campanha realizada pelas agéncias
licitantes. No caso da Agéncia Fazenda, a Subcomissdo Técnica, deve zerar a pontuagdo para

o quesito originalidade, visto que, a campanha produzida tem indicios de plégio e utiliza

%]

elementos corriqueiros de varias outras campanhas. S %
Led ]
w
T o
Ainda, podemos apontar outros erros cometidos pela Agéncia FAZENDA COMUNICACAD & % H
MARKETING, em seu Plano de Comunicag¢do Publicitaria: %35 4
g 8
& §
Primeiramente, vemos que a Agéncia Fazenda, ndo cumpriu com a determinacio do edital K g
de subtitulos em negrito, vejamos: Y z

a)- titulo:

- fonte fimes new roman, corpo 14, negrito;
- @spacamento simples entre linhas;

- alinhamento & esquerda.

Texto apresentado pela Agéncia Fazenda:

:: farer Bele Horizonis fiear mathor, Além de cousar ad b
Bl main wnntry Lage © o mmln qua todos poasam 'm'
| sua parte para a construydo de uma cldade moin d © pra todons.

© quo diker
e fo mm clara & obhjetive, a panhs pr s hos da Chmars para
tornsr 8 i w em lugar A Pars issc, crinmos um molo qn. mhm g
bum axna Ac-uqundmﬂ-mmnhmm i E n
» Cana d Pove ¢ a partir do momento Gin quo mo
ogdes g pira tods a
c--lldﬂ‘“' Além dinso, & a p-mctmln dn pop
politivas publicas qua realmenie possam nfc
papel contral em 1odo case processo, sendo e

isso, Visualmente ele ocupa posicio de de 3
de linhas graficas qua rematam @ unty casa. si
A quum dizcr

Ml &
He urlnmlc h:dymndemc da clusse social, género
a campunha possa engajar todo ense
du companha para us suas varins esferas de re

35

@ orasilB4.com.br| ¢ (31) 3023-4577
R. Kio de Janeiro, 2735 | 11°andar | Lourdes | BH | MG




1228¢
BRAASILE | o

COMUNICAGAD

Ainda, direcionou a “entidades organizadas da sociedade civil que exercam influéncia no
segmento do turismo”, que, ndo sendo solicitada pelo briefing, demonstra a falta de
compromisso da referida agéncia com o préprio plano proposto. Por que turistas seriam
relevantes para uma campanha de cunho municipal, que conversa com a populagdo belo-
horizontina, que elege seus vereadores? No entanto, a Subcomissdo Técnica avaliou o
Raciocinio Bésico da proponente como “proposta coesa e com texto claro e objetivo”.

Num segundo plano, queremos impactar formadores de opinides, jornalistas e outras
- entidades organizadas da sociedade civil que exergam influéncia no segmento do turismo para
* que eles possam ampliar o alcance do discurso, além de legitima-lo.
| Auando ¢ como dizer

A agéncia Fazenda também apresentou orgamento extremamente acima da complexidade
do VT 30” apresentado (R$ 65.000,00), conforme storyboard proposto pela mesma,
demonstrando que ndo houve preocupagdo com a economicidade de verba e respeito ao
dinheiro publico.

43 (ORI V38

CARRA FUNICTPAL DE BELO HORTZONTI

NELRLLLY 21052022 14
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Apresentou orgamento extremamente acima da complexidade do video 55” proposto (RS
73.000,00), conforme storyboard proposto pela mesma, demonstrando que n3o houve

preocupacao com a economicidade de verba e respeito ao dinheiro publico.

Além desses valores destoantes e fora da realidade, questionamos a avaliacio da
Subcomissdo Técnica que a referida agéncia “atendeu com exceléncia ao quesito proposto"

no item “economicidade do plano simulado de distribuigdo das pecas”.

E importante ressaltar que tanto a Subcomissdo Técnica, quanto a Comissio de licitagdo
devem sempre se basear nas exigéncias do Edital para realizar o julgamento, em qualquer

fase da presente licitacdo.

Do exposto, a Subcomissdo Técnica deve desclassificar a Agéncia FAZENDA COMUNICACAO
& MARKETING, por faltar com a verdade na: (01) lista de clientes; (02) apresentagdo de
portfélio préprio; (03) sede e infraestrutura préprias; (04) equipe técnica prépria e, por fim,

apresentar uma campanha simulada com indicios de plagio. Tal pedido, tem como objetivo

@ brasil84.com.br | € (31) 3023-4577
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ndo prejudicar a participagdo das demais agéncias, que entregaram suas documentacdes

corretas e verdadeiras.

3.4.DA PROPOSTA TECNICA DA AGENCIA AB POSITIVO:

Prevé o Edital que:

3)- INVOLUCRO 1 - VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAOD
PUBLICITARIA:

3.1)- O invélucro 1 destinado a apresentagao da via ndo identificada do Plano de
Comunicag#io Publicitaria serd padronizado e fomecido pela CMBH previamente, sem
nenhum tipo de identificagéo, até o dia e o horario de realizagéo da primeira reunio

publica de abertura do certame. O Plano de Comunicagao Publicitaria a ser inserido i §
no invélucro 1 (via n&o identificada) coirespondera a uma campanha publicitaria O
simulada que tera como referéncia o tema “A CAMARA TRABALHA PARA BH g B
FICAR MELHOR”, a ser desenvolvida pela licitante de acordo com as regras 2 E
constantes do briefing inserido no ANEXO A DO PROJETO BASICO. A = L
apresentacdo do Plano de Comunicagao Publicitaria devera seguir a seguinte B
formatagéo: § &
a)- titulo: S
- fonte times new roman, corpo 14, negrito; : %
[

- @spagamento simples entre linhas;
- alinhamento & esquerda.

38
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b)- s.ubh‘tulo:
- fonte times new roman, corpo 12, negrito;
- espacamento simples entre linhas:
- alinhamento a esquerda.

¢)- corpo do texto;

- numero maximo de 20 (vinte) linhas em cada pégina;
- em papel A4, cor branca, 75 gr/im2, orientacéo retrato;
- fonte times new roman, corpo 12, normal’

- Cor preta;

- @spacamento simples entre linhas;

- alinhamento geral justificado, com recuo de 1 .23 (um virgula vinte e cinco) cm na
primeira linha de cada paragrafo;

=

- m cada pagina, a margem esquerda devera ser de 3 (irés) cm e a margem superior = =

deverd ser de 5 (cinco) cm. A margem direita @ a margem inferior deverao ser f-} ?Ei

adequadas de forma que a pagina comporte o numero de linhas determinado. = ¥

1'1".! =

- humeragao da pagina sequencial, no canto inferior direito, £ =

Lid

=3

d)- as folhas de defesa da campanha deverao ser apresentadas em caderno Unico, % z

com espiral preto no canto esquerdo. 5D
e,

d)- as folhas de defesa da campanha deverao ser apresentadas em caderno Gnico, o %
com espiral preto no canto esquerdo. ¢

e)- as pecas da Ideia Criativa em formato A3 deveréio ser apresentadas em folhas
soltas, fora do caderno do plano de comunicacdo. As mesmas deversio ter formato
compativel com o involucro 1.

f)- capa e contracapa em papeil A4, cor branca, 75 gr/m2. ambas em branco (sem
qualquer escrita, informagéo ou desenho).

3.1.1)- A formatagéo acima descrita visa estabelecer um critério de igualdade entre os
concorrentes. Eventual descumprimento das regras relativas a espagamento, recuo,
justificacao, fonte, estilo, tamanho e outras somente implicar&o a desclassificagao
da licitante se ultrapassar o tamanho minimo das pecas ou se, comprovadamente,
implicar prejulzo & determinacao de anonimato quanto 3 autoria respectiva.

O plano apécrifo da Agéncia AB POSITIVO, apresenta diversas linhas com recuo no final do
pardgrafo a esquerda. Além de descumprir a orientagdo do Edital, tal procedimento
possibilita a identificaco da licitante.

Vejamos:

39
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Vemos, portanto, que houve descumprimento das regras editalicias quanto a formatacdo da

Proposta Técnica. Formatagio essa, que possibilita a identificagdo da empresa.

Ainda, podemos afirmar que a Agéncia AB POSITIVO, também descumpriu exigéncias

dispostas no Briefing quanto a divulga¢do do Orcamento Impositivo.

Prevé o Briefing que:

4- TEMA E CONSIDERAGOES PARA A CAMPANHA SIMULADA DA
PROPOSTA TECNICA:

No final de julho de 2021, a CMBH aprovou e promulgou uma Emenda a Leij Organica
do Municipio de Belo Horizonte (Emenda a LOMBH n° 34), criando o Dgcamento
Impositivo. O texto tornou obrigatéria a e

xecugdo das emendas parlamentares
individuais & LOA (Lei Orcamentaria Anual)® do Municipio de Belo Horizonte, com o

S ]
objetivo de democratizar o emprego de recursos publicos entre os Poderes 2 %
Legislativo e Executivo, conforme informactes complementares seguintes: = 5

= b =

i g

Em andlise a Proposta Técnica da agéncia, vemos que a mesma nio se utilizou da divulgacdo ~

A

do orgamento impositivo em todas as suas pecas, vejamos: ?;xj ol

T .

]

=

r:s %
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Ou seja, a Agéncia AB POSITIVO nio criou suas pegas levando em consideragdo o Orcamento
Impositivo, objeto principal do Briefing, o qual deveria se sustentar toda a campanha
publicitaria, e por isso descumpriu exigéncias do edital. A campanha da licitante em guestio
deve ser desconsiderada por completo por ndo atender o principio basico do briefing:
“Destacar os esforgos da CMBH para o desenvolvimento de Belo Horizonte com aprovacéo

da emenda & LOMBH34/2021.” Ou seja, a campanha deve ser criada para divulgar o
ORCAMENTO IMPOSITIVO.

Portanto, solicitamos a DESCLASSIFICACAQ da Agéncia AB POSITIVO por descumprimento
das regras do Edital.

3.5.DOS PRINCIPIOS BASILARES DAS LICITACOES E CONTRATOS:

o UAT

Com base no art. 32, caput, da Lei Federal n.2 8.666/1993, podemos identificar como f:; E
= [

principios juridicos que sdo aplicdveis as licitagbes: LEGALIDADE; IMPESSOALIDADE; = &
s fane

MORALIDADE; IGUALDADE; PUBLICIDADE: PROBIDADE ADMINISTRATIVA; VINCULACAQ ;:; =
SR

AQ INSTRUMENTO CONVOCATORIO; E JULGAMENTO OBIJETIVO. Vejamos: @ ol
2 E

o 5

“Art. 32 A licitagdo destina-se a garantir a observdncia do principio a_»fz <

constitucional da isonomia, a selegGo da proposta mais vantajosa para a %" %

administragdo e a promogio do desenvolvimento nacional sustentdvel e

serd processada e julgada em estrita_conformidade com os principios

bdsicos da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da lgualdade, da

publicidade, da probidade administrativa, da vinculagcdo ao instrumento
convocatério, do julgamento objetivo e dos que lhes s@o correlatos.”
{Grifos nossos)

Boa parte desses preceitos j4 se encontra consubstanciada no art. 37 da Constituicdo
Federal.

Vejamos:
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“Art. 37. A administracdo puiblica direta e indireta de qualquer dos Poderes
da Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios obedecerd aos
principios de legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e

eficiéncia e, também, ao seguinte: (Redagdo dada pela Emenda
Constitucional n2 19, de 1998)

(...).

Os principios sdo regras que servem de interpretacdo das demais normas juridicas,
apontando os caminhos que devem ser seguidos pelos aplicadores da lei. Os principios
procuram eliminar lacunas, oferecendo coeréncia e harmonia para o ordenamento juridico.

O PRINCIPIO DA LEGALIDADE representa uma garantia para os administrados, pois,

qualquer ato da Administracdo Piblica somente ters validade se respaldado em lei, em sua

acepcdo ampla. Representa um limite para a atuagdo do Estado, visando & protecdo do

administrador em relaggo ao abuso de poder.

O Principio da Legalidade é uma das maiores garantias para os gestores frente o Poder

Publico. Ele representa total subordinacio do Poder Publico 3 previsdo legal, visto que, os

agentes da Administracdo Publica devem atuar sempre conforme a lei.

Como leciona Hely Lopes Meirellest:

“A legalidade, como principio de administragdo, significa que o
administrador publico estd, em toda sua atividade funcional, sujeito cos
mandamentos da lei, e as exigéncias do bem comum, e deles néo se pode
afastar ou desviar, sob pena de praticar ato invdlido e expor-se &
responsabilidade disciplinar, civil e criminal, conforme o caso. Na
Administragdo Publica ndo hd liberdade nem vontade pessoal. Enquanto na
administragdo particular é lfcito fazer tudo que a lei ndo proibe, na

Administragc@o Publica sé é permitido fazer o que a lei autoriza”,

A Legalidade é intrinseca a ideia de Estado de Direito, pensamento este que faz que ele

proprio se submeta ao direito, fruto de sua criagio, portanto esse é o motivo desse principio

! MIRELLES, Hely Lopes. Direito Administrativo Brasileiro. 30. Ed. Séo Paulo: Malheiros, 2005.
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ser tdo importante, um dos pilares do ordenamento. E na legalidade que cada individuo
encontra o fundamento das suas prerrogativas, assim como a fonte de seus deveres. A
administracdo ndo tem fins préprios, mas busca na lei, assim como, em regra n3o tem

liberdade, escrava que é do ordenamento.

Jé o PRINCIPIO DA VINCULACAO AO INSTRUMENTO CONVOCATORIO, prevé que o edital,

torna-se lei entre as partes, assemelhando-se a um contrato de adesdo cujas clausulas sao
elaboradas unilateralmente pelo Estado. Este mesmo principio dd origem a outro que lhe é

afeto, qual seja, o da inalterabilidade do instrumento convocatério.

N3o faz sentido que a Administrag3o fixe um determinado procedimento e forma no edital e

que, na hora da andlise, quer da documentag3o, quer das propostas ou mesmo da forma

pré-estabelecida para a sua entrega, venha a admitir que se contrarie o exigido. g
= B
A Administragdo Publica, ao realizar a licitagsio, portanto, tem o dever de observar todos os g £
_"T_-l_“ s
principios elencados pela Lei, assim como os que lhe s3o correlatos e os principio préprios da & &
f e H
Administracdo PUblica, sob pena de n#o alcangar o objetivo de preservaciio da isonomia e g{ =
2 5
garantia da proposta mais vantajosa, na busca do melhor interesse ptblico. & B
:. E
% g
]
Cabe lembrar que a atividade administrativa, pelo principio da legalidade, deverd se = 3

subordinar sempre aos pardmetros de ac3o fixados pela Lei. Assim, enquanto o particular
tem a liberdade de fazer tudo aquilo que a lei ndo proibe, a Administracdo Publica somente

tem permissdo de fazer aquilo que a lei Ihe autoriza.

Nesse contexto, entende-se que a agéncia FAZENDA COMUNICACAD & MARKETING,
descumpriu exigéncias estabelecidas no Edital, além de apresentar informagdes inveridicas,
apresentando plano de comunicagdo publicitaria fora da formatacg&o exigida no Edital e com

indicios de pldgio, dentre outras coisas, como nio comprovar verdadeiramente sua
Capacidade de Atendimento. Desta forma, a agéncia A FAZENDA COMUNICACAO &
MARKETING deve ser desclassificada.
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Caso ndo haja a observéncia aos ditames aqui narrados, a validade do processo de licitagio
fica comprometida, tornando-o vulneravel & sua desconstituicdo por razdes de juridicidade
pela autoridade administrativa ou judicial competente. Nio é outra a licGo de Celso Anténio

BANDEIRA DE MELLO:

“Violar um principio é muito mais grave que transgredir uma norma

quolquer. A desatencdo ao principio implica ofensa ndo apenas a um
especffico mandamento obrigatério, mas a todo o sistema de comandos. E a
mais grave forma de ilegalidade ou inconstitucionalidade, conforme o
escaléo do principio atingido, porque representa insurgéncia contra todo o
sistema, subverséio de seus valores fundamentais, contumélia irremissivel a

seu arcabougo 16gico e corrosdo de sua estrutura mestra”. (Grifos nossos).

1144
B A s ]

Assim, dentre as principais garantias, pode-se destacar a vinculacdo da Administracdo ao
edital que regulamenta o certame licitatério. Trata-se de uma seguranga para o licitante e

para o interesse publico, extraida do principio do procedimento formal, gue determina 3

Administracdo que observe as regras por ela prépria lancadas no instrumento que convoca

e rege a licitaco.

oA
&

Segundo Lucas Rocha Furtado, Procurador-Geral do Ministério Publico junto ao Tribunal de

/0372002 14:44 02199
CAMARA MRWICIFAL DE BELO HORTZONTE

"CuPLs

Contas da Unidio:

“0 instrumento_convocatdrio é a lei do caso, aguela que ird regqular a

da administracéo publica guanto dos licitantes. Esse

principio é mencionado no art. 32 da Lei de Licitacdes, e enfatizado pelo art.

41 da mesma lei que dispée que “a Administracéio néio pode descumprir as

normas e condicdes edital, ao qual se a _estritamente vinculada”,

{Grifos nossos)

Ainda sobre a vinculaggo ao edital, Margal Justen Filho afirma que:

“Quando o edital impuser comprovacdo de certo requisito néo cogitado

or ocasifio do cadastramento, serd Indispensédivel a apresenta dos
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documentos correspondentes por ocasifio da fase de habilitacdo”. (Grifos

nossos)

Como exemplo de violacio ao referido principio, o referido autor cita a n3o apresentacdo
de documento exigido em edital e/ou a apresentacdo de documento em desconformidade

com o edital (como documento enviado por fac-similes em apresenta¢do dos originais

posteriormente).

Neste sentido é a ligdo de José dos Santos Carvalho Filho:

“A vinculacéio ao instrumento con rio é garantia do administrador e

dos administrados. Significa que as regras tracadas pora o procedim nto

devem_ ser fielmente observadas por todos. Se a regra_fixada nido é

respeitada, o edimento se torna invdlido e suscetivel de co o0 na Ej "
via administrativa ou judicial. :ég Lt'-:—j
O principio da vinculagdo tem extrema importéncia. Por ele, evita-se a = ?‘f
alterago de critérios de julgamento, além de dar a certeza aos interessados :i @
do que pretende a Administracdo. g :‘Li
E se evita, finalmente, qualquer brecha que provoque violagdo & moralidade S B

7
&

administrativa, & impessoalidade e & probidade administrativa.

Se o instrumento de convocagdo, normalmente o edital tiver falho, pode ser

LR
CAmdRa MUNIC

corrigido, desde que oportunamente, mas os licitantes deverdo ter

conhecimento da alteragdo e a possibilidade de se amoldarem a ela.

Vedado & Administracdo e aos licitantes é o descumprimento das regras

de con 0, deixando de considerar o gue nele se exige, co or

exemplo, a dispensa de documento ou a fixacdo de preco fora dos limites

estabelecidos. Em tais hipéteses, deve dar-se a desclossificagéio do licitante,

como, de resto, Impde o art. 48, I, do Estatuto.” (Grifos nossos)

O TRF1 também ja decidiu que a Administracdo deve ser fiel ao principio da vinculagdo ao

instrumento convocatério (AC 199934000002288):

“Pelo nc da _vinculacdo _ao _instrumento convocatério, ‘a

Administracdo ndio pode descumprir as normas e condicBes do edital, ao
qual se acha estritamente vinculada’ (Lei n? 8.666/93, art. 39, 41 ¢ 43, 1). O
47
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edital é a lei da licitacdo. A despeito do procedimento ter suas regras
tragadas pela propria Administracdo, néo pode esta se furtar ao seu

cumprimento, estando legalmente vinculada & plena observéncia do

regramento”.

Por fim, para além dos tribunais judiciarios, mister trazer & baila a posi¢do do TCU —
TRIBUNAL DE CONTAS DA UNIAOQ, sobre a matéria aqui discutida. H& centenas de acérddos
do TCU que tratam da vinculagdo ao edital, com orienta¢io alinhada aquela apresentada

neste parecer e que podem ser sintetizadas na recomendagdo apresentada pelo tribunal no
Acorddo 483/2005:

“Observe com rigor os principios bésicos que norteiam a realizacdo dos
procedimentos licitatdrios, especialmente o da vinculacdo ao instrumento

convocatdrio e o do julgamento objetivo, previstos nos artigos 32, 41, 44 e

45 da Lei n® 8.666/1993". (Grifos nossos).

o

100 L0
107V

7
L

DecisGes recentes reforgam essa posi¢do do TCU, como se constata no suméario dos acordios

a seguir transcritos:

HFE 142448 O

“Acordéo 4091/2012 - Segunda Cdmara

REPRESENTACAO. PREGAO ELETRONICO PARA REGISTRO DE PRECO.
EXIGENCIA DE ATESTADOS DE CAPACIDADE TECNICA EM PERCENTUAL
MINIMO DE 50% PARA TODOS OS ITENS LICITADOS. ILEGALIDADE.
ACEITACAO DE ATESTADOS DOS VENCEDORES EM DESACORDO COM O
PROPRIO EDITAL. MALFERIMENTO DOS PRINCIPIOS DA ISONOMIA E DA
VINCULACAO AQO INSTRUMENTO CONVOCATORIO. APLICACAO DE MULTA
AOS  RESPONSAVEIS. DETERMINACGES. PEDIDO DE  REEXAME.
CONHECIMENTO. NEGATIVA DE PROVIMENTO.”

“Acordéo 966/2011 - Primeira Cémara

oL 2LA0S

CAEA MUNICIPAL DE BELO HORTZINIE

REPRESENTAGAO. LICITAGAO. POSSIVEIS IRREGULARIDADES EM PREGAQ

ELETRONICO. CONSTATACAO DE ALGUMAS FALHAS RELACIONADAS A
INOBSERVANCIA _DO_PRINCIPIO DA VINCULACAO AQ_INSTRUMENTO
CONVOCATORIO. PROCEDENCIA PARCIAL. DE TERMINACAOD.”
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Assim, o principio da vinculagdo ao instrumento convocatério obriga a Administracdo e o
licitante a observarem as regras e condigbes previamente estabelecidas no edital.
Como bem destaca Fernanda Marinela, o principio da vinculagdo ao instrumento

convocatério leva a assertiva de que o edital é a lei interna da licitag3o:

“Como__ principio _especifico da _licitacdo, tem-se a vinculacdo _ao

instrumento convocatdrio. O instrumento, em regra, é o edital que deve

definir tudo que é importante para o certome, ndo podendo o

Administrador exigir nem mais nem menos do que estd previsto nele.

Por essa razdo, é que a doutrina diz que o edital é lei interna da licitacfio,
ficando a ele estritamente vinculada, conforme previsto no art. 41 da lei.”

(Grifos nossos)

Conclui-se, pois, que a Administracdo Pdblica, no curso do processo de licitacdio, ndo pode
se afastar das regras por ela mesma estabelecidas no instrumento convocatério, pois, para

garantir seguranga e estabilidade as relagGes juridicas decorrentes do certame licitatério,

V47

14345 002199

bem como para se assegurar o tratamento isonémico entre os licitantes, é necessério

observar estritamente as disposicdes constantes do edital ou instrumento congénere.

03

Ensina-nos Celso Antdnio Bandeira de Melio? que atos discriciondrios sdo "os que a

o)
Carak MUNICTPAL DE EELO HORTZONTE

HELPLLT 21

Administracdo pratica com certa margem de liberdade de avaliagdo ou decisdo segundo
critérios de conveniéncia e oportunidade formulados por ela mesma, ainda que adstrita & lei

reguladora da expedigdo deles".

No decorrer da licitagdo, que é voltada a uma finalidade especifica, qual seja, a sele¢do da
proposta mais vantajosa ao interesse pUblico, o 6rgdo julgador responsavel pela condugio
dos trabalhos e processamento de todo o certame, seja ele comissio de licitacdo ou

pregoeiro, poderd, por vezes, deparar-se com dificuldades para tomada de decisdes em face

de questdes incidentais ou até mesmo de obscuridades.

2 Mello, Celso Bandeira de, Curso de Direito Administrativo, p. 267
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No caso em tela, deve a Administracdo, pautar sua decisdo com base na exigéncia fixada nos

itens_do_instrumento Convocatdrio, de modo_que, conforme vemos, esta exigéncia, foi
realizada pela prépria administracdo publica licitante, em um instrumento convocatério do

qual ela mesma encontra-se estritamente vinculada, ndo tendo agora, a opcdo de contrariar

0 gue ela mesma exigiu.

Portanto, apés demonstrada os possiveis erros nos documentos apresentados pela agéncia

FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING, solicitamos a desclassificacdo da mesma.
V - DOS PEDIDOS

Em face do exposto, e, com base nos argumentos acima invocados, legisiacdes,
posicionamentos doutrindrios e jurisprudéncias citadas, REQUEREM na forma da Lei, o =
acolhimento e provimento do presente RECURSO ADMINISTRATIVO. .‘;

A A\
A5 (007

il

4
-

I — Que seja reformada a decisdo da Subcomissio Técnica para que seja levado em
consideragdo os erros cometidos pela agéncia FAZENDA COMUNICAGAO & MARKETING;
- Que a agéncia FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING seja considerada

5
il

MELPLLLY BLADER:

DESCLASSIFICADA, por apresentar documentos inveridicos, para a comprovagdo e

pontuagdo maxima no quesito Capacidade de Atendimento;

CAWRA MUNICTFAL DE BELD HORTZONTE

Il - Que seja retirada toda a pontuagdo da agéncia FAZENDA COMUNICACAO &
MARKETING, quanto a originalidade da !deia Criativa da mesma que se apresentou pegas

com indicios de plagio;

IV - Que seja revista a pontuacdo da agéncia FAZENDA COMUNICACAO & MARKETING,
quanto ao Plano de Comunicagdo apresentado, haja vista que houve inUmeros

descumprimentos aos requisitos exigidos no edital;

V — Que a agéncia AB POSITIVO seja considerada DESCLASSIFICADA, por descumprir regras

basicas do Edital e descumprimento do briefing.
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VI - Seja provido, em todos os seus termos, o presente recurso, e em razdo disso, atendidos
0s seus pedidos, como forma de imposigdo e prevaléncia da lei, da doutrina e dos principios

da moralidade administrativa, a publicidade, a legalidade e a ampla defesa.
Vil - Por fim, seja devidamente motivada a decisdo tomada, caso se entenda pela
manuten¢do da decisdo deste respeitdvel Presidente da Comissdo de Licitagdo, devendo o
julgador apontar os fundamentos de direito e de fato, conforme determinado pelo Principio
da Motivacdo dos Atos e Decisdes Administrativas.
Nestes termos, pede e espera deferimento.
Belo Horizonte, em 18 de margo de 2022.

BMSIB%{%RO@AGANDA LTDA

FABRICIO LEONARDO MENEZES DA SILVA

Q02177 VAl

5

14:4

2
Ied

LR

LAR2022
CAWRA MUNICIPAL DE BELO HORTZOWTE
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Recurso. Concorréncia 04.2021

De : Juridico Brasil84 <juridico@brasil84.com.br> Sex, 18 de mar de 2022 20:15
Assunto : Recurso. Concorréncia 04.2021 £2 anexos
Para : cpl@cmbh.mg.gov.br

Em anexo, segue Recurso referente a Avaliagao das Propostas Técnicas da Concorréncia
n® 04/2021 que tem por objeto a Contratacdo de Servicos de Publicidade.

Segue link e arquivo para acesso ao recurso:

https://drive.google.com/file/d/1B6nLzzINDAMx_6WTWR4Y-DgZhbUdmsUv/view?

usp=sharing

B Recurso.CMBH. Concorrencia.pdf
Atenciosamente,

BRASILS

COMUNICACGCAO
Maristela (31) 99234-2383

Carvalho Caldas
Diretoria Juridica  R. Rio de Janeiro, 2735, 11° andar | Lourdes |

BH | MG
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