CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ATA DA REUNIAQ DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO (CPL) DA CAMARA
MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A CONCORRENCIA N°
04/2021

Aos 10 (dez) dias do més de marco de 2022 (dois mil e vinte e dois), a partir das
14:00 (quatorze) horas, reuniu-se no Hall da Presidéncia da CMBH, na Avenida dos
Andradas, n° 3.100, Bairro Santa Efigénia, a Comissdo Permanente de Licitagdo (CPL),
designada pela Portaria n°® 19.908/2022, com a presenca de seus membros e das demais
pessoas que assinam esta ata, para apuragao do resultado geral das Propostas
Técnicas (invélucros 1 e 3) relativas a CONCORRENCIA N° 04/2021, cujo objeto é a
contratacdo de uma Agéncia de Propaganda para a prestacdo de servicos de
publicidade.

Dando inicio aos trabalhos, foram colhidas em lista de presenca as assinaturas de todas

as pessoas presentes nesta reuniao.

Informou a Presidente da CPL que, ao verificar a lista supracitada, ndo foi constatada a
presenga nesta reunido de nenhum dos membros da Subcomissao Técnica, cujos nomes
constam do resultado do sorteio publicado no DOM/BH do dia 28 de dezembro de 2021.

A seguir, foram confirmados pela CPL os nomes dos representantes credenciados

presentes das licitantes, registrando-se os seguintes representantes e empresas:

; REPRESENTANTES
N EMPRESAS CREDENCIADOS PRESENTES

1 AB POSITIVO COMUNICAGAO E MARKETING
LTDA. - EPP (LFI PROPAGANDA)

2 BRASIL 84 PUBILI_I(_:[I)DAAI_'.)"EnEE PROPAGANDA DANIEL LUCAS BRAGA

ANGELO ROBERTO SOUZA CRUZ

CASABLANCA COMUNICAGAO E

3 MARKETING EIRELI SARAH SERRA DE VASCONCELLOS

4 FAZENDA COMUNICAGAO E MARKETING DAFNE CRISTINA ALVES DE
EIRELI - EPP OLIVEIRA

5 LUME COMUNICAGAO EIRELI - EPP NAO COMPARECEU
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CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ATA DA REUNIAQ DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO (CPL) DA CAMARA
MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A CONCORRENCIA N°
04/2021

Nos termos do edital, os representantes credenciados das licitantes nomearam uma
comissé@o constituida por dois deles para rubricarem os documentos nesta reunido
publica, com a seguinte composicéo:

1) — ANGELO ROBERTO SOUZA CRUZ

2) — DANIEL LUCAS BRAGA

Comunicou a Presidente da CPL que a Subcomissdo Técnica concluiu seus trabalhos,
tendo enviado a Segéo de Apoio a Licitagdes da CMBH a ata de julgamento dos itens e
quesitos, bem como as planilhas com as pontuagbes e as justificativas escritas das
razbes que as fundamentaram em cada caso, documentos esses que foram rubricados

pelos membros da CPL e da Comiss&o de Representantes.

Entretanto, observou a CPL que nas tabelas inseridas na ata apresentada pela
Subcomisséo Técnica houve erro no calculo das pontuagées finais dos quesitos, uma vez
que foi feita a média aritmética das pontuacées finais de cada membro para cada
quesito, em desacordo ao disposto no subitem 1.7 do “Anexo C” do Projeto Basico do
edital que prevé que seja feita a soma da média aritmética dos pontos dados por cada
membro para cada item do quesito. Além disso, nas tabelas inseridas na ata
apresentada pela Subcomissédo Técnica identificou-se indevido arredondamento dessas
pontuagbes finais, em discordancia ao subitem 1.2.2 do “Anexo C” do Projeto Basico do
edital.

Por esse motivo, fez a CPL a retificagdo dos calculos, em conformidade com as regras
definidas no edital do certame, sem qualquer alteracdo das notas dadas pelos membros
da Subcomissdo Técnica para os itens de cada quesito. Portanto, prevalecem como
validas as pontuagdes finais dos quesitos constantes das tabelas retificadoras elaboradas
pela CPL, as quais apresentam os célculos matematicos corretos, preservando

rigorosamente todas as notas dadas pela Subcomissdo Técnica para os itens de cada

quesito. r%/

Tanto os documentos elaborados pela Subcomissio Técnica quanto as tabelas

retificadoras elaboradas pela CPL integram esta ata e serdo disponibilizados no site da .‘w
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ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO (CPL) DA CAMARA
MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A CONCORRENCIA N°
04/2021

CMBH na Intemnet e anexados aos autos, ficando disponiveis aos interessados para
consulta.

Assim, tendo em vista as informagdes recebidas da Subcomissdo Técnica, informou a
Presidente da CPL que daria inicio a abertura dos invélucros 2 (Proposta Técnica: via
identificada do Plano de Comunicagéo Publicitaria), a fim de se promover a comparagao
entre essas vias identificadas e as vias néo identificadas (invélucros 1) do Plano, para
identificacao de sua autoria, de maneira a permitir o calculo da Pontuagso Técnica e da
Nota Técnica de cada licitante classificada, na forma definida no ANEXO “C” do Projeto

Basico do edital (critérios de julgamento das propostas).

Apés a verificagdo do lacre dos involucros 2 pelos membros da CPL e pelos
representantes credenciados, foram os mesmos abertos um a um. Isso se deu sob o
seguinte procedimento: cada involucro aberto teve seu conteGdo rubricado
sucessivamente por membros da CPL. Depois, 0 mesmo se deu com cada membro da

Comissdo de Representantes.

Procedeu a CPL, ato continuo, ao cotejo entre as vias identificadas e as vias nio
identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria, tendo sido identificada a autoria dos
referidos Planos conforme QUADRO | seguinte:

QUADRO I:
CAMPANHA LICITANTE
ORCAMENTO IMPOSITIVO. VOCE «
MOSTRA O PROBLEMA, O CASABLANCA comglglé:agm E MARKETING
VEREADOR DIRECIONA A VERBA
A MUDANGA QUE BH PRECISA, BRASIL 84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA
AGORA, O SEU VEREADOR FAZ LTDA. - ME
SE E PARA BH MUDAR PARA :
MELHOR, A CAMARA APROVA LUME COMUNICAGAO EIRELI - EPP
EM BH, A COLETIVIDADE FAZ A AB POSITIVO COMUNICAGAO E MARKETING
DIFERENGCA LTDA. - EPP (LFI PROPAGANDA)
A CASA QUE E CADA VEZ MAIS SUA | FAZENDA COMUNICAGAO E MARKETING EIRELI
PARA TRANSFORMAR BH - EPP
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CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE
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ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITI:\CAO (CPL) DA CAMARA
MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A CONCORRENCIA N°
04/2021

Em seguida, considerando a identificagdo da autoria dos Planos de Comunicacao
Publicitaria, conforme QUADRO | acima, bem como as informacgdes enviadas pela
Subcomissao Técnica, foi elaborada pela CPL uma planilha geral com as Pontuacgodes
Finais dos quesitos da proposta técnica de cada licitante, bem como com a Pontuagio

Técnica de cada licitante, conforme QUADRO Il seguinte:

QUADROII:
PONTUAGOES FINAIS DOS QUESITOS
PONTU-
LICITANTE/ AGAO
CAMPANHA QUE- QUE- QUE- QUE- QUE- QUE- QUE- A
TECNICA
siITo 1 sito2 | sito3 sito 4 sITo 5 SITO 6 SiTo7
CASABLANCA
(ORCAMENTO
IMPOSITIVO.
VOCE MOSTRA

O PROBLEMA, 10,5665 | 10,8332 | 12,9998 | 5,3332 11,5833 8,4166 8,7499 68,4825

O VEREADOR
DIRECIONA A
VERBA)

BRASIL 84
(A MUDANGA
QUE BH
PRECISA, 15,6999 | 13,1665 | 16,9998 | 8,6631 | 11,4999 | 8,6666 | 8,3332 83,0290
AGORA, O SEU
VEREADOR
FAZ)

LUME
(SE E PARA BH
MUDAR PARA

MELHOR,A | 13:9332 | 14,5666 | 151663 | 6,9666 | 11,6666 | 8,7666 | 7,9999 79,0658
CAMARA
APROVA)

AB POSITIVO
(EM BH, A
COLETIVIDADE | 13,3499 | 14,0999 | 15,5998 | 7,9665 | 11,6666 | 8,166 | 86665 79,7658
FAZ A
DIFERENGA)

FAZENDA
(A CASA QUEE
CADA VEZ

MAIS SUA 17,1665 | 18,7332 | 19,8998 | 9,4999 11,2499 8,6666 8,2999 93,5158
PARA
TRANSFOR-
MAR BH)

LEGENDA: 5

€

QUESITO 1 = Raciocinio Basico
QUESITO 2 = Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
QUESITO 3 = Ideia Criativa
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e CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE
ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO (CPL) DA CAMARA

MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A CONCORRENCIA N°
04/2021

LEGENDA:

QUESITO 4 = Estratégia de Midia e ndao Midia

QUESITO 5 = Capacidade de Atendimento

QUESITO 6 = Repertorio

QUESITO 7 = Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagdes - Cases

Ressaltou a Presidente da CPL que a Pontuagdo Técnica apurada no QUADRO Il acima
corresponde a soma da Pontuagao Final de cada um dos quesitos da Proposta Técnica
de cada licitante (Plano de Comunicagdo Publicitaria e Conjunto de Informacées da
Licitante), conforme disposto no ANEXO “C” do Projeto Basico do edital (critérios de

julgamento das propostas).

Todas as licitantes indicadas no QUADRO |l tiveram suas propostas técnicas
CLASSIFICADAS, por terem cumprido as disposigdes exigidas no edital da
CONCORRENCIA N° 04/2021 e por terem obtido Pontuagéo Técnica maior que 0 (zero).

Ato continuo e com base nas Pontuagbes Técnicas das licitantes (constantes do
QUADRO |lI), passou a CPL ao calculo das Notas Técnicas das mesmas licitantes, na
forma prevista no ANEXO “C” do Projeto Basico do edital, as quais se encontram

registradas no QUADRO IIl seguinte, por ordem de classificacéo:

QUADRO Ili;
ORDEM LICITANTE il
12 | FAZENDA COMUNICAGAO E MARKETING EIRELI - EPP 1,0000
22 | BRASIL 84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. - ME 0,8878
N AB POSITIVO COMUNICACAO E MARKETING LTDA. - 0.8526
EPP (LFI PROPAGANDA) ’

4° LUME COMUNICACAO EIRELI - EPP 08458 |
52 | CASABLANCA COMUNICAGAO E MARKETING EIRELI 0,7323
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MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A CONCORRENCIA N°
04/2021

Tendo em vista o registro nesta ata das propostas classificadas e da ordem de
classificagéo de cada uma delas, conforme quadros anteriores, proclamou a Presidente

da CPL o resultado do julgamento geral das propostas técnicas.

Integram a ata desta reuniéo, para todos os fins, como se aqui estivessem transcritos, os

seguintes documentos:

a)- ata elaborada pela Subcomissdo Técnica relativa ao julgamento das propostas
técnicas das licitantes, referentes aos invélucros 1 (via nao identificada do plano de

comunicagéo publicitaria) e 3 (conjunto de informagées da licitante);

b)- planilhas elaboradas pela Subcomissao Técnica com as pontuacgdes atribuidas a cada

um dos itens dos quesitos das propostas técnicas:

c)- tabelas retificadoras dos calculos, elaboradas pela CPL.

Foi concedida aos representantes credenciados vista de todos os documentos

relacionados a esta reunio.

Destacou a Presidente da CPL que os invélucros 2 estavam posicionados na mesa de
apoio ao lado da mesa da Comisséo e acondicionados dentro de saco plastico lacrado
que foi aberto pela servidora da SECAPL no momento em gue comecaram a ser
entregues, um por um, a Comissdo. Ao receber o invélucro 2 da empresa FAZENDA
COMUNICAGAO E MARKETING EIRELI, a primeira componente da mesa, a servidora
Luciane, verificou que o invélucro 2 estava descolado nas abas lateral e inferior,

permitindo a retirada de seu contelido.

Ressalta-se, entretanto, que tal fato n&o trouxe prejuizo ao cotejamento entre as vias
identificadas e nao identificadas, tendo sido possivel vincular, nesta reunido, a campanha
a empresa autora.

Por fim, informou ainda a Presidente da CPL que, decorrido o prazo legal de recurso,
serao as licitantes comunicadas (via publicacdo no Diario Oficial do Municipio de Belo

Horizonte e divulgagéo no site da CMBH na Internet) acerca da data da préoxima reuniao
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ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO (CPL) DA CAMARA
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publica para abertura do involucro 4 (Proposta de Preco) e realizacdo dos demais

procedimentos previstos no edital referentes a esse invélucro.

Nada mais havendo a ser tratado, foi lavrada esta ata que, apos lida e aprovada, segue
assinada pelos membros da CPL, pelos representantes credenciados das licitantes e

pelos servidores que secretariaram esta reunido, todos abaixo nominados.

PRISCILA CAROLINE CARDIM SANTANA RODRIGUES

PRESIDENTE DA CPL
FABIANA MIRANDA PRESTES LUCI LVA VIANA
RELATORA DA CPL MEMBRO DA CPL
inshes o e s G
KENIA ES PEDRO PAULO MARTINS DA FONSECA
MEMBRO DA CPL MEMBRO DA CPL

M/?ﬁ/

LO ROBERTO SOUZA CRUZ
AB POSITIVO COMUNICACAO E

MARKETING LTDA. - EPP (LFI PRAR.BAFLBLIZIOALE E PROPAGARDA
PROPAGANDA)
w«wéé/ iy UUALma KOﬂJMhn
A'DE VASCONCELLOS DAFNE CRISTINA ALVES DE OLIVEIRA
CASABLANCA COMUNICACAO E FAZENDA COMUNICACAO E MARKETING
MARKETING EIRELI EIRELI - EPP
> W trtosts ,
TULIO RODRIGUES PENNA LAURA DE SOUZA E PAULA COUTINHO ELOI
TENORIO
SECRETARIO DA REUNIAO SECRETARIA DA REUNIAO



ATA DE JULGAMENTO SUBCOMISSAO TECNICA

CONCORRENCIA: 04/2021

CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE
Belo Horizonte, 04 de margo de 2022

A Subcomiss3o Técnica nomeada pelo Chamamento Pdblico 02/2021, reuniu-se no dia 31 de
janeiro de 2022, nos dias 02, 03, 07, 10, 14, e 24 de fevereiro de 2022, e no dia 04 de margo de
2022 para julgamento da concorréncia 04/2021 que tem como objetivo selecionar a agéncia
de publicidade e propaganda para atender a Camara Municipal de Belo Horizonte.

Os membros da Subcomissio receberam dos membros da Comissdo Permanente de Licitagdo
05 (cinco) invélucros relativos ao Plano de Comunicagdo Publicitaria (via ndo identificada) e 05
{cinco) invélucros relativos ao Conjunto de Informagdes das Licitantes, identificados pelas
empresas: Fazenda, Lume, Lfi Propaganda, Brasil84 e Casablanca. Isto posto a Subcomissdo
Técnica fez sua anédlise dando liberdade a cada membro para realizar o seu julgamento de
forma individualizada, mas sempre respeitando as pontuac¢des técnicas dos envolvidos, sendo
gue as devidas justificativas para cada analise constam como anexo a esta ata.

Analisamos primeiro o Plano de Comunicagdo Publicitdrio (via ndo identificada) e,
posteriormente, o Conjunto de Informagdes das Licitantes (via identificada). O resultado das
andlises e suas respectivas avaliagdes seguem anexo a esta ata devidamente assinada por
todos os membros desta subcomissdo. Atestamos ainda que ndo encontramos nenhuma
marca, sinal ou qualquer outro elemento que pudesse identificar a autoria de qualquer um dos
planos apresentados. Segue planilha resumida da pontuagdo das licitantes tanto da via ndo
identificada, envelope 01, quanto do conjunto de informagdes das licitantes, envelope 03.

Sem mais nada relevante para constar, nds, membros da Subcomissdo Técnica, lavramos a
presente ata que segue com andlises individuais e justificativas anexas para que a Comissdo
Permanente de Licitagdo possa dar andamento aos respectivos trabalhos.

&
¥ o
&

; i;/%;g;.. \\ é@/ L /= %gﬁ



NOME DA CAMPANHA: ORGAMENTO IMPOSITIVO. VOCE MOSTRA O PROBLEMA, O VEREADOR DIRECIONA A VERBA

QUESITO Pontuagdo Maxima do item DUANDER PABLO MARIO NOTA FINAL
Raciocinio Bésico 18 12 9,7 10 10,5667
Estratégia de Comunicacéo Publicitari 20 12 10,5 10 10,8333
Ideia Criativa 22 13 13 13 13,0000
Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 55 5 55 5,3333
NOME DA CAMPANHA: A MUDANCA QUE BH PRECISA, AGORA, SEU VEREADOR FAZ
QUESITO VALOR DUANDER PABLO MARIO NOTA FINAL
Raciocinio Basico 18 17,5 15,5 14,1 15,7000
Estratégia de Comunicacdo Publicitari 20 20 125 7 13,1667
Ideia Criativa 22 215 15 14,5 17,0000
Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 9,8 7,84 8,35 8,6633
NOME DA CAMPANHA: SE E PRA BH MUDAR PRA MELHOR, A CAMARA APROVA
QUESITO VALOR DUANDER PABLO MARIO NOTA FINAL
Raciocinio Basico 18 16 12,8 13 13,9333
Fstratégia de Comunicac&o Publicitari 20 16,5 13,2 14 14,5667
Ideia Criativa 22 17,5 14 14 15,1667
Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 8 6,4 6,5 6,9667
NOME DA CAMPANHA: EM BH, A COLETIVIDADE FAZ A DIFERENCA
QUESITO VALOR DUANDER PABLO MARIO NOTA FINAL
Raciocinio Basico 18 14,5 11,6 13,95 13,3500
Fstratégia de Comunicagéo Publicitari 20 12,8 135 16 14,1000
Ideia Criativa 22 14 15,5 17,3 15,6000
Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 7.8 7,5 8,6 7,9667
NOME DA CAMPANHA: A CASA QUE E CADA VEZ MAIS SUA PARA TRASNFORMAR BH
QUESITO VALOR DUANDER PABLO MARIO NOTA FINAL
Raciocinio Basico 18 17 17,75 16,75 17,1667
Estratégia de Comunicag&o Publicitari 20 17 19,5 19,7 18,7333
Ideia Criativa 22 175 21 21,2 19,9000
Estratégia de Midia e Nao Midia 10 9 10 95 9,5000




Constatou-se que as notas dos membros 1, 2 e 3 nos quesitos Estratégia de Comunicagdo
Publicitiria e Ideia Criativa da campanha “A MUDANGA QUE BH PRECISA. AGORA, O SEU
VEREADOR FAZ” possuiam uma dlferenga maior que 20% entre elas. No quesito Estratégia de
Comunicagdo Publicitaria o membro. 1Just1ﬁca que manterd a nota, apesar da diferenca, pois
afirma gue a campanha cumpre com plena satisfacdo os pontos que o mesmo julgou como
sansfatonos para a nota, o membro 11ust1ﬁca que a estrategla de comunicacdo unllzada teve
campanha, o mem_briq"_;?._ justifica a nota com seguinte: no contexto geral o item tem um bom
desenvolvimento textual e argumentos, porém ela em colocar o conceito geral com a frase
"Agora, o seu vereador faz", o que pode levar a outras interpreta¢des, podendo criar uma
imagem negativa para os vereadores, uma vez que pode remeter a ideia que o vereador n3o
fazia nada antes da implementac3o do Orgamento Impositivo. No quesito Ideia Criativa o
ﬁ;ét:ahro_i mantém a nota e afirma que a campanha cumpre com éxito os itens analisados e
ora justificados, as pegas cumprem seu papel, adequam-se aos meios de veiculacdo, s3o
objetivas e claras, mantendo a nota, o mem_b;o_z justifica que a ideia criativa tornou a
campanha pouco assertlva quando notamos que ela pode ser mterpretada de maneira

bom desenvolwmento textual, argumentos e layout, porém novamente o conceito com a frase
"Agora, o seu vereador faz", o que pode levar a outras interpretacdes, podendo criar uma
imagem negativa para os vereadores, uma vez que pode remeter 3 ideia que o vereador ndo
fazia nada antes da implementag3o do Orgamento Impositivo.



LICITANTE: FAZENDA
QUESITO VALOR DUANDER PABLO MARIO NOTA FINAL
Capacidade de Atendimento 12 10 12 11,75 11,2500
Repertério 9 8 9 9 8,6667
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 9 8,4 8,25 8,25 8,3000
LICITANTE: LFI PROPAGANDA
QUESITO VALOR DUANDER PABLO MARIO NOTA FINAL
Capacidade de Atendimento 12 115 12 115 11,6667
Repertério 9 7.5 9 8,75 8,4167
Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo 9 8,75 8,5 8,75 8,6667
LICITANTE: LUME
QUESITO VALOR DUANDER PABLO MARIO NOTA FINAL
Capacidade de Atendimento 12 115 12 11,5 11,6667
Repertério 9 8,3 9 9 8,7667
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo 9 8,5 8 7,5 8,0000
LICITANTE: BRASIL 84
QUESITO VALOR DUANDER PABLO MARIO NOTA FINAL
Capacidade de Atendimento 12 11,5 115 11,5 11,5000
Repertério 9 9 8 9 8,6667
Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicaggo 9 8,75 8 8,25 8,3333
LICITANTE: CASA BLANCA
QUESITO VALOR DUANDER PABLO MARIO NOTA FINAL
Capacidade de Atendimento 12 11,5 115 11,75 11,5833
Repertério 9 7,5 9 8,75 8,4167
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio 9 8,5 9 8,75 8,7500
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CAMPANHA:

Orgamento impositivo. Vocé mostra o problema, o vereador direciona a verba.

PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
RONIUACIO MEMBR PONTOS
QUESITO ITENS MAXIMA DO 0 MEMBRO | MEMBRO DADOS PARA
ITEM ;
1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagio 4,5 pontos 3,5
publicitdria ==p
b)- Da natureza, da extensdo e da qualidade das
.. . | relagbes da CMBH com seus pliblicos —p 2iapontas 3
(Raciocinio
Bésico) c)- Do papel da CMBH no atual contexto social,
® Maximo = | politico e econdmico —» 4:5ipentos 8.3
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicacdo a ser adotada 45 ponto 2
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» P s
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 12 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- A adequacio do partido temdtico e o conceito
2 propostos a natureza e 3 qualificagdo da CMBH e ao| 8 pontos 5
seu problema especifico de comunicagdo —p
(Estratégia |b)- A consisténcia légica e a pertinéncia da
de argumentagdo apresentada em sua defesa —p DIFEIE 3,5
Comunica- | ¢). A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicagio da CMBH com seus 6 pontos 3,5
Publicitdria) | piblicos —»
® Maximo = Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 12 o
20 pontos.
®20%=4 PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.
a)- Sua adequagdo 3 comunicacio da CMBH —» 3 pontos 1,5
b)- o . N e
)- A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que 3 pontos 1,5
comporta ==p-
c)- A cobertura dos segmentos de piiblico ensejada
por essas interpretacdes —» 3 pontos 2
d)- A originalidade da combinagio dos elementos que
3 a constituem —p» =|pentos (A
(Ideia e_)-’A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2
Crl’at.lva) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua 3 pontos 15
® Maximo = | 1cere50 na sociedade —b P ¢
22 pontos. - s
©20%=44 g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
’ conforme demonstrado nos exemplos de pegas 2 pontos 1,3
pontos. apresentados —p
h)- .A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 1,2
meios propostos —»
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 13 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 {soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacio dos segmentos do pdblico prioritirio| 2 pontos 1
4 s
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos —» 2 pontos e
(Estratégia | c)- Consistancia do plano simulado de distribuigdo das B antos 1
de Midia e | pegas em relagdo as duas alineas anteriores —p P
Nao Midia) d)- Economicidade da aplicagiio da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicio de| 2 pontos 1,5
10 pontos. | pecas—=p
®20%=2 |e)- Criatividade na proposicao de pegas de midia e il :
pontos. ndo midia —p i
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =——p- 55 =

PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
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Raciocinio Basico

Neste quesito foi observado a organizagdo de ideias e riqueza de detalhes. Apresentou-se entendimento razodvel do quesito,
ficando algumas lacunas abertas em todos os itens e uma dificuldade em sua abordagem de forma geral.

Estratégia de Comunicacdo

Em sua estratégia, os itens almejados ficaram com adequag&o & temética e conceito, mas com consisténcia logica a desejar, poderia
ter sido feito um melhor desdobramento, com mais solugdes criativas e inovadoras, por fim, nota-se que ndo houve

aprofundamento.

Ideia Criativa

Neste quesito, “o conjunto da obra” ndo consegue explicar o contetido de forma clara, com uso de cores que dificultaram a leitura
~~das informacbes, a simplicidade da forma que se apresenta, sem compatibilidade da linguagem das pegas propostas’ aos meios
utilizados, do ponto de vista estético, a proposta das pegas é fraca, ndo se adequando a comunicagdo da CMBH de forma clara,

ndo promovendo multiplicidade de interpretagdes favoraveis.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

A distribuigio de verba poderia ser feita de uma melhor forma, priorizando antncios digitais, diversificando para além de redes
sociais, com o uso de ADS em plataformas de buscas e redes display, adequando assim o conhecimento dos hébitos do publico a

estratégia de distribuigdo de verba.

=2
xS

CAMPANHA: A mudanga que BH precisa, agora, o seu vereador faz.
PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
.  PONTUACAO ["Ur i T e PONTOS
QUESITO ITENS | MAXIMIA DO o MEMBRO | MEMBRO | - 1 2a
ITEM
1 2 3 CADAITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunica¢do| 4,5 pontos 4,5
publicitaria —»
b)- D~a natureza, da extensa? e. da qualidade das 4,5 pontos 4,5
. . . |relagbes da CMBH com seus publicos =—p
(Raciocinio
Bésico) c)- Do papel da CMBH no atual contexto social,
e Maximo = | politico e econémico —» 4;5'pontos 43
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicacio a ser adotada 4.5 pontos 42
@ 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia =P P !
pontos. Pontuagdio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 17,5 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- A adequaciio do partido temdtico e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificacio da CMBH e ao| 8 pontos 8
seu problema especifico de comunicagdo —p
{Estratégia |b)- A COniIStEI"ICIa logica e a pertinéncia da 6 pontos 6
de argumentagio apresentada em sua defesa —p
Comunica- |¢)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢ao conceito para a comunicagdo da CMBH com seus 6 pontos 6
Publicitaria) | publicos =—»
® Maximo = | pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 20 —
20 pontos.
®20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.
a)- Sua adequaciio & comunicagdo da CMBH —p 3 pontos 3
b)- A multiplicidade de interpretagdes favordveis que 3 pontos 3
comporta =—p»
3 c)- A cobgrtura dos s:egmentos de publico ensejada 3 pontos 3
por essas interpretacbes —p B

e
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d)- A originalidade da combinagdo dos elementos que
a constituem —p SlRants g
(tdeia 2-’A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2,5
Crl,at.lva) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e 3 sua 3 t 3
® Maximo = | ;,cerco na sociedade —» RONZ0S
22 S.
= 22;"E°4 4 g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
°7 %% | conforme demonstrado nos exemplos de pecas 2 pontos 2
pontos. apresentados —p
h)- .A compatibilizagdo da linguagem das pecas aos 2 pontos 2
meios propostos —p
Pontuagéio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) = 21,5 ==
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do publico prioritario 2 pontos 2
4 =K
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame TG 2
desses hibitos «—p» &
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuiciio das et 2
de Midia e | pegas em relagio s duas alineas anteriores =p P
N3o Midia) d)- Economicidade da aplicagsio da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicio de 2 pontos 1,8
10 pontos. | pecas —p
®20%=2 e)- Criatividade na proposi¢io de pecas de midia e
pontos. ndo midia —p R 2
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 98 ==
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) =p

Raciocinio Bésico

Frente aos objetivos almejados nos itens deste quesito, nota-se uma clareza, organizacdo de ideias, detalhes com riqueza de
informacgdo, objetividade e linguagem rica. Explicacdes e informagdes satisfatdrias, sendo a linha especifica de comunicagdo a ser
adotada pela CMBH, na visdo da Agéncia insuficiente.

Estratégia de Comunicagdo

Fica bem claro neste quesito o seu rico desdobramento, com texto didatico, ideias e solugdes criativas para alcancar os objetivos
e desafios estratégicos, objetivo e claro, de forma adequada ao proposto no brefieng pela CMBH.

Ideia Criativa

A campanha traz pecas claras, objetivas e adequadas ao meio de divulgagio. Passam a mensagem necessaria e atendem os critérios
do briefing. Nota-se nas pegas, cores da logo da CMBH, o que facilita a associacio da campanha com a institui¢do. No “conjunto
da obra” fica claro a sua adequagdo da ideia ao problema de comunicagdo, com originalidade na ideia, compatibilidade da
linguagem das pegas ao meio proposto, fugindo do convencional e revelando desdobramentos ricos e positivos.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Neste item, retirou-se alguns décimos da nota, devido a estratégia veicular antncio no jornal Metro, de acordo com
uma breve pesquisa, ja sem veiculagdo imprensa na capital e por alguns erros/confus3o de informacgdo no mapa de
veiculagdo na TV.
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CAMPANHA: Se é pra BH mudar pra melhor, a Cimara aprova.
5 PONTUACOES DOS ITENS. EDIA DOS
PONTUACAO 1 vig | Mpg:ros
QUESITO {TENS MAXIMA DO o { MEMBRO | MEMBRO DADOS PARA
ITEM .
1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagio| 4,5 pontos 4
publicitaria =—-p
e e e 1% 0 aspontas | 4
(Raciocinio ¢ p
Bdsico) c)- Do papel da CMBH no atual contexto social, 45 pontos 4
e Maximo = | politico e econémico —» » PO
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicacdo a ser adotada 4.5 pontos a
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —p » P
pontos. Pontuagio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 16 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- A adequagdo do partido tematico e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificacdo da CMBH e ao 8 pontos 7
seu problema especifico de comunicagdo —»
(Estratégia |b)- A conilstenCIa légica e a pertinéncia da 6 pontos 45
de argumentacgdo apresentada em sua defesa =—=p
Comunica- |¢). A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicagdo da CMBH com seus 6 pontos 5
Publicitaria) | piblicos —p
® Maximo = | pontuacédo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —b 16,5 —_—
20 pontos.
©20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p
pontos.
a)- Sua adequacio & comunicacio da CMBH —» 3 pontos 2,5
b)- A multiplicidade de interpretagoes favoraveis que 3 pontos 2
comporta =p
c)- A cobgrtura dos s~egmentos de publico ensejada 3 pontos 2
por essas interpretacdes —p
d)-A or'lglnalldade da combinagdo dos elementos que 3 pontos 3
3 a constituem —p
(idefa 2—»A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 3
Crl’at.lva) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua 3 pontos 2
® Maximo = | jhsercdio na sociedade —» P
22 :
. zgi)/nfo: a g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
@~ %% | conforme demonstrado nos exemplos de pecas 2 pontos 1,5
pontos. apresentados =p
N bilizaca N
h) .A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 1,5
meios propostos —p
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) ==p 17,5 -_—
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicaciio dos segmentos do piublico prioritdrio 2 pontos 1,5
4 >
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos —p Zpontos 1,5
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuigdo das A noitos 15
de Midia e | pecas em relagdo as duas alineas anteriores —» P 1
N&o Midia) | d)- Economicidade da aplicagiio da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicio de| 2 pontos 1,5
10 pontos. | pegas ==p
® 200/ = 2 3 PO . .
o e) Crlatllwdade na proposi¢do de pecas de midia e 2 pontos 2
pontos. ndo midia =—p
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) ww=p 8 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
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Raciocinio Basico

Atende parcialmente o que se esperava nos itens frente aos objetivos almejados nos neste quesito, com clareza, organizagdo de
ideias, detalhes com riqueza de informagao, objetividade e linguagem rica. Podendo ter sido explorado melhor a rela¢do da CMBH
com seus publicos.

Estratégia de Comunicag¢do

Nestes itens, fica claro a intengo da campanha, mas faltou desdobrar melhor os pontos positivos do conceito, ao utilizar uma
linguagem mais informal, é preciso argumentar com mais clareza os pontos que sustentam a estratégia frente aos desafios que
ele trara.

Ideia Criativa

As pecas atendem parcialmente os objetivos, ficando confusas em alguns pontos a mensagem repassada. Por utilizar uma fonte
ndo formal, a leitura pode ficar comprometida para determinados ptblicos da campanha, as cores n3o se relacionam com a
comunicagdo da CMBH também.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Ao limitar o plblico, algo que ndo estava previsto no briefing, a proposta demostra desconhecimento do publico almejado pela
campanha no briefing. N&o fica claro a economicidade dos recursos com a projecdo do plano de midia simulado, bem como da
adequagdo a aplicacdo.

CAMPANHA: Em BH, a coletividade faz a diferenca.

PONTUAQGES DOSITENS | n1épia pos
1T b i ; : ok, ._“._l U_ S_
QUESITO ITENS 0 MEMBRO | MEMBRO | DABOS Pm
1 : 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagdo| 4,5 pontos 4,5
publicitaria —=p
b)- Da natureza, da extensio e da qualidade das
P relagdes da CMBH com seus publicos —» 4,5 pontos &
{Raciocinio
Bdsico) c)- 'I?o papel ::ia 'CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos a
e Maximo = [ politico e econémico —»
18 pontos. d)- Da linha especifica de comunicacdo a ser adotada 45 pontos 2
© 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —p » PO
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 14,5 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- A adequagdo do partido temético e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificagio da CMBH e ao 8 pontos 6
seu problema especifico de comunicagiio —»
(Estratégia |b)- A consisténcia légica e a pertinéncia da
de argumentagdo apresentada em sua defesa —p 6 pontos B
Comunica- |¢). A riqueza de desdobramentos positivos desse
cdo conceito para a comunicagio da CMBH com seus| 6 pontos 3,4
Publicitaria) | pablicos —p
® Méximo = Pontuagéo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —b» 12,8 s
20 pontos.
®20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.
a)- Sua adequagdo & comunicagdo da CMBH —» 3 pontos 2
b)- A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que 3 pontos 2
comporta —p
3 c)- A cobt?rtura dos iegmentos de publico ensejada 3 pontos 2
por essas interpreta¢des —p
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d)-A or_lgmalldade da combinag¢do dos elementos que 3 pontos 2
a constituem —p
(Ideia 2—>A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2
cr'?t_'va) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua 3 t 2
® Maximo = | jnserczo na sociedade —» pontos
22 pontos. . .
© 20%=4.4 g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
77 | conforme demonstrado nos exemplos de pegas 2 pontos 1
pontos. apresentados =)
h)- 'A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 1
meios propostos —p
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —P 14
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- Conhecimento dos hdabitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos do publico prioritirio| 2 pontos 1,8
4 —
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos —» 2pontcs 1,5
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribui¢do das Yoo 15
de Midia e | pecas em relagdo as duas alineas anteriores —» P 1
Nao Midia) d)- Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
o Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicio de 2 pontos 1,5
10 pontos. | pegas—p
©20%=2 e)- Criatividade na proposicdo de pegas de midia e
pontos. néo midia —p ZlEontos 1,5
Pontuagiio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 7,8 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Raciocinio Basico

Apresenta as caracteristicas da CMBH de forma clara, mas ficando a extens3o e qualidade das relagdes da CMBH, o seu papel no
contexto social politico e econdmico pouco explorados, assim como a linha de comunicagdo adotada poderia ter sido mais
esclarecida, uma vez que a proposta traz uma abordagem diferenciada das demais.

Estratégia de Comunicagdo

No que tange este quesito, a agéncia propde uma campanha em que o foco passa pelos servicos prestados & populagdo pela
Camara, esta ndo é uma solucdo frente ao problema do briefing, apesar da campanha trazer em segundo momento o orgamento
impositivo, o foco da mensagem ndo consegue trazer com clareza a informagdo, o texto fica confuso e sua abordagem é
insuficiente e possibilita uma interpretacdo diferente da almejada.

Ideia Criativa

A campanha foca, em diversas pegas, em apresentar em primeiro plano os servigos disponiveis pela CMBH, como restaurante
popular, sendo que este n3o é o objetivo central da campanha, o briefing é muito claro no seu problema. Na campanha simulada
é necessario “destacar os esforgos da CMBH para o desenvolvimento de BH com a aprovag3o da emenda a LOA nimero 34/2021.”
O slogan utilizado sem qualquer meng3o ao orcamento compromete o resultado da campanha, mudando o seu tema proposto
principal, que deveria ser o orgamento impositivo aprovado.

Estratégia de Midia e Ndo Midia

No publico-alvo restringiu-se a idade em determinado trecho da estratégia para 16 anos, sendo que no briefing esta definido que
todas as idades deveriam ser atingidas. A aplicagdo dos recursos ndo tem distribuigdo coerente, de acordo com os préprios dados
apresentados, a TV, de acordo com as informagdes ali demonstradas, seria o principal, mas em sua distribuicdo de verba os
investimos ficam equiparados com canais que ndo possuem a mesma relevancia, sdo escolhas que ndo otimizam a verba da
campanha.
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CAMPANHA:

A casa que é cada vez mais sua para transformar BH.

PONTUAGOES DOS ITENS MEDIA DOS
PONTUACAO MEMBR PONTOS
QUESITO ITENS MAXIMA DO MEMBRO | MEMBRO
ITEM (o] DADOS PARA
1 3 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagio| 4,5 pontos 4,5
publicitdria —p
R A
(Raciocinio S ;
Bésico) ¢)- Do papel da CMBH no atual contexto social,
e Maximo = | politico e econdmico —p 4;5.pontos 4
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicacio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —p 4,5 pontos 45
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 17 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p»
a)- A adequagdo do partido tematico e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificaciio da CMBH e ao 8 pontos 7
seu problema especifico de comunicacio —p
Estratégia T T T T
(Estratégi b)- A conilstenc:a logica e a pertinéncia da & pontos 5
de argumentacao apresentada em sua defesa —p
Comunica- | ¢). A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicagdo da CMBH com seus| 6 pontos 5
Publicitaria) | publicos —»
® Méximo = Pontuagdo total do quesito dada por cada membro {ver 20%) —P 17 =
20 pontos.
®20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) ~p
pontos.
a)- Sua adequagio a comunica¢do da CMBH —p 3 pontos 3
b)- A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que 3 pontos 3
comporta —p
c}- A cobértura dos iegmentos de publico ensejada 3 pontos 2,5
por essas interpretacdes —p
d)-A or.lgmahdade da combinagdo dos elementos que 3 pontos 15
3 a constituem =—=p
(Ideia 2—»A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 1,5
Crl’at'lva) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua 3 pontos 2
® Maximo = | j1cerc50 na sociedade —» P
22 5
5 Zz;ntoj a g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
?= ™% | conforme demonstrado nos exemplos de pegas 2 pontos 2
pontos. apresentados =-p
h)- .A compatibilizagdo da linguagem das peg¢as aos 2 pontos 2
meios propostos wp
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 17,5 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do ptiblico prioritirio| 2 pontos 2
4 —p
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos —=» 2 pontos 2
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuigo das 2 boRtDs 15
de Midia e | pecas em relagdo as duas alineas anteriores ==p P 4
N&o Midia) | g). Economicidade da aplicagio da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuigio de | 2 pontos 1,5
10 pontos. | pecas —p
®20%=2 |e)- Criatividade na proposicio de pegas de midia e
pontos. | no midia—» 2Bontas “
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —P 9 ==

PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
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Raciocinio Basico

As caracteristicas, qualidade das relagdes da CMBH e a linha especifica da comunicacdo a ser adotada pela CMBH na visdo da
agéncia sdo claros e elucidadores, o papel da CMBH no atual contexto e a extensio e da qualidade das relagdes da CMBH com
seus publicos poderia se argumentar melhor e tratar de forma mais clara e com mais riqueza de detalhes.

Estratégia de Comunicac¢do

A estratégia é clara, os conceitos propostos sdo adequados, possui consisténcia logica e pertinéncia, sendo somente os
desdobramentos da estratégia pouco ricos de detalhes.

Ideia Criativa

As pecas se adequam a comunica¢do da CMBH e demais itens analisados neste quesito, sendo a cobertura de segmento
concentrada no publico adulto, sem o foco em materiais e uma linguagem adequada para as criangas e adolescentes, em
comparagdo com outras que abordam melhor este ponto.

Estratégia de Midia e Nao Midia

O conhecimento dos habitos e capacidade analitica ficam claros, mas na capacidade do plano simulado frente a esta andlise
poderia ser mais bem explorado, assim como a distribui¢io da verba, visando uma economia da aplicagdo da verba.




LICITANTE: Fazenda
PONTUACOES DOS ITENS o R
; | PONTUACAO | "\ 1o .| Pontos
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | _ .
ITEM (¢] DADOS PARA
- CADA ITEM
1 2 3
a)- A pertinéncia da sistemaética de atendimento e a
) adequacdo dos prazos mdximos indicados na 4 pontos 3
proposta as necessidades da CMIBH —p»
(Capaci- b)- As informacdes de comunicagio a serem
dade de | colocadas regularmente a disposicdio da CMBH, sem | 4 pontos 4
Atendimen- | 9nus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a
.. - . 4 pontos 3
® Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —»
12ipantos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =—=p 10 =
®20%=2,4
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 3
{Reperté- | b}- Clareza da exposigio —» 3 pontos 2,5
rio
) c)- Qualidade de execucio e acabamento —b 3 pontos 2,5
® Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =—=p 8 —
¢ 20%=1,8 A
pontos. PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p-
7 a)- A concatenagio légica da exposigio —» 2,25 pontos 2,15
{Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —» 2,25 pontos 2
Solucdes de
Problemas | c}- A consisténcia das~rela;oes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25
de entre problema e solugéio —p
Comunica-
¢do - cases) d)- A relevéncia dos resultados apresentados —» 2,25 pontos 2
® Maximo = Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 8,4 o=
9 pontos.
®20%=1,8 - Je .
pontos PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Capacidade de Atendimento

Apresenta adequaggo das qualificagdes e quantificagiio dos profissionais. No entanto, na pertinéncia da sistematica de
atendimento ndo fica claro qual equipe estaria a disposicio da CMBH, assim como funcionaria esta operacionalidade.
Importante ressaltar que foi a Unica empresa a relacionar as suas instalagBes, infraestrutura e recursos materiais colocados 3

disposicdo. Quanto a operacionalidade do relacionamento entre a CMBH e a Agéncia foi levado em consideracdo o

detalhamento das ferramentas oferecidas para a sistemética de atendimento, sendo considerade razoével o que foi
apresentado, mas inferior as outras propostas.

Repertoério

Neste quesito, a ideia criativa e sua pertinéncia sdo alcancados, mas a clareza e qualidade dos reportérios apresentados n3o
conseguem atingir o grau esperado frente ao proposto pela mesma.

Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo - cases

Neste quesito, a Iégica da exposigdo ficou prejudicada, sente-se a falta do detalhamento dos investimentos na
campanha no planejamento publicitirio e em relagdo aos resultados da campanha nota-se que sdo insuficientes para

elucidar se o objetivo foi plenamente alcangado em um dos cases (estratégia na campanha de Sete Lagoas).
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LICITANTE:AB Positivo/LFi Propaganda
| PONTUACOES DOS ITENS F e
| PONTUACAOT i | ~ PONTOS
QUESITO ITENS | MAXIMA DO " IMEMBRO|MEMBRO| _
X ITEM ] DADOS PARA
— CADA ITEM
1 2 3
a)- A pertinéncia da sistemadtica de atendimento e a
5 adequacio dos prazos maéximos indicados na 4 pontos 3,5
proposta as necessidades da CMBH —p-
(Capaci- b)- As informagBes de comunicagdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposicdo da CMBH, sem | 4 pontos 4
Atendimen- | Onus adicional, durante a vigéncia do contrato —p
to) c}- A operacionalidade do relacionamento entre a a tos a
e Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» pon
12ipantos. Pontuacéo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —b 11,5 —
0 20%=2,4
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —~» 3 pontos 2,5
(Reperté- | b)- Clareza da exposicio —p 3 pontos 2,5
rio
B ) ¢)- Qualidade de execugio e acabamento —p 3 pontos 2,5
e Maximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =—=p 7,5 S
®20%=1,8 : ;
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
7 a)- A concatenagdo Iégica da exposigiio —» 2,25 pontos 2,25
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitirio —» 2,25 pontos 2
Solugdes de
Problemas | c)- A consisténcia dasﬂrela;oes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25
de entre problema e solugdo ==p
Comunica-
¢30 - cases) d)- A relevéncia dos resultados apresentados —» 2,25 pontos 2,25
® Maximo = Pontuacéo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) ==p 8,75 =
9 pontos.
©20%=18 o = .
pontos PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Capacidade de Atendimento

Apresenta adequacdo das qualificagdes e quantificagdo dos profissionais. Mas, ndo deixa clara qual parte da sua equipe estard a

disposicdo da CMBH e n3o apresentou também o detalhamento do curriculo da sua equipe, algo explanado de forma superior

pelas demais.

Repertdrio

Houve dificuldade em executar os CDs deste item, foi necessario instalar um aplicativo especifico para abertura dos arquivos. As
pecas das campanhas veiculadas em revista e rede social ficaram a desejar em sua concepgdo. Todos os itens deste quesito
ficaram com questdes insatisfatérios em relagdo ao que se esperava de solugdo frente ao que se propos resolver.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo — cases

Houve dificuldade em executar os CDs deste item, foi necessério instalar um aplicativo especifico para abertura dos arquivos. O
investimento carece de melhor explicagio para que se pudesse analisar se a verba foi bem distribuida na campanha. é @

Z PG & & Lo



LICITANTE:Lume
PONTUACOES DOS ITENS s s
PONTUACAO [ o oo 9| e PONTOS
QUESITO ITENS MAXIMADO | © MEMBRO | MEMBRO | _ =~ '~
1 2 3
a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequagdo dos prazos méximos indicados na 4 pontos 3,5
proposta as necessidades da CMBH —»
(Capaci- b)- As informagbes de comunicacdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposi¢iio da CMBH, sem | 4 pontos 4
Atendimen- onus adicional, durante a vigéncia do contrato —p
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a a t 4
e Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» pontos
12 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —P 11,5 —
©20%=24
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p»
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —p 3 pontos 3
(Repert6- | b)- Clareza da exposigdo —» 3 pontos 2,5
rio
4 ) c)- Qualidade de execugdo e acabamento =p 3 pontos 2,8
® Maximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) ~—p 83 —
®20%=1,8 = Ak ;
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
7 a)- A concatenago légica da exposigio —p 2,25 pontos 2,25
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —» 2,25 pontos 2
Solugdes de
Problemas | c}- A consisténcia das~rela§oes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25
de entre problema e solugio —p
Comunica-
¢do - cases) d)- A relevancia dos resultados apresentados —b» 2,25 pontos 2
¢ Maximo = Pontuagdio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 8,5 —
9 pontos.
®20%=1,8 = g 3
HoMtos PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —~»

Capacidade de Atendimento

Apresenta adequagdo das qualificagBes e quantificagiio dos profissionais. No entanto, neste quesito, esperava-se um
detalhamento da equipe que estard a disposicio da CMBH para ficar explicado de forma consistente a sistematica de
atendimento, sendo mencionado apenas que haveria um profissional para atender em feriados, finais de semana e periodo
noturno. Quanto a operacionalidade do relacionamento entre a CMBH e a Agéncia foi levado em consideracdo o detalhamento

das ferramentas oferecidas para a sistemética de atendimento, sendo considerado acertivo o que foi apresentado.

Repertdrio

A ideia criativa e sua pertinéncia s3o satisfatdrios, ficando a clareza de exposigio e qualidade de execucdo insatisfatorios em
relagdo as demais.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo - cases

Na evidéncia do planejamento publicitario, faltou detalhar de forma clara a distribuicio da verba disponivel, ja os
resultados ficaram defasados ao ndq apresentar nimeros mais consistentes em um dos cases.
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LICITANTE:Brasil84

PONTUACOES DOS ITENS s
PONTUACAO| /0o PONTOS
QUESITO ITENS L MAXIMA DO MEMBRO | MEMBRO
ITEM 0 DADOS PARA
‘ ' s CADA ITEM
1 2 3
a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequacdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3,5
proposta as necessidades da CMBH —»
(Capaci- b)- As informagbes de comunicagdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposi¢do da CMBH, sem | 4 pontos 4
Atendimen- | 8nus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a a t a
e Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» pontos
12 pontos. Pontuagéio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 11,5 —
©20%=24 =
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia ==p 3 pontos 3
{Repertd- | b)- Clareza da exposicio m=p 3 pontos 3
rio
> ) ¢}- Qualidade de execugiio e acabamento —b 3 pontos 3
& Maximo =
9 pontos. Pontuacéio total do quesito dada por cada membro {ver 20%) —p 9 it
®20%=1,8 By P
pontos PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
7 a)- A concatenaciio légica da exposigio —» 2,25 pontos 2,25
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —p 2,25 pontos 2
Solugdes de
Problemas | ¢)- A consisténcia das~relagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25
de entre problema e solugdo —p
Comunica-
¢io - cases) d)- A relevincia dos resultados apresentados —» 2,25 pontos 2,25
® Maximo = Pontuacido total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —P 8,75 —
9 pontos.
©20%=1,8 N . .
Bortos PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Capacidade de Atendimento

Apresenta adequacdo das qualificagbes e quantificagdo dos profissionais. No entanto, também ndo deixa claro a equipe que
estard a disposi¢do da CMBH, ficando a sistemdtica de atendimento incompleta. Quanto a operacionalidade do relacionamento
entre a CMBH e a Agéncia foi levado em consideragdo o detalhamento das ferramentas oferecidas para a sistematica de

atendimento, sendo considerado suficiente e esclarecedor.

Repertorio

Em todos os itens que compde o quesito, os aspectos objetivos foram atendidos no que a licitante se propde a resolver com

clareza, pertinéncia e qualidade.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo - cases

No planejamento publicitario fica em falta o detalhamento dos investimentos da campanha. Os resultados obtidos
com as campanhas ficam claros e bem argumentados, mas ficou claro as relagdes de causa e efeito entre o problema

e solugdo.




LICITANTE:Casablanca

PONTUACOES DOS ITENS T
PO{WTUAMO MEMBR . it PONTOS
QUESITO ITENS MAXIMA DO HEY MEMBRO | MEMBRO =i
ITEM (o] : DADOS PARA
' CADA ITEM
1 2 3 i
a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
) adequacdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3,5
proposta as necessidades da CMBH —p
(Capaci- [b)- As informagdes de comunicacio a serem
dade de | colocadas regularmente a disposicio da CMBH, sem| 4 pontos 4
Atendimen- 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato —p
to) ¢)- A operacionalidade do relacionamento entre a
- - . 4 pontos 4
e Mdaximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —»
12 pontos. Pontuacéo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —b 11,5 —
®20%=2,4 ~
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item} —»
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 3
{Repertd- | b)- Clareza da exposicio —p 3 pontos 2
rio
. ) c}- Qualidade de execugdo e acabamento —p 3 pontos 2,5
® Maximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 7,5 =
®20%=1,8 3 . ;
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
7 a)- A concatenagdo lgica da exposiciio —p 2,25 pontos 2,25
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitério ~=» 2,25 pontos 2
Solugdes de
Problemas |c)- A consisténcia das relagdes de causa e efeito 2 25 pontos 2,25
de entre problema e solugiio —p 749 1}
Comunica-
¢do - cases) d)- A relevincia dos resultados apresentados —p 2,25 pontos 2
& Maximo =
9 pontos. Pontuacdio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 85 —_—
®20%=1,8 ~
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p»

Capacidade de Atendimento

A sistematica de atendimento carece de detalhamento da equipe que estara & disposigdo da CMBH, apresenta de forma parcial
as qualificagGes e quantificagio dos profissionais. Quanto 3 operacionalidade do relacionamento entre a CMBH e a Agéncia foi
levado em consideragio o detalhamento das ferramentas oferecidas para a sistematica de atendimento, sendo considerado

assertivo.

Repertdrio

g |

Frente ao problema que a licitante se propde resolver, a ideia criativa e pertinéncia s3o claros, mas fica insatisfatério a clareza de (/
exposi¢do e a qualidade na execuc3o.

Refatos de Soluges de Problemas de Comunicagdo — cases

No planejamento publicitario fica em falta o detalhamento dos investimentos disponiveis, ja os resultados apresentados n3o s3o
satisfatérios para elucidar se os objetivos foram alcancados. Os demais itens s3o satisfatérios.
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CAMPANHA: Orcamento impositivo Vocé mostra o problema o vereador direciona a verba
PONTUAGOES DOS ITENS EDIA DOS
PONTUACAO : MP o;fro?
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO DADOS PARA
11 1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagio| 4,5 pontos 2,9
publicitaria —»
b)- Da natureza, da extensio e da qualidade das
- - 4,5 pontos 2,8
(Raciocinio relagdes da CMBH com seus piblicos —»
Bésico) c)- Do papel da CMBH no atual contexto social,
e Maximo = | politico e econdmico —» #2.ROntes 23
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicagdo a ser adotada 45 nontos 15
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —p » PO ’
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 9,7
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- A adequacdo do partido tematico e o conceito
2 propostos & natureza e a qualificacio da CMBH e ao | 8 pontos 3
seu problema especifico de comunicagio —»
(Estratégia |b)- A consisténcia ldégica e a pertinéncia da
de argumentacdo apresentada em sua defesa —p 6 pontos 4
Comunica- |- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢ao conceito para a comunicagdo da CMBH com seus| 6 pontos 3,5
Publicitaria) | pdblicos —»
® Maximo = Pontuagéo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —b 10,5
20 pontos.
®20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.
a)- Sua adequagio 3 comunicagio da CMBH —» 3 pontos 2
b)- A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que
comporta —p Sipentes 2
c)- A cobertura dos segmentos de publico ensejada
por essas interpretacGes —» 3 pontos 2
d}- A originalidade da combinaggo dos elementos que
3 a constituem —p Siponitos B
(Ideia e_)-»A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2
Crl’at.lva) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua 3 pontos 1
® Maxime = |insercio na sociedade —» panto
2 "
g2ipantos g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
©20%=4,4
conforme demonstrado nos exemplos de pegas 2 pontos 1
pontos. apresentados —p
h)- A compatibilizagdo da linguagem das pecas aos
meios propostos —p 2 pontos 1
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 13
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do piiblico prioritdrio 2 pontos 1
4 |=
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame i 1
desses habitos —» P
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuigdo das 2 Borkas 1
de Midia e | pecas em relagdo as duas alineas anteriores —p P
Nao Midia) d)- Economicidade da aplicacdo da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribui¢io de| 2 pontos 1
10 pontos. | pecas —»
®20%=2 €)- Criatividade na proposi¢io de pecas de midia e
pontos. nao midia —» 2 pontos 1
Pontuagéo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 5
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Para justificar as pontuacdes, utilizar a o verso deste formulirio e/ou folha 3 parte.
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1) Raciocinio Basico (18 pontos) — a acuidade de compreens3o:
A campanha fugiu das caracteristicas pré solicitada pela CMBH.

Linguagem pouco usual e de dificil entendimento.

A campanha apresentada foge do contexto por ndo fundamentar o papel da CMBH diante dos pilares sugeridos.

O raciocinio apresentado pela agéncia ndo condiz com a linha de comunicacdo adotada pela CMBH.

2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (20 pontos)

Os itens da estrategia de comunica¢io adotados pela agéncia ficaram a quem do que foi proposto.

Consistencia e pertinencia da argumentacdo fora do que foi proposto pelo item em questdo.

Os desdobramentos ficram a quem do que foi proposto no item.

3) Ideia Criativa (22 pontos)

De pouco entendimento e originalidade parcialmente respeitada.
De pouco entendimento e originalidade parcialmente respeitada.
De pouco entendimento e originalidade parcialmente respeitada.
De pouco entendimento e originalidade parcialmente respeitada.
De pouco entendimento e originalidade parcialmente respeitada.
De pouco entendimento e originalidade parcialmente respeitada.
De pouco entendimento e originalidade parcialmente respeitada.

A linguagem utilizada nédo foi compativel com os meios sugeridos.

4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (10 pontos})

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.
Atendeu parcialmente ao quesito proposto.
Atendeu parcialmente ao quesito proposto.

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.




CAMPANHA: A mudanga que BH precisa. Agora, o seu vereador faz
i PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
PONTUACAO : P Oﬂ?l’g?
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO S EAnA
[TeM 1 3 3| cabamem
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicacio| 4,5 pontos 4
publicitaria —»
b)- D~a natureza, da extensa? ? da qualidade das 4,5 pontos a
... |relagdes da CMBH com seus publicos —»
(Raciocinio
Basico) ¢)- Do papel da CMBH no atual contexto social,
e Maximo = | politico e econémico —» 4,5 pontos &
18 pontos. |d)- Dalinha especifica de comunicagéio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» ESiRCUtes e
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 15,5
PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- A adequagdo do partido temdtico e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificaciio da CMBH e ao | 8 pontos 5
seu problema especifico de comunicagio —»
(Estratégia |b)- A COhEIStehCIa légica e a pertinéncia da 6 pontos a
de argumentacao apresentada em sua defesa —p
Comunica- |¢). A riqueza de desdobramentos positivos desse
€ao conceito para a comunicagdo da CMBH com seus| 6 pontos 3,5
Publicitaria) | pablicos —»
® Maximo = Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 12,5
20 pontos.
®20%=4 PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.
a)- Sua adequagio & comunicagdo da CMBH —» 3 pontos 2,5
b)- A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que 3 pontos 2
comporta —»
c)- A cobe.rtura dos s_egmentos de puablico ensejada 3 pontos 2
por essas interpretacdes —p
d)-A or.lgmalldade da combinacdo dos elementos que 3 pontos 2,5
3 a constituem —»
(ideia 2-’A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2
Cri’at.lva) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua 3SErtes 2
® Maximo = | jsercio na sociedade —» pon
22 pontos. S .
g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
©20%=4,4
conforme demonstrado nos exemplos de pegas 2 pontos 1
pontos. apresentados —p
h)- .A compatibiliza¢gdo da linguagem das pecas aos 2 pontos 1
meios propostos —p
Pontuagédo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 15
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p»
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos do piiblico prioritirio| 2 pontos 1,34
4. l=r
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame B s 2
desses habitos —p p
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribui¢dio das
Srer 5 3 . 2 pontos 1,5
de Midia e | pecas em relagdio as duas alineas anteriores —»
Ndo Midia) d)- Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicdo de| 2 pontos 1,5
10 pontos. | pecas —p
©20%=2 |e) Criatividade na proposi¢do de pecas de midia e
pontos. n3o midia —» 2 pontos 1,5
Pontuagdo total do quesito dada por cada membrao {ver 20%) =P 7,84 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item} —»

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formuldrio e/ou folha a parte.
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1) Raciocinio Basico {18 pontos) — a acuidade de compreens3o:

Proposta bem definida, mas com o texto elaborado de forma contraditéria ao tema.

Uso de uma linguagem pouco assertiva e que precisa de melhoramentos em relagdo a sua extens3o.

Cumpre parcialmente o papel solicitado pela CMBH no item em questdo.

A linha de comunicagdo foi respeitada, mas precisa de ajustes funcionais.

2) Estratégia de Comunicagdo Publicitdria (20 pontos)

Adequagdo bem feita e objetiva, linguagem utilizada ficou a quem do que foi proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto, mas com pequenas fissuras no guesito argumentativo.
Desdobramentos bem realizados e atingindo os publicos especificos. Pecou por ndo ampliar melhor essas camadas.
3) Ideia Criativa (22 pontos)

A Campanha foi bem apresentada, mas o conceito pode ser interpretado de maneira dubia.

Mesmo com a multiplicidade de interpretagdes favordveis, as interpretages pouco favoraveis também puderam ser notadas.
A ideia apresentada tem boa cobertura de segmento de publico.

De pouco entendimento e originalidade parcialmente respeitada.

A simplicidade foi respeitada quase que de maneira uniforme.

Todas as pecas da campanha tém boa pertinéncia as demandas da CMBH e alcance na sociedade, com pequenas ressalvas.
Desdobramentos parcialmente realizados.

A linguagem em questdo possui compatibilizagdo com os meios de maneira parcial

4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (10 pontos)

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto com pequenas ressalvas.



CAMPANHA: BH é tradigdo, Se é para BH mudar para melhor, a CAmara aprova
0 PONTUACOES DOS ITENS ‘DIA DOS
PONTUACAD le 0 A?Tg.?
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO
ITEM DADOS PARA
1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CVMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagdo| 4,5 pontos 4
publicitaria —»
b)- D~a natureza, da extensat') g da qualidade das 4.5 poritos 3,5
.. |relagdes da CMBH com seus publicos —p
(Raciocinio
Basico) ¢)- Do papel da CMBH no atual contexto social,
® Maximo = | politico e econdmico —p- LG i
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicacio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» 4,5 pontos 2,5
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 12,8 —
PONTUAGCAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- A adequagio do partido temdtico e o conceito
2 propostos & natureza e a qualificacio da CMBH e ao | 8 pontos 3,2
seu problema especifico de comunicagio —p
(Estratégia |b)- A consisténcia légica e a pertinéncia da
de argumentacdo apresentada em sua defesa —p 6 pontos 45
Comunica- c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicagdo da CMBH com seus| 6 pontos 5,5
Publicitdria) | pablicos —»
® Méximo = Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 13,2 —
20 pontos.
®20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.
a)- Sua adequacio a comunicagio da CMBH —» 3 pontos 2
b)- A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que 3 pontos 2
comporta —»
c)- A cobe.rtura dos s_egmentos de plblico ensejada 3 pontos 15
por essas interpretagdes —»
d)- A originalidade da combinag&o dos elementos que
3 a constituem —» 3 pontos 1,5
(Ideia 2-’A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 3
c"?t_'va) f}- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua 3 o 15
® Maximo = | jnsercso na sociedade —» pontos g
2 :
.Zzg;nzo: a g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
° =% | conforme demonstrado nos exemplos de pecas 2 pontos 1,5
pontos. apresentados —p»
h}- ‘A compatibilizacdo da linguagem das pecas aos 2 pontos 1
meios propostos —»
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 14 e
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do piiblico prioritario 2 pontos 2
4 —>
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame 2 AGhTos 1
desses habitos —p p
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribui¢do das 2 nontos 1
de Midia e | pegas em relagéo as duas alineas anteriores w=p P
Nao Midia) d}- Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicdo de| 2 pontos 1,4
10 pontos. | pecas —»
®20%=2 [e)- Criatividade na proposicdo de pecas de midia e
pontos. ndo midia —» Sl s
Pontuagdo total do quesito dada por cada membra (ver 20%) =P 6,4 i
PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Para justificar as pontuagbes, u

Lo, &

Filizar a o verso deste formulario e/ou folha a parte.
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1) Raciocinio Basico (18 pontos) — a acuidade de compreensdo:

A campanha atendeu de forma minima as caracterfisticas pré solicitada pela CMBH.

Mostrou pouca adequacio as qualidades relacionadas a CMBH.

O texto apresentado diz pouco sobre o papel da CMBH diante dos contextos apresentados no raciocinio.
O raciocinio apresentado pela agéncia n3o condiz com a linha de comunicagéo adotada pela CMBH.

2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (20 pontos)

Os itens da estratégia de comunicagio adotados pela agéncia ficaram a quem do que foi proposto.

Consisténcia e pertinéncia da argumentagdo pouco alinhada com o que foi proposto pelo item em quest&o.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto, com pequenas ressalvas.
3) Ideia Criativa (22 pontos)

De pouco entendimento e originalidade parcialmente respeitada.

De pouco entendimento e originalidade parciaimente respeitada.
Cobertura minima em relagdo ao publico em questdo.

De pouco entendimento e originalidade parcialmente respeitada.

De pouco entendimento e originalidade parcialmente respeitada.
Pouco pertinente o que causou pouca ou guase nenhuma assertividade em relagdo a campanha.
De pouco entendimento e originalidade parcialmente respeitada.

A linguagem utilizada n3o foi compatovel com os meio sugeridos.

4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (10 pontos)

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
Atendeu parcialmente ao quesito proposto
Consisténcia parcialmente mantida.
Economicidade parcialmente respeitada.

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.




CAMPANHA: Em BH a coletividade faz a diferenca
PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
PONTUACAQ | PONTO.?
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO MEMBRO
ITEM DADOS PARA
1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicacdo 4,5 pontos 3
publicitaria —»
b)- D~a natureza, da extensa? e_ da qualidade das 4,5 pontos 3,5
o . | relagdes da CMBH com seus piblicos —p
(Raciocinio
Bdsico) c)- ’[?o papel :ia 'CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 2,5
® Mdximo = | politico e econdmico —p»
18 pontos. | d})- Da linha especifica de comunicagio a ser adotada
® 20% = 3,6 |pela CMBH, na visdo da Agéncia ~» d3.pontas 255
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 11,6 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- A adequagio do partido temdtico e o conceito
2 propostos a natureza e & qualificagio da CMBHe ao| 8 pontos 4,5
seu problema especifico de comunicagio —»
(Estratégia |b)- A consisténcia légica e a pertinéncia da
de argumentacdo apresentada em sua defesa ~—p DTOTEE 4,5
Comunica- [¢). A riqueza de desdobramentos positivos desse
g¢ao conceito para a comunicagio da CMBH com seus 6 pontos 4,5
Publicitaria) | piblicos —p
® Méximo = Pantuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 13,5 =
20 pontos.
©20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.
a)- Sua adequacdo 4 comunica¢do da CMBH —» 3 pontos 2
b)- A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que 3 pontos 3
comporta —p
c)- A cobe?rtura dos s:egmentos de publico ensejada 3 pontos 3
por essas interpretagdes —»
d)-A or.lglnalldade da combinagdo dos elementos que 3 pontos 1,25
3 a constituem —p
(ideia i).;A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 1,5
Crl'at]va) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e i sua 3 t 2
® Maximo = | insercso na sociedade —» pontos
22 pontos. - .
©20%=44 g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
°~ ™% | conforme demonstrado nos exemplos de pegas| 2 pontos 15
pontos. apresentados —»
h}- 'A compatibilizagdo da linguagem das pecas aos 2 pontos 1,25
meios propostos —p
Pontuacgdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =p 15,5 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do piblico prioritario 2 pontaos 2
4 —_p
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame 2 Bontos 1
desses hibitos —p eo
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuigdo das
foue reg ! 5 - 2 pontos 1,5
de Midia e | pecas em relac3o as duas alineas anteriores —p
Nao Midia) d)- Economicidade da aplicacdo da verba de midia,
® Méximo = | evidenciada no plano simulade de distribuicio de| 2 pontos 2
10 pontos. | pecas—»
©20%=2 e)- Criatividade na proposi¢do de pegas de midia e
pontos. | no midia—» CLELED 5
Pontuagéio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 7,5 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formuldrio e/ou folha 3 parte.
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1) Raciocinio Basico {18 pontos) — a acuidade de compreensdo:

Proposta bem definida, texto elaborado de forma adequada ao tema.

Uso de uma linguagem assertiva, mas que precisa de melhoramentos em relagéo a sua extensdo.
Contexto bem apresentado diante do papel a que se propde e poucas ressalvas.

A comunicacio empregada pela CMBH se aproxima do raciocinio estabelecido pela agéncia.
2) Estratégia de Comunicag¢do Publicitdria (20 pontos)

Adequacio bem feita e objetiva. Linguagem especifica.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto, mas com pequenas fissuras no quesito argumentativo.
Desdobramentos bem realizados e atingindo os publicos especificos.

3) Ideia Criativa (22 pontos)

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (10 pontos)

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu parcialmente ao quesito proposto.



CAMPANHA: A casa que é cada vez mais sua para transformar BH
” PONTUACOES DOS ITENS £
PONTUACAO _ Mpg”@.g?s
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO MEMBRO DADOS PARA
IT]
il 1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagio| 4,5 pontos 4,5
publicitaria —p»
b)- D~a natureza, da extensa? ? da qualidade das 4,5 pontos 45
... lrelagdes da CMBH com seus publicos —»
(Raciocinio
Basico) ¢)- Do papel da CMBH no atual contexto social,
e Maximo = | politico e econdmico —p &-2iRontos 4,25
18 pontos. d}- Da linha especifica de comunicagio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —p 4,5 pontos 4,5
pontos. Pontuagdio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 17,75 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- A adequag¢io do partido tematico e o conceito
2 propostos a natureza e 3 qualificacio da CMBHe ao| 8 pontos 7,5
seu problema especifico de comunicagio —»
(Estratégia |b)- A consisténcia légica e a pertinéncia da
de argumentacdo apresentada em sua defesa —» 6 pontos 6
Comtmica- ¢)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
€ao conceito para a comunicagio da CMBH com seus 6 pontos 6
Publicitaria) | publicos =p
® Méximo = Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) P 19,5 —_—
20 pontos.
®20%=4 PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.
a)- Sua adequagio & comunicagio da CMBH —» 3 pontos 2,5
b)- A multiplicidade de interpretacées favaraveis que 3 pontos 3
comporta =p
c)- A cobgrtura dos s:egmentos de plblico ensejada 3 pontos 3
por essas interpretagdes —»
3 d)-A or}gmalldade da combinacdo dos elementos que 3 pontos 3
a constituem —p
(Ideia _el-»A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2,5
Crl‘at.lva) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e 3 sua 3 pontos 3
® Maximo = | insercsio na sociedade —» ponto
22 pontos. T .
0 20%=44 g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
"" | conforme demonstrado nos exemplos de pegas 2 pontos 2
pontos. apresentados —p
h)- ‘A compatibilizagdo da linguagem das pecas aos 2 pontos 2
meios propostos —p
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 21 ==
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- Conhecimento dos hdbitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do publico prioritdrio 2 pontos 2
4 —
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame 2 ontos 2
desses habitos —» P
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribui¢3o das o b 2
de Midia e | pecas em relagdo as duas alineas anteriores —» P
Nao Midia) d}- Economicidade da aplicacio da verba de midia,
& Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribui¢do de| 2 pontos 2
10 pontos. | pecas —»
®20%=2 [e). Criatividade na proposicio de pegas de midia e
pontos. NA0 Midia =P 2 pontos =
Pontuagéio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 10 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formuldrio e/ou folha a parte.
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1) Raciocinio Basico (18 pontos) — a acuidade de compreenséo:
Proposta coesa e com texto claro e objetivo.

Linguagem dindmica e de facil entendimento.

O texto apresentado reforga o papel da CMBH diante dos contextos apresentados no raciocinio.

O raciocinio apresentado pela agéncia condiz com a linha de comunicagdo adotada pela CMBH.

2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (20 pontos)

Os itens da estratégia de comunicagéo adotados pela agéncia ficaram muito bem direcionados, pecando apenas em alguns problemas

especificos de comunicacdo facilmente ajustaveis.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

3) Ideia Criativa (22 pontos)

Layout responsivo e que condiz com a id. visual apresentada pela CMBH.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

De facil entendimento e originalidade parcialmente respeitada.
A simplicidade foi respeitada quase que de maneira uniforme.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

4) Estratégia de Midia e No Midia (10 pontos)

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.




LICITANTE: Lume
_ % PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
PONTUACAO : _ _ PONTOS
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO MEMBRO | MEMBRO | _ S
1 2 3 CADA ITEM
a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequagdio dos prazos maximos indicados na| 4 pontos 4
proposta as necessidades da CMBH —»
(Capaci- |b)- As informagdes de comunicacio a serem
dade de | colocadas regularmente a disposigdo da CMBH, sem | 4 pontos 4
Atendimen- | ©nus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a 4 pontos a
& Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» P
12 pontos. - i
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —b 12 =
®©20%=24
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 {soma das médias dos pontos dados para cada item) —p»
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia ~-p 3 pontos 3
{Repertd- | b)- Clareza da exposicio —p 3 pontos 3
rio
) c)- Qualidade de execug¢do e acabamento —p 3 pontos 3
® Maximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 9 —
®20%=1,8 g 7 :
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item} —»
7 a)- A concatenagéo légica da exposicio —» 2,25 pontos 2
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitirio —» 2,25 pontos 2
Solugdes de
Problemas |c)- A consisténcia dasﬂrelagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2
de entre problema e solugfio —p»
Comunica- |\ a reevancia d itad d 2,2 2
¢30 - cases) )- A relevancia dos resultados apresentados —» ,25 pontos
® Madximo = Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) ==p 8 —
9 pontos.
® 2(1% =18 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.

Para justificar as pontuages, utilizar a o verso deste formuldrio e/ou folha a parte.



5. Capacidade de Atendimento

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

6. Repertério

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao gquesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo - Cases

NZo atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

N&o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.



LICITANTE: Fazenda
: ) PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
PONTUACAO X PONTOS
QUESITO ITENS MAXIMA DO MEMBRO | MEMBRO MEMBRO| _ e
TEM e DADOS PARA
1 2 3 CADA ITEM
a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequagdio dos prazos mdaximos indicados na| 4 pontos 4
proposta as necessidades da CMBH —»
(Capaci- |b)- As informagdes de comunicacio a serem
dade de | colocadas regularmente a disposicio da CMBH, sem | 4 pontos 4
Atendimen- | 8nus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a 4 pontos a
® Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta ~—p po
12 pontos. Pontuagidio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =b 12 —
®20%=2,4
pontos. PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item} —»
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 3
(Repertd- | b)- Clareza da exposicio —p 3 pontos 3
rio
.) ¢)- Qualidade de execugio e acabamento —» 3 pontos 3
® Maximo =
9 pontos. Pontuacdio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 9 —
®20%=1,8 s :
pontos PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
7 a)- A concatenacio I6gica da exposicio —» 2,25 pontos 2
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —» 2,25 pontos 2,25
Solugdes de
Problemas [¢<)- A consisténcia das~relagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2
de entre problema e solugio —»
Comunica- L »
¢50 - cases) d)- A relevancia dos resultados apresentados —» 2,25 pantos
® Maximo = Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) ==b 8,25 —
9 pontos.
0/ - ~
£ Z"t" =18 PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formulario e/ou folha 3 parte.
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5. Capacidade de Atendimento

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

6. Repertério

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao gquesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo - Cases
N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.




LICITANTE: LFI Propaganda
PONTUACGES DOS ITENS MEDIA DOS
PONTUACAO _ _ PONTOS
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO
iTERe s i DADOS PARA
i 1 2 3 CADA ITEM
a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequagdo dos prazos méximos indicados na| 4 pontos 4
proposta as necessidades da CMBH —»
(Capaci- |b)- As informagdes de comunicacio a serem
dade de | colocadas regularmente a disposigio da CMBH, sem | 4 pontos 4
Atendimen- 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a 4 ponto a
e Mdximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» P :
12 pontos. - .
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 12 —
©20%=2,4
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 3
(Repert6- | b)- Clareza da exposicio —» 3 pontos 3
rio
_) c)- Qualidade de execugdo e acabamento —p 3 pontos 3
® Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) ~—» 9 —
®20%=1,8 » e :
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
7 a)- A concatenagdo I6gica da exposicio —» 2,25 pontos 2,25
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitirio —» 2,25 pontos 2,25
Solugdes de
Problemas |c)- A consisténcia das_rela;oes de causa e efeito 2,25 pontos 2
de entre problema e solugio —»
Comunica- : .
¢do - cases) )- A relevéncia dos resultados apresentados —» 2,25 pontos 2
® Méximo = Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —=p 85 —
9 pontos.
0/ = ~
3 ZotA’ =18 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.

Para justificar as pontuacdes, utilizar a o verso deste formulario e/ou folha 3 parte.

=)
e
af



5. Capacidade de Atendimento

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
6. Repertério

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo — Cases
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.




LICITANTE: Brasil 84
B, _ PONTUAGCGES DOS ITENS ME 0s
PONTUACAO | e
QUESITO ITENS ‘MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO s
ITEM ' - PABOS RARA
' 1 2 3 CADA ITEM
a)- A pertinéncia da sistemética de atendimento e a
5 adequagdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 4
proposta as necessidades da CMBH —»
(Capaci- |b)- As informagdes de comunicagio a serem
dade de |colocadas regularmente a disposigdo da CMBH, sem | 4 pontos 4
Atendimen- onus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a
.. g . 4 pontos 3,5
e Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —p
i2ipontos. Pontuagidio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =—p 11,5 _—
©20%=2,4
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item} —p»
& a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 2
{Repert6- | b)- Clareza da exposicio —» 3 pontos 3
rio
) c)- Qualidade de execugdo e acabamento —p 3 pontos 3
e Maximo =
9 pontos. Pontuagéo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 8 —
®20%=1,8 u o
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item}) —»
7 a)- A concatenagdo légica da exposicio —» 2,25 pontos 2
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitirio —» 2,25 pontos 2
Solugdes de
Problemas |c)- A consisténcia das~relagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2
de entre problema e solugiio —»
Comunica- d levindia d tad B 2 2
¢3o - cases) )- A relevancia dos resultados apresentados —» 2,25 pontos
® Méximo = Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —P 8 —
9 pontos.
¢ ZOt% =18 PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p»
pontos.

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formulério e/ou folha a parte.

p/a



5. Capacidade de Atendimento

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

6. Repertorio

N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo - Cases

NZo atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

<%

%




LICITANTE: Casablanca
PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
PONTUAGCAO BONTOS
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO MEMBRO |
ITEM DADOS PARA
1 2 3 CADA ITEM
a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequacdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 4
proposta as necessidades da CMBH —p
(Capaci- |b)- As informagBes de comunicagio a serem
dade de | colocadas regularmente a disposicio da CMBH, sem | 4 pontos 3,5
Atendimen- onus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a 4 pontos a
e Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» P
12ipontos: Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 11,5 =
® 20%=2,4
pontos. PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 3
{Repert6- | b)- Clareza da exposicio —» 3 pontos 3
rio
i _) ¢)- Qualidade de execucdo e acabamento —» 3 pontos 3
® Maximo =
9 pontos. Pontuagéio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 9 =
®20%=138 x o A
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item} —»
7 a)- A concatenacdo légica da exposicio —» 2,25 pontos 2,25
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —b 2,25 pontos 2,25
Solugdes de
Problemas |c)- A consisténcia das~relagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25
de entre problema e solugiio —»
Comunica- levanci I d 2,2 2,25
¢do - cases) d)- A relevancia dos resultados apresentados —» ,25 pontos 0
® Maximo = Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 9 —
9 pontos.
S 2(1% S8 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p»
pontos.

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formulirio e/ou folha 3 parte.



5. Capacidade de Atendimento

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

N3o atendeu com exceléncia ao quesito proposto.
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

6. Repertdrio

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

7. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo - Cases
Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

Atendeu com exceléncia ao quesito proposto.

P

Pablo Emilio Rodrigues de Oliveira

o< ]



CAMPANHA: Orcamento impositivo Vocé mostra o problema o vereador direciona a verba
PONTUACOES DOS ITENS MEDIA D
PONTUACAO COES / poyrosos
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO
ITEM DADOS PARA
1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicacdo | 4,5 pontos 2,5
publicitaria —=»
b); D-a n:tué:\e;:;-l da extensat’)blc? da q:alldade das 4,5 pontos 25
(Raciocinio retagcoes da com seus publicos =
Bésico) c)- ’E_’o papel :ia _CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 25
e Miximo = | politico e econémico —p
18 pontos. | d}- Da linha especifica de comunicagio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» S TS 2:3
pontos. Pontuacéo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) b 10
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) ~—p»
a)- A adequacéio do partido tematico e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificagio da CMBH e aoc | 8 pontos 3,5
seu problema especifico de comunicagio ==p
(Estratégia |b)- A conilstencla légica e a pertinéncia da 6 pontos 3.95
de argumentacdo apresentada em sua defesa —p
Comunica- [c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicagdo da CMBH com seus | 6 pontos 3,25
Publicitaria) | publicos —»
® Maximo = | Pontuagiio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —b 10
20 pontos.
®20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p
pontos.
a)- Sua adequagio a comunicaciio da CMBH —» 3 pontos 1,5
b)- A multiplicidade de interpretagdes favoraveis 3 pontos 15
que comporta —p
c)- A cobP:rtura dos s:egmentos de publico ensejada 3 pontos 2
por essas interpretagoes —p
d)- A originalidade da combinacio dos elementos
3 X 3 pontos 2
que a constituem —p
(Ideia 2—»A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2
Crl::-\t'lva) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e & sua 3 pontos 2
¢ Maximo = insergdo na sociedade —» P
ZZZE;nEo:.‘l g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
2 7 | conforme demonstrado nos exemplos de pegas 2 pontos 1
pontos. apresentados —»
h)- .A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 1
meios propostos ep
Pontuagdio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 13
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- Conhecimento dos hdbitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do puiblico prioritario 2 pontos 1
qll
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame Fhontos 1
desses habitos w—p P
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuigio Iontos 1
de Midia e | das pecas em relacdo as duas alineas anteriores —p P
N&o Midia) | d)- Economicidade da aplicagio da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribui¢io de | 2 pontos 1
10 pontos. | pecas —»
. zoo/ - z - - s e o .
o e{ Crl'atfvsdade na proposi¢cdo de pegas de midia e 2 pontos 15
pontos. nao midia —p
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 55
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formuldrio e/ou folha a parte.
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1) Raciocinio Basico (18 pontos) — a acuidade de compreenséo:

A empresa licitante apresentou um texto que confuso, n3o atende de forma clara e objetiva o cenario no qual a cidade se encontra. A
empresa licitante apresentou um texto que atende parcialmente ao que se pede. O texto ndo se apresenta de forma clara e objetiva. O
texto apresentado é modesto e poderia ser melhor desenvolvido e por isso atende parcialmente a linha de comunicagdo.

2) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria (20 pontos)

A ideia de comunicagdo é modesta, faltando desenvolver o texto para melhor entendimento, acredito que ndo atende a necessidade de
comunicagdo da CMBH. O texto ndo se apresenta de forma clara e objetiva. A campanha apresentada ndo possui grandes
desdobramentos e por isso ndo atende a necessidade de comunicagdo da CMBH.

3) Ideia Criativa {22 pontos)

A campanha apresenta identidade visual modesta mesmo tendo os elementos de identidade visual da CMBH. A campanha ndo
demonstra ter grandes interpretagdes positivas e favoraveis. A campanha tem boa cobertura de segmento de publico, porém poderia
complementar mais o publico jovem. O layout da campanha é simples e traz uma estética que pode trazer problemas de leitura uma
vez que traz o texto branco no fundo amarelo. A ideia é simples, porém o discurso pode ter pouco apelo de memorizagdo. A campanha
demonstra uma regular pertinéncia as demandas da CMBH e alcance na sociedade. A campanha tem bons desdobramentos entre os
diferentes meios apresentados. A linguagem das pecas possui uma regular compatibilizagdo com os meios.

4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (10 pontos)

A empresa demonstrou ter um regular conhecimento dos habitos de consumo e publico. A proposta demonstra ter regular
entendimento dos hébitos do publico. O plano de distribuigdo se apresenta em geral regular, porém possui um grafico confuso. A
distribuicdo de aplicagdo das verbas poderia ser melhor distribuida em os veiculos de comunicagdo. A estratégia poderia ser melhor
desenvolvida, principalmente no meio de internet.



CAMPANHA: A mudanga que BH precisa. Agora, o seu vereador faz
X PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
2 AGRO : PONTOS
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO DADOS PARA
iz 1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagdo | 4,5 pontos 3,5
publicitaria ==
b); D~a n:tucr::;,H da extensa?ble. da q:alldade das 4,5 pontos 3,45
(Raciocinio | "elasdes da com seus publicos —
Basico) c)- ’D-o papel ::la _CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 415
e Mdximo = | politico e econémico —»
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicacio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia ~p 4,5 pontos 3
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 14,1
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- A adequacgiio do partido temdtico e o conceito
2 propostos a natureza e 3 qualificagio da CMBH e ao 8 pontos 3
seu problema especifico de comunicacio —»
(Estratégia | b)- A conilstencla légica e a pertinéncia da 6 pontos 25
de argumentacao apresentada em sua defesa —p
Comunica- | c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢édo conceito para a comunica¢io da CMBH com seus 6 pontos 1,5
Publicitaria) | publicos —»-
® Méximo = | Pontuacéo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 7
20 pontos.
®20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.
a)- Sua adequagio 3 comunicagiio da CMBH —p 3 pontos 1,5
b)- A multiplicidade de interpretagdes favoraveis 3 pontos 1
que comporta ==p
c)- A cobe.rtura dos s:egmentos de publico ensejada 3 pontos 2
por essas interpretagdes —p
d)- A originalidade da combinagio dos elementos
3 que a constituem —p Sipontos 23
(Ideia 3—>A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 25
c”,at_'va) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e 3 sua 3 pontos 25
® Maximo = insercdo na sociedade —» po 2
Zzzgt;nfo:. 4 g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
¢ 20%=248 | conforme demonstrado nos exemplos de pecas| 2 pontos 1,5
pontos. apresentados —»
h)- .A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 1
meios propostos —p
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 14,5
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 {soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagdio dos segmentos do plblico prioritario| 2 pontos 1,35
4 =
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame D Rontos 15
desses habitos w=p- B ’
{Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribui¢io N TS 15
de Midia e | das pecas em rela¢do 3s duas alineas anteriores —p P :
N3o Midia) | d)- Economicidade da aplicagio da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicdo de 2 pontos 2
10 pontos. | pegas ==p
©20%=2 |e)- Criatividade na proposicio de pegas de midia e
pontos. ndo midia —p [ :
Pontuagio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 8,35 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) ——p

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formulério e/ou folha 3 parte.

1) Raciocinio Bésico (18 pontos) - a acuidade de compreensdo:
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A empresa licitante apresentou um texto com boa argumentagéo, porém poderia ter aprofundado mais e argumentado melhor. A
empresa licitante apresentou um bom texto que atende parcialmente as necessidades sobre as relagdes da CMBH com seus publicos. O
texto possui um bom entendimento sobre o atual contexto social, politico e econdmico. A linha de comunicagdo estd com uma boa
concordancia, porém apresenta uma ideia que pode dar duplo sentido negativo para a imagem da CMBH.

2) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria (20 pontos)

Apresenta uma boa ideia de comunicagdo, porém o conceito principal pode trazer um duplo sentido, sendo um deles negativo. Uma vez
que pode parecer que sé agora o vereador vai fazer alguma coisa o que pode distorcer as necessidades de comunica¢do da CMBH. O
texto apresenta a consisténcia l6gica boa, porém fica o duplo sentido enfatizado na campanha. A campanha apresentada um razodvel
progresso de desdobramentos, porém um desses desdobramentos pode ser visto como duplo sentido, sendo um deles negativo.

3) Ideia Criativa (22 pontos)

A campanha apresenta identidade visual compativel com a comunicagéo visual da CMBH, porém a ideia pode ter um entendimento
duplo. Sendo um de forma negativa. A campanha demonstra ter formas variadas de interpretagdes, porém uma delas pode ter um
entendimento negativo. A campanha tem boa cobertura de segmento de publico. O layout da campanha estd bem construido, porém
poderia ter mais atrativo para o publico jovem. As ideias e conceito possuem uma boa capacidade de transmissdo para o publico da
CMBH. A campanha tem boa pertinéncia as demandas da CMBH e alcance na sociedade. A campanha apresenta bons desdobramentos
entre os diferentes meios apresentados A linguagem possui 6tima compatibilizagéo com os meios, porém existe a possibilidade de
duplo sentido.

4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (10 pontos)

A empresa demonstrou ter um bom conhecimento dos habitos de consumo e publico. A proposta demonstra ter um bom
entendimento dos hébitos do publico. O plano de distribuigdo se apresenta em geral com boa consisténcia, utilizando bem os recursos,
diversificando e ampliando o alcance. A distribuigio de aplicagdo das verbas possui uma boa aplicagdo com as necessidades de
comunicacdo da CMBH. A empresa apresenta uma boa proposicdo de pegas de midia e ndo midia atendendo as necessidades da CMBH.




CAMPANHA: BH é tradicdo, Se é para BH mudar para melhor, a Cdmara aprova
PONTUACOES DOS ITENS ME
PONTUACAO £ ' P gﬁrggs
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO MEMBRO
ITEM DADOS PARA
1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam  significativas para a sua comunicagdo 4,5 pontos 3
publicitdria —=p»
R LT :
(Raciocinio < P
Basico) c)- ’IZ.)o papel fla ‘CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 35
@ Mdximo = | politico e econdmico —»
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicagdio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» 4,5 pontos £
pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 13 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p»
a)- A adequagdo do partido tematico e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificacdo da CMBH e ao 8 pontos 5
: seu problema especifico de comunicagiio —p
(Estratégia [b)- A conilstencia légica e a pertinéncia da 6 pontos 45
de argumentagdo apresentada em sua defesa —»
Comunica- | c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicagio da CMBH com seus| 6 pontos 4,5
Publicitdria) | publicos ~»
® Maximo = | Pontuagéo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 14 —
20 pontos.
®20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.
a)- Sua adequagdo & comunicagio da CMBH —» 3 pontos 2
b)- A multiplicidade de interpretaces favordveis 3 pontos 5
que comporta =p
c)- A cobgrtura dos s:egmentos de publico ensejada 3 pontos 2
por essas interpretagdes —p
d)- A originalidade da combinacio dos elementos 3 pontos 2
3 que a constituem —p ponte
(Ideia 2—>A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2
Crl’at'_lva) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e 3 sua 3 pontos 5
® Maximo = inser¢do na sociedade —p P
Zzzg?/nto:.‘l g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
¢ 20% =44 1 conforme demonstrado nos exemplos de pegas| 2 pontos 1
pontos. apresentados —p
h)- -A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 1
meios propostos —p
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) ~—p 14 ==
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- Conhecimento dos hébitos de consumo de
comunicagiio dos segmentos do publico prioritério | 2 pontos 1,25
qlei="
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
desses hbitos —» ST 23
(Estm’tt?gla ¢}~ Consisténcia dc: plano smtrlado de dl_strlbulgao 2 pontos 1,25
de Midia e | das pecas em relacdo as duas alineas anteriores —»
N&o Midia) | d)- Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
e Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicio de | 2 pontos 1,25
10 pontos. | pecas —p
® 20%=2 e)- Criatividade na proposi¢do de pecas de midia e
pontos. ndo midia —» LI L7
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro {ver 20%) w—p- 6,5 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formulario e/ou folha a parte.

1) Raciocinio Basico (18 pontos) — a acuidade de compreensio:
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A empresa licitante apresentou um bom texto com boa argumentagéo. A empresa licitante apresentou um texto com boa
argumentagdo, porém poderia ter aprofundado mais no assunto. Sobre o atual contexto social, politico e econdmico o texto estava
confuso o que prejudicou o entendimento. A linha de comunicagdo complexa e o que pode dificultar o entendimento e memorizagdo
da mensagem pelo publico em geral.

2) Estratégia de Comunicagio Publicitaria (20 pontos)

A ideia de comunicagdo se apresentou complexa o que pode prejudicar o entendimento e memaorizagdo da mensagem para o publico
em massa. Acredito que atenda parcialmente a necessidade de comunicagdo da CMBH. O texto de argumentagao é apresentado com
consisténcia légica regular. A campanha apresentada alguns progressos de desdobramentos, porém com uma mensagem complexa e
por isso atende parcialmente a necessidade da comunicagdo da CMBH.

3) Ideia Criativa (22 pontos)

A campanha apresenta boa identidade visual e que pode ser compativel com a comunicagdo visual da CMBH. A campanha demonstra
de forma limitada ter interpretaces positivas e favoraveis. A campanha tem boa cobertura de segmento de publico, porém poderia de

contemplar mais o plblico jovem. O layout da campanha esta bem construido, porém poderia ter mais atrativo para o publico jovem. A

ideia é complexa o que pode prejudicar o entendimento e ter pouco apelo de memorizagdo. A campanha tem boa pertinéncia as
demandas da CMBH e alcance na sociedade. A campanha apresenta bons desdobramentos entre os diferentes meios apresentados. A
linguagem possui uma complexidade o que pode prejudicar a compatibilizagdo com os meios.

4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (10 pontos)

A empresa demonstrou ter um bom conhecimento dos habitos de consumo e publico. A proposta demonstra ter regular
entendimento dos habitos do publico. O plano de distribuigdo se apresenta em geral de forma regular e poderia ser apresentado algo
mais abrangente. A distribuigdo de aplicagdo das verbas poderia ser melhor distribuida em os veiculos de comunicagdo. A estratégia
poderia ser melhor desenvolvida, principalmente no meio de internet.




CAMPANHA: Em BH a coletividade faz a diferenga
PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
PONTUACAO s PONTOS
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO
ITEM DADOS PARA
1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagio | 4,5 pontos 3,5
publicitaria ==p
b); D~a n:tug::;;l da extensa?blt? da q:alldade das 4,5 pontos 3,75
(Raciocinio | fefagdes da com seus publicos —
Basico) c)- ,D.o papel :.ia _CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 3,5
e Mdximo = | politico e econdmico —p
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicacio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» 4,5 pantos 3,2
pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 13,95 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item)} —»
a)- A adequagdo do partido temdtico e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificagio da CMBH e ao 8 pontos 7
seu problema especifico de comunicagio —»
(Estratégia |b)- A conilstencia légica e a pertinéncia da 6 pontos 5
de argumentagdo apresentada em sua defesa =—p
Comunica- |c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
cdo conceito para a comunicagio da CMBH com seus | 6 pontos 4
Publicitéria) | pablicas —»
® Maximo = | Pontuagiio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) ——p 16 —
20 pontos.
©20%=4 PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p
pontos.
a)- Sua adequagio & comunicagdo da CMBH —p 3 pontos 2
b)- A multiplicidade de interpretacdes favordveis 3 pontos 3
que comporta —p
c)- A cobe_rtura dos iegmentos de puablico ensejada 3 pontos 2
por essas interpretacdes —p
d)- A originalidade da combinagdo dos elementos
3 que a constituem ==p 3 pontos 5
(Ideia e_):»A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2,5
C",at?va) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e & sua 3 ponto 25
® Maximo = inserc¢do na sociedade —p P s ’
Zzzz;nEO:.“ g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
¢ ©= ™% | conforme demonstrado nos exemplos de pegas| 2 pontos 2
pontos. apresentados —p
h)- 'A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 15
meios propostos —p
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 17,3 —
PONTUAGCAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p»
a)- Conhecimento dos hdbitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do pdblico prioritario 2 pontos 1,5
4 -
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame S antos 17
desses hibitos —p P !
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuicio T acntos 1.7
de Midia e | das pecas em relagiio as duas alineas anteriores —=p P 1
N&o Midia) | d)- Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
® Mdximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicdo de | 2 pontos 2
10 pontos. | pecas —p
©20% =2 |e)- Criatividade na proposicdo de pegas de midia e
pontos. nio midia —p 2 pontos 1,7
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 8,6 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formulario e/ou folha a parte.

1) Raciocinio Bésico (18 pontos) — a acuidade de compreensdo:

S
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A empresa licitante apresentou um texto com boa argumentagdo, porém poderia ter aprofundado mais atividades da cdmara. A
empresa licitante apresentou um bom texto que atende parcialmente as necessidades sobre as relagdes da CMBH com seus publicos. A
linha de comunicag¢3o possui boa concordancia das necessidades apresentadas no briefing.

2) Estratégia de Comunicagio Publicitaria (20 pontos)

A ideia de comunicagdo é boa e a campanha faz um paralelo entre a coletividade e o trabalho dos vereadores que sdo os
representantes da coletividade da cidade. O texto tem uma boa argumentagdo é apresentado com consisténcia légica boa de fécil
entendimento. A campanha apresentada possui um bom progresso de desdobramentos e por isso atende satisfatoriamente a
necessidade da comunicagdo da CMBH.

3) Ideia Criativa (22 pontos)

A campanha apresenta identidade visual compativel com a comunicagéo visual da CMBH. A campanha demonstra de forma clara gue
possui diversas interpretagdes positivas e favoraveis. A campanha tem boa cobertura de segmento de publico. O layout da campanha
tem qualidade visual, apresentando elementos originais dos coletivos urbanos. As ideias e conceito sdo transmitidas de forma simples
e direta o que pode aumentar o alcance das mensagens enviadas. A campanha tem boa pertinéncia as demandas da CMBH e alcance na
sociedade. As pegas apresentadas possuem grande possibilidades de desdobramentos entre os diferentes meios. A linguagem possui
6tima compatibiliza¢do com os mejos.

4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (10 pontos)

A empresa demonstrou ter bom conhecimento dos habitos de consumo e pUblico. A proposta demonstra ter um bom entendimento
dos habitos do publico. O plano de distribuigdo se apresenta em geral com boa consisténcia, utilizando bem os recursos, diversificando
e ampliando o alcance. A distribui¢io de aplicagdo das verbas possui uma boa aplicagdo com as necessidades de comunicagdo da
CMBH. A empresa apresenta uma boa proposi¢io de pecas de midia e ndo midia atendendo as necessidades da CMBH.




CAMPANHA: A casa que é cada vez mais sua para transformar BH
i PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
PONTUAGAO Ll PONTOS
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO
ITEM DADOS PARA
i 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagio| 4,5 pontos 4,25
publicitdria ==p
b); D~a n:tug::;;l da extensﬁ?blg da q:alidade das 4,5 pontos 425
(Raciocinio | elagdes da com seus piiblicos —
Basico) c)- ’IZ.)o papel fia .CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 4
e Maximo = | politico e econémico —p-
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicagdo a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na vis3o da Agéncia —» 4,5 pontos 2
pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 16,75 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- A adequagdo do partido tematico e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificagdo da CMBH e ao 8 pontos 8
seu problema especifico de comunicacio —p
(Estratégia | b)}- A consisténcia légica e a pertinéncia da
de argumentacdo apresentada em sua defesa ~p 6 pontos 32
Comunica- | c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicacio da CMBH com seus| 6 pontos 5,85
Publicitéria) | publicos —p
® Méximo = | Pontuacéo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) ~—» 19,7 —
20 pontos.
®20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) wp
pontos.
a)- Sua adequagiio 3 comunicag¢io da CMBH —» 3 pontos 3
b)- A muitiplicidade de interpretacdes favordveis 3 pontos 3
que comporta —»
c)- A cob(?rtura dos s:egmentos de publico ensejada 3 pontos 3
por essas interpretagdes —p
d)- A originalidade da combinacio dos elementos
3 que a constituem =—=p 3 pontos 2.9
(ideia e_)-'A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 25
Cn,at_wa) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e 3 sua 3 pontos 28
® Maximo = inser¢do na sociedade —» P ’
Zzzg;nio:.“ g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
= =™ | conforme demonstrado nos exemplos de pecas 2 pontos 2
pontos. apresentados —p
h)- .A compatibilizacdo da linguagem das pecas aos 2 pontos 5
meios propostos —p
Pontuagéio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =—b 21,2 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p»
a)- Conhecimento dos hdbitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos do plblico prioritirio 2 pontos 2
AL
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos =p- 2\pontos %
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuicdo eTtos 2
de Midia e | das pecas em relag3o as duas alineas anteriores —» P
N&o Midia) | d)- Economicidade da aplicagio da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicdo de | 2 pontos 1,5
10 pontos. | pecas =p
®20%=2 e)- Criatividade na proposigdo de pecas de midia e
pontos. ndo midia —p 2 pontos %
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 9,5 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item} wp-

Para justificar as pontuagées, utilizar a o verso deste formulério e/ou folha 3 parte.

1) Raciocinio Basico (18 pontos) — a acuidade de compreensdo:
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A empresa licitante apresentou 6tima argumentacdo, clara e objetiva atendendo as necessidades no briefing. A empresa licitante
apresentou um étimo texto, claro e objetivo demonstrando o entendimento das relagdes da CMBH com seus publicos. Neste quisto a
empresa apresentou um bom texto que demonstra entendimento sobre o solicitado, porém poderia ter descrito um pouco mais sobre
contexto social, politico e econdmico. A linha de comunicagio estd com uma 6tima concordancia das necessidades apresentadas no
briefing.

2) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria (20 pontos)

A ideia de comunicag#o é criativa e evidencia o trabalho da CMBH como um todo, demonstra o entendimento das necessidades de
comunicacio da CMBH. O texto de argumentacdo é apresentado com consisténcia légica boa de facil entendimento e didatico. A
campanha apresentada boa possibilidade de desdobramentos positivos que atende as necessidades da comunicagdo da CMBH
proposto no brefieng.

3) Ideia Criativa (22 pontos)

A campanha apresenta identidade visual criativa, muito compativel com a forma de comunicagéo da CMBH. A campanha demonstra de
forma clara que possui diversas interpretagdes positivas e favoréveis, inclusive reforcado a palavra "positivo” no layout. A campanha
tem uma étima cobertura de segmento de publico, demostra ter alcance de todos os plblicos sem delimitacdo de idade, incluindo os
jovens. O layout da campanha est4 bem construido, transmite a ideia proposta de forma clara e objetiva, achei bem interessante a ideia
de reforgar a palavra "positivo" no layout. As ideias e conceito sdo transmitidas de forma simples e direta o que pode aumentar o
alcance das mensagens enviadas. As acdes e segmentos apresentados possui grande pertinéncia para a populagdo e estdo de acordo
com 3s demandas da CMBH e alcance na sociedade. As pecas apresentadas possuem grande possibilidades de desdobramentos entre
os diferentes meios. A linguagem é de facil compreensio, direta e possui 6tima compatibilizagdo com os meios, o que deve ampliaro
alcance ao publico.

4) Estratégia de Midia e Ndo Midia (10 pontos)

A empresa demonstrou ter um 6timo conhecimento dos hébitos de consumo e publico. A proposta demonstra ter um excelente
entendimento dos habitos do publico. O plano de distribuicio se apresenta em geral com étima consisténcia, utilizando bem os
recursos, diversificando e ampliando o alcance. A distribuigio de aplicagio das verbas possui uma boa aplicagdo com as necessidades
de comunicacio da CMBH. A empresa apresenta uma 6tima proposigdo de pegas de midia e ndo midia atendendo as necessidades da
CMBH.




LICITANTE: Lume
: & PONTUAGOES DOS ITENS MEDIA DOS
GO CACAO s PONTOS
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO | __ ' ="
ITEM DADOS PARA
1 2 3 CADA ITEM
a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequagio dos prazos méximos indicados na| 4 pontos 3,5
proposta as necessidades da CMBH —p
(Capaci- b)- As informacdes de comunicagio a serem
dade de | colocadas regularmente & disposicio da CMBH, sem | 4 pontos 4
Atendimen- o6nus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a 4 pontos 4
e Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —p P
12ipgritos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro {ver 20%) —b» 11,5 —
®20%=24
pontos. PONTUAGCAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
6 a}- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 3
(Repertd- [ b)- Clareza da exposi¢io —p 3 pontos 3
rio
3 _] ¢)- Qualidade de execugdo e acabamento —» 3 pontos 3
® Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 9 —
®20%=18 a j )
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 {[soma das médias dos pontos dados para cada item} —-»
7 a)- A concatenacdo légica da exposicio —» 2,25 pontos 2
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitirio —=» 2,25 pontos 2
Solugdes de
Problemas | ¢)- isténci B i
c)- A consisténcia das~rela;oes de causa e efeito 2,25 pontos 2
de entre problema e solugio —»
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevancia dos resultados apresentados —» 2,25 pontos 1,5
® Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p 7,5 =
®20%=18 ~
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formulario e/ou folha 3 parte.



5. Capacidade de Atendimento

A Agéncia demonstrou possuir corpo técnico capaz de atender a CMBH nos prazos maximos indicados, porém ndo detalhou a
infraestrutura, faltou detalhar mais sobre os funciondrios que ficardo 3 disposi¢do em plantdes nos finais de semana. Agéncia possui um
6timo plano de comunicacdo para atendimento regular para atender a CMBH, sem 6nus adicional. A Agéncia apresentou nome dos
principais clientes atendidos com periodo de atendimento.

6. Repertdrio

Campanhas demonstram ideia criativa consistente e bem interessante. Campanhas e pegas demonstraram clareza na elaboracdo e no
desenvolvimento. Campanhas e pegas demonstraram possuir qualidade na produgdo e execugdo.

7. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo - Cases

A agéncia apresentou um bom texto com clareza e bem estruturado. A agéncia apresentau possuir um bom planejamento e
compreensdo sobre os problemas de comunicagio a serem resolvidos. agéncia apresentou possuir um bom planejamento e boa
compreensdo sobre os problemas de comunicac3o a serem resolvidos e apresentou boa as ideias para resolugdo. Agéncia demonstrou

bons resultados na campanha, porém nas redes sociais 0 nimero de novos seguidores baixo em relagdo ao investido no valor
campanha.



LICITANTE: Fazenda
_ PONTUACOES DOS ITENS 'MEDIA DOS
PONTUACAO [ : M’fg L-T i
QUESITO ITENS MAXIMA DO MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO | _ =~
M |— 1 DADOS PARA
{ 1 2 3 CADA ITEM
a)- A pertinéncia da sistemadtica de atendimento e a
5 adequagdo dos prazos maximos indicados na| 4 pontos 3,75
proposta as necessidades da CMBH —»
(Capaci- b)- As informagdes de comunicagdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposicdo da CMBH, sem 4 pontos 4
Atendimen- | ©nus adicional, durante a vigéncia do contrato —p
to) c}- A operacionalidade do relacionamento entre a 4 pontos 4
@ Mdximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —p P
d2ipontos: Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 11,75 —
®20% =24
pontos. PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia =» 3 pontos 3
(Reperté- | b)- Clareza da exposicio —» 3 pontos 3
rio
_) ¢)- Qualidade de execugiio e acabamento =p 3 pontos 3
® Maximo =
9 pontos. Pontuagiéio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 9 —
®20%=1,8 o i
pontos. PONTUACAOQ FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
7 a)- A concatenagio légica da exposi¢io —p 2,25 pontos 2,25
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitirio —» 2,25 pontos 2
Solugdes de
Problemas | ¢)- isténci & i
¢)- A consisténcia das~rela;oes de causa e efeito 2,25 pontos 2
de entre problema e solugiio —»
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevincia dos resultados apresentados —» 2,25 pontos 2
® Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 8,25 —
®20%=1,8 R
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Para justificar as pontuagbes, utilizar a o verso deste formuldrio e/ou folha a parte.

Wir

7~
S‘L/’_. P o




5. Capacidade de Atendimento

A Agéncia demonstrou possuir corpo técnico capaz de atender a CMBH nos prazos maximos indicados, porém faltou detalhar mais
sobre os funciondrios que ficardo a disposi¢do em plantdes nos finais de semana. Agéncia possui um étimo plano de comunicagdo para
atendimento regular para atender a CMBH, sem 6nus adicional. A Agéncia apresentou nome dos principais clientes atendidos com
periodo de atendimento.

6. Repertério

Campanhas demonstram ideia criativa consistente e bem interessante. Campanhas e pegas demonstraram clareza na elaboragéo e no
desenvolvimento. Campanhas e pecas demonstraram possuir qualidade na produgdo e execugdo.

7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao - Cases

A agéncia apresentou 6timo texto com clareza e bem estruturado. A agéncia apresentou possuir um bom planejamento e
compreensio sobre os problemas de comunicagdo a serem resolvidos, porém faltou descrever os valores de investimentos.
A agéncia apresentou possuir um bom planejamento e boa compreensdo sobre os problemas de comunicacdo a serem
resolvidos e apresentou boa as ideias para resolugdo. Agéncia demonstrou bons resultados na campanha.



LICITANTE: LF! Propaganda
PONTUACOES DOS ITENS 1A
_ PONTUAGAO ' Mfgmggs
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO | _ )
; ITEM DADOS PARA
i 1 2 3 CADA ITEM
a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequacio dos prazos méximos indicados na| 4 pontos 3,5
proposta as necessidades da CMBH —p
(Capaci- b)- As informagdes de comunicacio a serem
dade de [ colocadas regularmente a disposi¢io da CMBH, sem 4 pontos 4
Atendimen- onus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a 4 nontos 4
e Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» P
12 pontos. . .
Pontuagéio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 11,5 ==
®20%=2,4
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 2,75
(Repert6- | b)- Clareza da exposi¢io —p 3 pontos 3
rio
_) ¢)- Qualidade de execugdo e acabamento —p 3 pontos &
& Maximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%} =P 875 —
®20% =18 -~ s :
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
7 a)- A concatenagdo logica da exposicio —p 2,25 pontos 2,25
(Relatos de [ b)- A evidéncia de planejamento publicitaric —» 2,25 pontos 2
Solucdes de
Problemas | ¢)- isténci & i
c)- A consisténcia das_rela;oes de causa e efeito 2,25 pontos 295
de entre problema e solugic —p
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevdncia dos resultados apresentados —p 2,25 pontos 2,25
e Mdximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» 8,75 —
®20%=1,8 .
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Para justificar as pontuacGes, utilizar a o verso deste formulério e/ou folha a parte.
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5. Capacidade de Atendimento

A Agéncia demonstrou possuir corpo técnico capaz de atender a CMBH nos prazos maximos indicados, porém ndo descreveu o curriculo
e infraestrutura. Agéncia possui um dtimo plano de comunicacio para atendimento regular para atender a CMBH, sem &nus adicional.
A Agéncia apresentou nome dos principais clientes atendidos com periodo de atendimento.

6. Repertério

Campanhas demonstram ideia criativa consistente e bem interessante, porém uma das campanhas apresentadas com o layout simples,
em relacdo a outras pegas e campanhas produzidas por ela mesma. Campanhas e pegas demonstraram clareza na elaborag3o e no
desenvolvimento. Campanhas e pegas demonstraram possuir qualidade na produgdo e execugdo.

7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao — Cases

A agéncia apresentou um timo texto com clareza e bem estruturado. A agéncia apresentou possuir um bom planejamento e
compreens3o sobre os problemas de comunicagdo a serem resolvidos, porém poderia ter descrito o investimento nas campanhas. A
agéncia apresentou possuir um 6timo planejamento e tima compreensio sobre os problemas de comunicacdo a serem resolvidos e
apresentou boa as ideias para resolugio. Agéncia demonstrou 6timos resultados na campanha gue atende as necessidades exigidas
pela CMBH.



LICITANTE: Brasil 84
PONTUACGES DOS ITENS )
oy 'MEDIA
P-ONTUA-ﬁO PON rgso i
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO| _ "=~
ITEM : ; DADOS PARA
1 2 3 CADA ITEM
a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequagdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3,5
proposta as necessidades da CMBH —=p
(Capaci- b)- As informagbes de comunicagdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposicso da CMBH, sem | 4 pontos 4
Atendimen- onus adicional, durante a vigéncia do contrato —p
to) c}- A operacionalidade do relacionamento entre a 4 pontos 4
® Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta =—» P
1Zponios: Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 11,5 =
©20% =24
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia ==p 3 pontos 3
(Reperté- | b)- Clareza da exposigiio —» 3 pontos 3
rio
. .) c)- Qualidade de execugdio e acabamento ~p 3 pontos 3
e Maximo =
9 pontos. Pontuagiio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 9 —
®20%=18 = s :
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p»
7 a)- A concatenagéo légica da exposi¢io —=p- 2,25 pontos 2
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitiric ~» 2,25 pontos 2
Solugdes de
Problemas | ¢)- isténci 3 i
c)- A consisténcia das~rela<;oes de causa e efeito 2,25 pontos 225
de entre problema e solu¢io —p
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevincia dos resultados apresentados —p 2,25 pontos 2
e Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro {ver 20%) —p 8,25 =
®20%=1,8 ~
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formulario e/ou folha a parte.
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5. Capacidade de Atendimento
A Agéncia demonstrou possuir corpo técnico capaz de atender a CMBH nos prazos méximos indicados, porém faltou detalhar mais

sobre os funcionarios que ficardo a disposigdo em plantdes nos finais de semana. Agéncia possui um 6timo plano de comunicagdo para

atendimento regular para atender a CMBH, sem 6nus adicional. A Agéncia apresentou nome dos principais clientes atendidos com
periodo de atendimento.

6. Repertoério

Campanhas demonstram ideia criativa consistente e bem interessante. Campanhas e pecas demonstraram clareza na elaboragdo e no
desenvolvimento. Campanhas e pecas demonstraram possuir qualidade na produgdo e execugdo.

7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo - Cases

A agéncia apresentou bom texto com clareza e bem estruturado. A agéncia apresentou possuir um 6timo planejamento e 6tima
compreensdo sobre os problemas de comunicacio a serem resolvidos, porém faltou descrever os valores de investimentos. A agéncia
apresentou possuir um 6timo planejamento e 6tima compreensao sobre os problemas de comunicagdo a serem resolvidos e
apresentou boa as ideias para resolu¢do. Agéncia demonstrou bons resultados na campanha, porém nas redes sociais o0 nimero de
novos seguidores baixo em relagdo ao investido no valor campanha.




LICITANTE: Casablanca
PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
: PONTUACAO S Te TR PONTOS
QUESITO ITENS M}i)’(_’l'z:DO MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO DADOS PARA
: 1 2 3 CADA ITEM
a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequacdo dos prazos maéximos indicados na| 4 pontos 3,75
proposta as necessidades da CMBH —»
(Capaci- | b)- As informages de comunicagio a serem
dade de colocadas regularmente a disposi¢do da CMBH, sem 4 pontos 4
Atendimen- onus adicional, durante a vigéncia do contrato ==p
to . - . .
) c)- A operaonna!hdade do rglacwnamento entre a 4 pontos 4
@ Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —»
12/pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —P 11,75 -
®20%=24 =
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —p 3 pontos 3
(Repert6- | b)- Clareza da exposicio —» 3 pontos 2,75
rio
_) c)- Qualidade de execucgiio e acabamento —p 3 pontos 3
e Maximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =—p 875 —
®20%=1,8 .
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.
7 a)- A concatenacio I6gica da exposicio —b 2,25 pontos 2,25
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitirio —» 2,25 pontos 2
Solugdes de
Problemas |c)- A consisténcia das relagbes de causa e efeito
de entre problema e solugéio ==p» 2,25 pontos 2,25
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevancia dos resultados apresentados —p 2,25 pontos 2,25
& Maximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =P 8,75 —
©20%=18 .
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formulério e/ou folha a parte.
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5. Capacidade de Atendimento

A Agéncia demonstrou possuir corpo técnico capaz de atender a CMBH nos prazos maximos indicados, porém faltou detalhar n

sobre os funciondrios que ficar3o A disposicio em plantdes nos finais de semana. Agéncia possui um plano de atendimento regular para
atender a CMBH, porém faltou detalhar mais sobre os funcionarios que ficardo a disposicdo em plantdes nos finais de semana. A
Agéncia apresentou nome dos principais clientes atendidos com periodo de atendimento.

6. Repertdrio

Campanhas demonstram ideia criativa consistente e bem interessante. Campanhas e pegas demonstraram clareza na elaboragio e no
desenvolvimento, porém os arquivos de midia vieram em um tipo que tivemos dificuldade de reproduzir. Campanhas e pecas
demonstraram possuir qualidade na produgéo e execuggo.

7. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicaggo - Cases

A agéncia apresentou um étimo texto com clareza e bem estruturado. A agéncia apresentou possuir um bom planejamento
compreensdo sobre os problemas de comunicago a serem resolvidos, porem poderia descrever os valores das campanhas. A agéncia
apresentou possuir um 6timo planejamento e tima compreenséo sobre os problemas de comunicag¢do a serem resolvidos e
apresentou étimas as ideias para resolugdo. Agéncia demonstrou étimos resultados na campanha que atende s necessidades exigidas
pela CMBH.

I....' ‘ /\
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

CAMPANHA: Or¢amento impositivo. Vocé& mostra o problema, o vereador direciona a verba.
S oy PONTUACOES DOS ITENS EDIA DOS
PONTUACAO MEMBR | A Mpbﬁros
QUESITO ITENS MAXIMADO | ™ MEMBRO | MEMBRO| '~ "~
' TEM 0 : DADOS PARA
R SN ; i 18 1 ) I CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagio| 4,5 pontos 3,5 2,9 2,5 2,9666
publicitaria —p
b); D~a n:tug:::;-l da extensa?bﬁ da q:alldade das 4,5 pontos 3 2,8 2,5 2,7666
(Raciocinio | relagdes da com seus ptiblicos =
Basico) c)- ’I?o papel ::la .CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 3,5 2,5 2,5 2,8333
® Maximo = | politico e econdmico —p
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicagio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» 4,5 pontos 2 15 2,5 2,0000
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —» 12 9,7 10 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 10,5665
a)- A adequacdo do partido tematico e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificagio da CMBH e ao | 8 pontos 5 3 3,5 3,8333
seu problema especifico de comunica¢io —»
(Estratégia | b)- A consisténcia légica e a pertinéncia da
de argumentacdo apresentada em sua defesa =-p Pigantos S a8 Sy i
Comunica- |c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicagéio da CMBH com seus | 6 pontos 3,5 3,5 3,25 3,4166
Publicitdria) | publicos —»
e Maximo = Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p 12 10,5 10 e
20 pontaos.
®20% =4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 10,8332
pontos.
a)- Sua adequagdo a comunica¢io da CMBH —p 3 pontos 1,5 2 1,5 1,6666
b)- A multiplicidade de interpreta¢des favoraveis 3 pontos 1,5 2 1,5 1,6666
que comporta —»
c)- A cobt?rtura dos s_egmentos de ptblico ensejada 3 pontos 2 2 2 2,0000
por essas interpretagdes —p
3 d)- A orlglr.\alldade da combinagdo dos elementos 3 pontos 2 2 2 2,0000
que a constituem =—p
(Ideia 2—>A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2 2 2 2,0000
Criativa) o . 5
=L f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua
® Maximo = | ;,cerc50 na sociedade —» 3;paotos 173 . C 1,5000
222pon£os. g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
®20%=4,4 conforme demonstrado nos exemplos de pecas 2 pontos 1,3 1 1 1,1000
pontos. apresentados —p
h)- .A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 1,2 1 1 1,0666
meilos propostos —=p»
Pontuacido total do quesito dada por cada membro —p 13 13 13 ==
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p 12,9998
a)- Conhecimento dos hdbitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do piblico prioritdrio| 2 pontos 1 1 1 1,0000
4 —
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos —» 2 pontos . - g bl
(Estratégia |c)- Consisténcia do plano simulado de distribuicio
de Midia e | das pecas em relagio as duas alineas anteriores —=p 2 pontos - - - 1,0000
Ndo Midia) | d)- Economicidade da aplicaciio da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicio de| 2 pontos 1,5 1 1 1,1666
10 pontos. | pegas —p
®20%=2 - Criativi icd idi
o e)~ Crl?tfwdade na proposicdo de pecas de midia e 2 pontos 1 1 1,5 1,1666
pontos. nao midia —»
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro ——p 55 5 5,5 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 5,3332
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

CAMPANHA: A mudanca que BH precisa, agora, o seu vereador faz.

. : PONTUACOES DOS ITENS
: PONTUACRO [ el e v legﬁrgg ;
QUESITO ITENS MAXIMADO| ~ . | MEMBRO | MEMBRO} = "
ITEM 0 el DADOS PARA
I 1 : 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicacdo | 4,5 pontos 4,5 4 3,5 4,0000
publicitaria —p
b)- D~a natureza, da extensa? e? da qualidade das 4,5 pontos 45 a 3,45 3,9833
(Raciocinio relagdes da CMBH com seus publicos —»
Basico) c)- ’l?o papel fla .CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 43 4 4,15 4,1500
@ Maximo = | politico e econdmico —»
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicagdo a ser adotada
e 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» IO LD 42 3,3 3 25
pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —» 17,5 15,5 14,1 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 15,6999
a)- A adequaciio do partido temdtico e o conceito
2 propostos a natureza e & qualificagdo da CMBH e ao | 8 pontos 8 5 3 5,3333
seu problema especifico de comunicagdo —»
(Estratégia |b)- A conilstenC|a légica e a pertinéncia da 6 pontos 6 a 2,5 4,1666
de argumentacio apresentada em sua defesa ~p
Comunica- | c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicacio da CMBH com seus| 6 pontos 6 3,5 1,5 3,6666
Publicitaria) | publicos —»
® Maximo = Pontuacdo total do quesito dada por cada membro =P 20 12,5 7 e
20 pontos.
©20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p 13,1665
pontos.
a)- Sua adequagdo a comunica¢do da CMBH —» 3 pontos 3 2,5 1,5 2,3333
b)- A multiplicidade de interpreta¢bes favoraveis 3 pontos 3 2 1 2,0000
que comporta —p
c)- A cobgrtura dos iegmentos de publico ensejada 3 pontos 3 2 2 2,3333
por essas interpretagdes —»
3 d)- A orlglr-xalldade da combinagdo dos elementos 3 pontos 3 2,5 2,5 2,6666
que a constituem =—p
(ideia 2->A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2,5 2 2,5 2,3333
Criativa) SR S—— N
L. f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua
® Maximo = | j1sercso na sociedade —» 3 pantos 3 2 2,5 2,5000
222;"2":'4 g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
u ° =% 1 conforme demonstrado nos exemplos de pecas 2 pontos 2 1 1,5 1,5000
pontos. apresentados —»
h)- .A compatibiliza¢do da linguagem das pecas aos 2 pontos 2 1 1 1,3333
meios propostos —p
Pontuacéo total do quesito dada por cada membro —p 21,5 15 14,5 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 16,9998
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do publico prioritdrio | 2 pontos 2 1,34 1,35 1,5633
4 e
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
i s AR 2 pontos 2 2 1,5 1,8333
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuicéo
de Midia e | das pecas em relacdo as duas alineas anteriores —» AIDECE - L io 1,6066
Ndo Midia) | d)- Economicidade da aplicagiio da verba de midia,
® Mdximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicdo de| 2 pontos 1,8 1,5 2 1,7666
10 pontos. | pegas —»
. zoy - 2 . " . » - 2.3
() el Crl'at'mdade na proposi¢do de pecas de midia e 2 pontos ) 15 2 1,8333
pontos. ndo midia —p
Pontuagiio total do quesito dada por cada membro —p 9,8 7,84 8,35 e
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,6631
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

CAMPANHA: Se é para BH mudar para melhor, a Cimara aprova
A AL [ PONTUA;GES DOS ITENS MEDIA DOS
) PONTUACAO IO s Pomra.g
QUESITO ITENS MAXIMA bo MEMBRQ .MEMBR_Q_. ; - ;
ITEM 2Ll i DADOS PARA
#h 1 2 | e CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagio| 4,5 pontos 4 4q 3 3,6666
publicitaria —»
b); Dﬂa n:tucr;:./lz;;-l da extensa?ble. da q:alldade das 4,5 pontos a 3,5 3 3,5000
(Raciocinio | relacdes da com seus publicos =
Bdsico) c)- ll?o papel ::Ia .CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos a 2,8 3,5 3,4333
® Maximo = | politico e econdmico —»
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicagciio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» SGRLELes 4 2,5 3,5 3,3333
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —» 16 12,8 13 -_—
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 13,9332
a)- A adequagdo do partido temético e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificagiio da CMBH e ao | 8 pontos 7 3,2 5 5,0666
seu problema especifico de comunicaciio —»
(Estratégia | b)- A consisténcia légica e a pertinéncda da
de argumentacao apresentada em sua defesa —p Riantos >3 2 3 £:2000
Comunica- | c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicagéio da CMBH com seus| 6 pontos 5 5,5 4,5 5,0000
Publicitéria) | publicos —»
® Maximo = Pontuacdo total do quesito dada por cada membro =p 16,5 13,2 14 ==
20 pontos.
®20% =4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 14,5666
pontos.
a)- Sua adequagéo a comunica¢io da CMBH —p 3 pontos 2,5 2 2 2,1666
b)- A multiplicidade de interpreta¢des favoraveis 3 pontos 2 2 2 2,0000
que comporta —p
c)- A cobe.rtura dos s:egmentos de publico ensejada 3 pontos 2 1,5 2 1,8333
por essas interpretagoes —p»
3 d)- A ornglr.lalldade da combinagdo dos elementos 3 pontos 3 1,5 2 2,1666
que a constituem —»
(Ideia e_)-»A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 3 3 2 2,6666
Criativa) T Ir N
o f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua
® Maximo = | ,5arcio na sociedade —» 3 pontos 2 1,5 2 1;8333
:222‘;"20:'4 g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
° =% | conforme demonstrado nos exemplos de pegas 2 pontos 1,5 1,5 1 1,3333
pontos. apresentados —p
h)- .A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 1,5 1 1 1,1666
meios propostos =—p
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —b 17,5 14 14 —_—
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 15,1663
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do publico prioritdrio| 2 pontos 1,5 2 1,25 1,5833
4 —
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
dicai Rt R 2 pontos 1,5 1 1,25 1,2500
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuicio
de Midia e | das pecas em relagéo as duas alineas anteriores —p 2 pontos L5 g 1,25 1,2500
Ndo Midia) | d)- Economicidade da aplicacio da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribui¢io de 2 pontos 1,5 1,4 1,25 1,3833
10 pontos. | Pecas —»
. 20% - 2 % 3 3 - . FN 1]
e) Crllat.rwdade na proposicdo de pecas de midia e 2 pontos 2 1 1,5 1,5000 )
pontos. ndo midia —p &
Pontuagio total do quesito dada por cada membro —» 8 6,4 6,5 o
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médms dos pontos dados para cada item) —» 6,9666 @ g
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMPANHA: Em BH, a coletividade faz a diferenca.
_ PONTUACOES DOS ITENS VIED,
BONTUACHON e i e e Mf&:\‘?‘fg?s
QUESITO ITENS MAXIMA DO ; "~ | MEMBRO | MEMBRO| _ = """~
ITEM 0 ; : DADQOS PARA
: $ 1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagdo| 4,5 pontos 4,5 3 3,5 3,6666
publicitaria —p»
b)- Da natureza, da extensdo e da qualidade das
(Raciocinio relagbes da CMBH com seus piiblicos ~» EEIRCRLES . 22 .75 34900
Bésico) c)- ’I?o papel ::ia _CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos a 2,5 3,5 3,3333
e Maximo = | politico e econdmico —»
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicacdo a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» L0 DD 2 2,6 4,2 2,6000
pontos. Pontuagdio total do quesito dada por cada membro —» 14,5 11,6 13,95 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 13,3499
a)- A adequagdo do partido temético e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificagio da CMBH e ac | 8 pontos 6 4,5 7 5,8333
seu problema especifico de comunicacdo ~»
(Estratégia | b)- A consisténcia légica e a pertinéncia da
de argumentaciio apresentada em sua defesa —p 5 pontos 34 < 3 L
Comunica- |c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicagdo da CMBH com seus| 6 pontos 34 4,5 4 3,9666
Publicitéria) | publicos —»
® Maximo = Pontuacdo total do quesito dada por cada membro =p- 12,8 13,5 16 =
20 pontos.
®20%=4 PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 14,0999
pontos.
a)- Sua adequacgdo a comunica¢io da CMBH —p 3 pontos 2 2 2 2,0000
- ltinlici . ~ o
b)- A multiplicidade de interpretacdes favoraveis 3 pontos 2 3 3 2,6666
que comporta —p
c)- A cob?rtura dos iegmentos de publico ensejada 3 pontos 2 3 2 2,3333
por essas interpreta¢des —p
3 d}- A orlgu:lalldade da combinagdo dos elementos 3 pontos 2 1,25 1,8 1,6833
que a constituem —p-
(Ideia e_)-’A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2 1,5 25 2,0000
Criativa) P AT N
.. f}- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua
® Maximo = | ,cere50 na sociedade —» 3{antos C . 2,5 il
ZZZp;nEos. g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
® 20% =44 conforme demonstrado nos exemplos de pecas 2 pontos 1 1,5 2 1,5000
pontos. apresentados —»
h)- .A compatibilizacdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 1 1,25 1,5 1,2500
meios propostos —p
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro w=p 14 15,5 17,3 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 15,5998
a)- Conhecimento dos hdbitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do publico prioritério 2 pontos 1,8 2 1,5 1,7666
4 P
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
AR E R 2 pontos 1,5 1 1,7 1,4000
(Estratégia |c)- Consisténcia do plano simulado de distribuicio
de Midia e | das pegas em relacdo as duas alineas anteriores —=» 2 pontos 1,5 1,5 1,7 1,5666
N&o Midia) | d)- Economicidade da aplicacio da verba de midia,
® Mdximo = | evidenciada no plano simulado de distribui¢io de| 2 pontos 1,5 2 2 1,8333
10 pontos. | pegas ——»
® 20% =2 e)- Criatividade na proposi¢io de pecas de midia e
pontos. PR AL 5 2 pontos 1,5 1 1,7 1,4000
Pontuacéo total do quesito dada por cada membro —p 7,8 7,5 8,6 == é
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 7,9665 &
n \ \/




CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

CAMPANHA: A casa que é cada vez mais sua para transformar BH

PONTUACOES DOS ITENS EDIA D
. PONTUAGA |~ e T MEMBR | MEMBR Mpo:irrog :
QUESITO ITENS 0 MAXIMA PRSI b - -
DO ITEM (o] 0 0 DADOS PARA
' 1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagdo| 4,5 pontos 4,5 4,5 4,25 4,4166
publicitaria —p
b); D~a ndz:tu(!:'::.;;;I da extensa?bﬁ da q:alldade das 4,5 pontos a 45 4,25 4,2500
(Raciocinio | relagdes da com seus pliblicos —
Bisico) c)- ’D.o papel ea 'CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 4 4,25 a 4,0833
e Mdaximo = | politico e econémico —»
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicagdo a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» 4,5,pontos ] 45 425 4,4166
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —» 17 17,75 16,75 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 17,1665
a)- A adequagdo do partido temético e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificagio da CMBH eao | 8 pontos 7 7,5 8 27,5000
seu problema especifico de comunicagio —»
(Estratégia | b)- A consisténcia légica e a pertinéncia da
de argumentacdo apresentada em sua defesa —p 6 pontos : 6 4,85 REins
Comunica- | c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
cdo conceito para a comunicacdo da CMBH com seus| 6 pontos 5 6 5,85 5,6166
Publicitdria | publicos —»
) Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —p 17 19,5 19,7 S
® Maximo =
20 pontos. i A :
© 20% = 4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 18,7332
pontos.
a)- Sua adequacdo a comunicagio da CMBH —» 3 pontos 3 2,5 3 2,8333
b)- A multiplicidade de interpretacdes favoraveis 3 pontos 3 3 3 3,0000
que comporta —p
c)- A cobe.rtura dos s~egment05 de publico ensejada 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
por essas interpretagdes —p
3 d)- A ornglr:lalldade da combinacdo dos elementos 3 pontos 1,5 3 2,9 2,4666
que a constituem —p
(Ideia e_)-»A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 1,5 2,5 2,5 2,1666
Criativa) P I N
L f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua
® Maximo = | ;cercs0 na sociedade —p SRt 2 s = 2,6000
Zzzz;nio:.‘l g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
¢ ® = %% | conforme demonstrado nos exemplos de pecas 2 pontos 2 2 2 2,0000
pontos. apresentados —p
h)- .A compatibiliza¢do da linguagem das pecas aos 2 pontos 2 2 2 2,0000
meios propostos —p
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p- 17,5 21 21,2 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 19,8998
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunica¢do dos segmentos do publico prioritirio| 2 pontos 2 2 2 2,0000
4 —
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos —» grontes 2 2 2 ki
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuigio
de Midia e | das pecas em relacéo as duas alineas anteriores =p 2 pontos 1,5 2 E 1,8333
N&o Midia) | d)- Economicidade da aplicagio da verba de midia,
® Mdximo = | evidenciada no plano simulado de distribuigdo de 2 pontos 1,5 2 1,5 1,6666
10 pontos. | pecas—p
‘ zoy - 2 £ - s e .~ FRT)
o e)~ Crl?tjwdade na proposicido de pecas de midia e 2 pontos 2 2 2 2,0000
pontos. nao midia —p
Pontuacio total do quesito dada por cada membro —p- 9 10 9,5 —
PONTUACAQ FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 9,4999
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

LICITANTE: FAZENDA COMUNICAGAO E MARKETING EIRELI - EPP

a)- A pertinéncia da sistemaética de atendimento e a
5 adequacdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3 4 3,75 3,5833
proposta as necessidades da CMBH —p
(Capaci- b)- As informacdes de comunicagdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposi¢cdo da CMBH, sem | 4 pontos 4 4 4 4,0000
Atendimen- | 8nus adicional, durante a vigéncia do contrato —p
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a
® Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —p pontos 3 4 2 816605
12dntos: Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p 10 12 11,75 —_—
©20% =24
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 11,2499
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia ~p 3 pontos 3 3 3 3,0000
(Repertd- | b)- Clareza da exposicdo ~» 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
rio
) c)- Qualidade de execugdo e acabamento —» 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
e Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro =—p 8 9 9 _—
®20%=1,8 : ; .
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p» 8,6666
7 a)- A concatenagéo légica da exposi¢io ==b 2,25 pontos 2,15 2 2,25 2,1333
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitirio —» 2,25 pontos 2 2,25 2 2,0833
Solugtes de
Probl - isténci o i
emas |c)- A consisténcia das~relagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25 2 2 2,0833
de entre problema e solu¢io —»
Comunica-
¢ao - cases) | d)- A relevancia dos resultados apresentados —» 2,25 pontos 2 2 2 2,0000
® Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro =—p 8,4 8,25 8,25 =
e 20%=1,8
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,2999




CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

LICITANTE: AB POSITIVO COMUNICAGAQ E MARKETING LTDA. - EPP

a)- A pertinéncia da sistemdtica de atendimento e a

5 adequagdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3,5 4 3,5 3,6666
proposta as necessidades da CMBH ~—p
(Capaci- |b) As informagbes de comunicagio a serem
dade de | colocadas regularmente a disposicdo da CMBH, sem | 4 pontos 4 4 4 4,0000
Atendimen- | 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a
@ Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —p S & 4 4 %0000
42 pantos; Pontuagdo total do quesito dada por cada membro ~p 11,5 12 11,5 _—
®20%=24
pontos. PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 11,6666
6 a}- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 2,5 3 2,75 2,7500
(Repertd- | b)- Clareza da exposicio =—p 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
rio
) ¢)- Qualidade de execucdo e acabamento —» 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
e Maximo =
9 pontos. Pontuaciio total do quesito dada por cada membro —p 7,5 9 8,75 —_—
®20%=1,8 A ;
pontos PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,4166
7 a)- A concatenacdo ldgica da exposi¢io —p 2,25 pontos 2,25 2,25 2,25 2,2500
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —» 2,25 pontos 2 2,25 2 2,0833
Solugdes de
Problemas | c)- isténci & i
roble c)- A consisténcia das_relagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25 2 2,25 2,1666
de entre problema e solugdo —=p
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevancia dos resultados apresentados —b» 2,25 pontos 2,25 2 2,25 2,1666
® Méaximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro =p- 8,75 8,5 8,75 =
®20%=1,8
pontos. PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,6665




CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

LICITANTE: LUME COMUNICAGAO EIRELI - EPP

a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequagdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3,5 4q 3,5 3,6666
proposta as necessidades da CMBH —p
(Capaci- |b)- As informac¢des de comunicagdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposi¢do da CMBH, sem | 4 pontos 4 4 4 4,0000
Atendimen- 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato —p
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a
e M3aximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —p 4 pontos 4 & 4 4000
S2jpontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —p 11,5 12 11,5 —
©20%=24
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 11,6666
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 3 3 3 3,0000
(Repertdé- | b)- Clareza da exposicio —b» 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
rio
r ) c)- Qualidade de execucdo e acabamento ==p- 3 pontos 2,8 3 3 2,9333
® Maximo =
9 pontos. Pontuacéio total do quesito dada por cada membro —p 83 9 9 ——
©20%=1,8 . :
pontos PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,7666
7 a)- A concatenagdo ldgica da exposicio —p 2,25 pontos 2,25 2 2 2,0833
{Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —» 2,25 pontos 2 2 2 2,0000
Solugdes de
Problemas | c)- isténci & i
c)- A consisténcia das~relagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25 2 2 2,0833
de entre problema e solugdo —»
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevancia dos resultados apresentados —» 2,25 pontos 2 2 1,5 1,8333
® Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —p 8,5 8 7,5 —
®20%=1,8
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 7,9999




CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

LICITANTE: BRASIL 84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. - ME

a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a

5 adequagdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3,5 4 3,5 3,6666
proposta as necessidades da CMBH —p
(Capaci- b)- As informagdes de comunicacio a serem
dade de | colocadas regularmente a disposicdo da CMBH, sem | 4 pontos 4 4 4 4,0000
Atendimen- 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato —p
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a
® Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —p» figontos g 2 4 SLEEE
{2iponics. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —p 11,5 11,5 11,5 —_—
®20% =24
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 11,4999
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 3 2 3 2,6666
(Repertd- | b)- Clareza da exposi¢io —p 3 pontos 3 3 3 3,0000
rio
) c)- Qualidade de execu¢io e acabamento —p 3 pontos 3 3 3 3,0000
e Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —p 9 8 9 _—
®20% =18 2 . ‘
somd das medias dos pontos dados para cada iten) =——p 7
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 ( d\ dias d tos dadi da item) 8,6666
7 a)- A concatenacdo logica da exposicio —» 2,25 pontos 2,25 2 2 2,0833
{Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —» 2,25 pontos 2 2 2 2,0000
Solugdes de
Probl s |c)- isténci o i
roblemas |c}- A consisténcia das~rela;oes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25 2 2,25 2,1666
de entre problema e solugdo —»
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevancia dos resultados apresentados —» 2,25 pontos 2,25 2 2 2,0833
® Mdaximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro ——p» 8,75 8 8,25 —
®20%=1,8
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,3332




CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

LICITANTE: CASABLANCA COMUNICACAO E MARKETING EIRELI

a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequacdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3,5 4 3,75 3,7500
proposta as necessidades da CMBH —»
(Capaci- b)- As informacbes de comunicacdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposi¢cdo da CMBH, sem| 4 pontos 4 3,5 4 3,8333
Atendimen- | &nus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a
@ Mdaximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» 4pontos & 4 4 40000
L1Zipontos: Pontuacgdo total do quesito dada por cada membro —p 11,5 11,5 11,75 =
020%=24
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 11,5833
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 3 3 3 3,0000
(Reperté- | b)- Clareza da exposicio —» 3 pontos 2 3 2,75 2,5833
rio
) ¢}~ Qualidade de execucdo e acabamento —p 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
® Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro =—p 7,5 9 8,75 —_—
®20%=1,8 & 5 ;
pontos PONTUACAQ FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,4166
7 a)- A concatenacdo légica da exposi¢iio —» 2,25 pontos 2,25 2,25 2,25 2,2500
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —» 2,25 pontos 2 2,25 2 2,0833
Solugdes de
Problemas | ¢)- isténci Gl i
c)- A consisténcia das_relagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25 2,25 2,25 2,2500
de entre problema e solugdo =—=b
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevancia dos resultados apresentados —p 2,25 pontos 2 2,25 2,25 2,1666
e Maximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p 8,5 9 8,75 —
®20%=1,8
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,7499
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