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“s2~ CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO (CPL) DA
CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A
CONCORRENCIA N° 04/2021

Aos 07 (sete) dias do més de margo de 2022 (dois mil e vinte e dois), a partir
das 16:00 horas (dezesseis horas), reuniu-se na sala de reunides da Procuradoria,
na Avenida dos Andradas, n° 3.100, Bairro Santa Efigénia, a Comissao Permanente
de Licitagdo (CPL), designada pela Portaria n°® 19.908/2022, com a presenca de
seus membros e da secretdria desta reunido, para fins de verificagao,
exclusivamente quanto as formalidades legais, do material apresentado pelos
membros da Subcomissao Técnica nomeada nos termos do Chamamento Pdblico n®
02/2021 e da Lei Federal n°® 12.232/2010, material esse relacionado aos trabalhos de
analise das propostas técnicas apresentadas no ambito da CONCORRENCIA N°
04/2021, cujo objeto &€ a contratagdo de uma Agéncia de Propaganda para a

prestacao de servigos de publicidade.

Iniciando os trabalhos, informou a Presidente da CPL que os membros da
Subcomiss&o Técnica entregaram, na Sec¢ao de Apoio a Licitagdes da CMBH, os

seguintes documentos:

a) ata dos trabalhos realizados pela Subcomissdo Técnica, relativa a4 analise dos
documentos contidos nos invélucros 1 e 3, apresentados no ambito da
CONCORRENCIA N° 04/2021;

b) planilhas contendo as notas dadas pela Subcomissdo Técnica para cada um dos
itens e quesitos previstos no edital para a “via ndo identificada do plano de
comunicacdo publicitaria” (involucro 1) e para o “conjunto de informacdes da

licitante” (invélucro 3).

Procedendo-se a verificagdo dos documentos apresentados, constatou-se que a
Subcomisséo Técnica cumpriu para os mesmos as formalidades definidas na Lei n°
12.232/2010 e no edital da CONCORRENCIA N° 04/2021, n&o entrando esta CPL,
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CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO (CPL) DA
CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A
CONCORRENCIA N° 04/2021

todavia, no mérito das notas e respectivas justificativas dadas pelos membros da
referida Subcomissdao as propostas técnicas apresentadas pelas empresas

participantes do certame.

Entretanto, observou a CPL que nas tabelas inseridas na ata apresentada pela
Subcomissdo Técnica houve erro no calculo das pontuagdes finais dos quesitos,
uma vez que foi feita a média aritmética das pontuag¢des finais de cada membro
para cada quesito, em desacordo ao disposto no subitem 1.7 do “Anexo C” do
Projeto Basico do edital, que prevé que seja feita a soma da média aritmética dos
pontos dados por cada membro para cada item do quesito. Além disso, nas
tabelas inseridas na ata apresentada pela Subcomissdo Técnica identificou-se
indevido arredondamento dessas pontuacdes finais, em discordancia ao subitem
1.2.2 do “Anexo C” do Projeto Basico do edital.

Por esse motivo, fez a CPL a retificagdo dos célculos, em conformidade com as
regras definidas no edital do certame, sem qualquer alteragao das notas dadas pelos
membros da Subcomissdo Técnica para os itens de cada quesito. Portanto,
prevalecem como vélidas as pontuagdes finais dos quesitos constantes das tabelas
retificadoras elaboradas pela CPL, as quais apresentam os céalculos matematicos
corretos, preservando rigorosamente todas as notas dadas pela Subcomissao

Técnica para os itens de cada quesito.

Integram a ata desta reunido, para todos os fins, as tabelas retificadoras dos

célculos elaboradas pela CPL.

Por fim, informou a Presidente da CPL que a reunido para a apuragéo do resultado %&
geral das Propostas Técnicas (invélucros 1 e 3), conforme disposto no edital da
CONCORRENCIA N° 04/2021, fica marcada para as 14:00 horas (quatorze horas)
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“s¥ CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO (CPL) DA
CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA A
CONCORRENCIA N° 04/2021

do dia 10 (dez) de marco de 2022, no Hall da Presidéncia da CMBH, devendo a
convocacdo para os participantes e demais interessados na licitagdo ser feita
mediante divulgacido no DOM/BH e no site da CMBH na Internet.

Nada mais havendo a tratar, foram declarados encerrados os trabalhos, lavrando-se

esta ata que, apos lida, segue assinada pelos membros da CPL e pela secretaria da

reuniao, todos a seguir nominados.

2.0

PRISCILA E CARDIM SANTANA RODRIGUES BRUNO VALADAO PERES URBAN
PRESIDENTE DA CPL VICE-PRESIDENTE DA CPL

Mol Aolsbtin

PEDRO PAULO MARTINS DA FONSECA

RELATORA DA CPL MEMBRO DA CPL
Y

ELENI M’L =REIRA LAURA DE SOUZA E PAULA COUTINHO
' ELOI TENORIO

BRO DA CPL SECRETARIA DA REUNIAO



CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

09T

CAMPANHA: Or¢amento impositivo. Vocé mostra o problema, o vereador direciona a verba.

s (2 PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
¢ PONTUACAO "L T~ T~ 1 " pontos
QUESITO ITENS MAXIMA DO - | MEMBRO | MEMBRO| . .
ITEM e) ¥ DADOS PARA
_ _ e 1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagdo| 4,5 pontos 3,5 2,9 2,5 2,9666
publicitaria —p-
b)- D~a natureza, da extensac’: t? da qualidade das 4,5 pontos 3 2,8 2,5 2,7666
(Raciocinio relagées da CMBH com seus puiblicos —»
Basico) c)- ’I?o papel ‘(‘ia 'CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 3,5 2,5 2,5 2,8333
e Maximo = | politico e econdmico —»
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicagio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» Si3lPORtos 2 1,5 2,5 2,000
pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p» 12 9,7 10 —_
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 10,5665
a)- A adequacdo do partido temdtico e o conceito
2 propostos i natureza e a qualificagio da CMBH e ao | 8 pontos 5 3 3,5 3,8333
seu problema especifico de comunicagéo —p
(Estratégia |b)- A consisténcia légica e a pertinéncia da
de argumentacdo apresentada em sua defesa =—p 6 pontos 3,5 4 3,25 Sioih
Comunica- | c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicagdo da CMBH com seus| 6 pontos 3,5 3,5 3,25 3,4166
Publicitaria) | publicos —»
e Maximo = Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —» 12 10,5 10 e
20 pontos.
©20% =4 PONTUACAOQ FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 10,8332
pontos.
a)- Sua adequacio a comunica¢do da CMBH —p- 3 pontos 1,5 2 1,5 1,6666
b)- A multiplicidade de interpretagdes favoraveis 3 pontos 1,5 2 1,5 1,6666
que comporta —»
c)- A cobe.rtura dos s:egmentos de publico ensejada 3 pontos 2 2 2 2,0000
por essas interpretagdes —»
3 d)- A orlgu?alldade da combinagdo dos elementos 3 pontos 2 2 2 2,0000
que a constituem —p
(Ideia 2—>A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2 2 2 2,0000
Criativa) =T 5
, . f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua
® Maximo = insergdo na sociedade —» 3ipontos L3 1 2 1,5000
ZZZg;)/nzo:.‘l g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
° ° = %% | conforme demonstrado nos exemplos de pegas 2 pontos 1,3 1 1 1,1000
pontos. apresentados —p
h)- .A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 1,2 1 1 1,0666
meios propostos ==k
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —» 13 13 13 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 12,9998
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunica¢do dos segmentos do publico prioritdrio 2 pontos 1 1 1 1,0000
4 —
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
dessaahAbH ot 2 pontos 1 1 1 1,0000
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribui¢dio
de Midia e | das pecas em relagdo as duas alineas anteriores ==p 2 pontos 1 = E 1,0000
N&do Midia) | d)- Economicidade da aplicagdo da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicio de| 2 pontos 1,5 1 1 1,1666
10 pontos. | pegas —=p
®20%=2 - Criativi i3 idi
o el Cru'at_lwdade na proposi¢do de pecas de midia e 2 pontos 1 1 1,5 1,1666
pontos. ndo midia —»
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro =P 55 5 5,5 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 5,3332
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO o1U \-
CAMPANHA: A mudanga que BH precisa, agora, o seu vereador faz. ,@4/
PONTUAGCOES DOS ITENS -
. PONTUACAO mOl Ve T — ' legmm.ogs
QUESITO ITENS MAXIMA DO " | MEMBRO | MEMBRO| _ =~ _
ITEM 0 DADOS PARA
"y 1 2 3 CADA ITEM
a}- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunica¢do| 4,5 pontos 4,5 q 3,5 4,0000
publicitaria ~p
Ir:g; DﬂaeSn:;\'cu(;t\e/f;;‘| da extensa?bﬁ da q:alldade das 4,5 pontos 45 a 3,45 3,9833
(RaCiOCI’niO aco a com seus publiCOs =
Basico) c)- ’I?o papel l(\ia .CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 43 4 4,15 4,1500
® Maximo = | politico e econdmico —»
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicagio a ser adotada
e 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» 4;5[pontos 82 22 = 3,5666
pontos. Pontuagéo total do quesito dada por cada membro —» 17,5 15,5 14,1 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 15,6999
a)- A adequagdo do partido temdtico e o conceito
2 propostos & natureza e a qualificagio da CMBH e ao | 8 pontos 8 5 3 5,3333
seu problema especifico de comunica¢do —p
(Estratégia |b)- A conilstenma légica e a pertinéncia da 6 pontos 6 i 2,5 4,1666
de argumentacdo apresentada em sua defesa =p
Comunica- | c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicagio da CMBH com seus| 6 pontos 6 3,5 1,5 3,6666
Publicitdria) | publicos —»
e Maximo = Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p 20 12,5 7 e
20 pontos.
®©20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 13,1665
pontos.
a)- Sua adequacgdo a comunica¢do da CMBH —p- 3 pontos 3 2,5 1,5 2,3333
b)- A multiplicidade de interpretagbes favoraveis 3 pontos 3 2 1 2,0000
que comporta —p-
c)- A cobe_rtura dos s:egmentos de publico ensejada 3 pontos 3 2 2 2,3333
por essas interpretagdes —»
3 d}- A orlglr.\alldade da combinacdo dos elementos 3 pontos 3 2,5 2,5 2,6666
que a constituem —p
(Ideia e_)-»A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2,5 2 2,5 2,3333
Criativa) T S N
o f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua
® Maximo = inser¢do na sociedade —p 3 pontos 3 2 2,5 2,5000
zzzpo:,nzoj"‘ g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
® © = %% | conforme demonstrado nos exemplos de pegas 2 pontos 2 1 1,5 1,5000
pontos. apresentados —b
h)- 'A compatibilizacdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 2 1 1 1,3333
meios propostos —p
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p 21,5 15 14,5 ==
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 16,9998
a}- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do publico prioritario 2 pontos 2 1,34 1,35 1,5633
4 —_p
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
PR Sl 2 pontos 2 2 1,5 1,8333
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuigdo
de Midia e | das pegas em relacédo as duas alineas anteriores —p 2 pontos 2 1,5 1,5 1,6666
N&o Midia) | d)- Economicidade da aplicagio da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicio de | 2 pontos 1,8 1,5 2 1,7666
10 pontos. | pecas —p
®20%=2 e)- Criatividade na proposi¢io de pecas de midia e
pontos. ey 2 pontos 2 1,5 2 1,8333
Pontuagdio total do quesito dada por cada membro ——p 9,8 7,84 8,35 ——
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,6631
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

CAMPANHA: Se é para BH mudar para melhor, a CAmara aprova ;:-Z,ZE;_JL
PONTUACOES DOS ITENS ; :
; PONTUACAO I iae T A
QUESITO ITENS MAXIMA DO MEMBRO | MEMBRO .
ITEM O DADOS PARA
' 1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagdo| 4,5 pontos 4 4 3 3,6666
publicitaria ~=p
b); D~a n::tucr:::;-| da extensacl)bﬁ da q:ahdade das 4,5 pontos 4 3,5 3 3,5000
(Raciocinio | relagdes da com seus publicos —
Bdsico) c)- ,I?o papel fla .CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 4 2,8 3,5 3,4333
® Maximo = | politico e econémico —»
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicacio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visio da Agéncia —» 4,5 Bontos & 2,5 8/3 2/3338
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —» 16 12,8 13 —_
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 13,9332
a)- A adequagdo do partido temético e o conceito
2 propostos & natureza e a qualificagio da CMBH e ao | 8 pontos 7 3,2 5 5,0666
seu problema especifico de comunicagdo —p»
(Estratégia | b)- A consisténcia légica e a pertinéncia da
de argumentacdo apresentada em sua defesa —» BECC 3 45 = 5000
Comunica- | c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢ao conceito para a comunicacdo da CMBH com seus 6 pontos 5 5,5 45 5,0000
Publicitdria) | publicos —»
e Maximo = Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p 16,5 13,2 14 ==
20 pontos.
©20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 14,5666
pontos.
a)- Sua adequagdo a comunicacdo da CMBH —p 3 pontos 2,5 2 2 2,1666
b)- A multiplicidade de interpretacdes favoraveis 3 pontos 2 2 2 2,0000
que comporta —b
c)- A cobe-rtura dos s:egmentos de publico ensejada 3 pontos 2 1,5 2 1,8333
por essas interpretactes —»
i s S 0
3 d)- A orlglr_uahdade da combinagdo dos elementos 3 pontos 3 1,5 2 2,1666
que a constituem —=p
(Ideia e_)-’A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 3 3 2 2,6666
Criativa) P N
b f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua
® Maximo = inser¢io na sociedade —p» 3IN195 2 1,5 B Lifsss
ZZzz;nto:.“ g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
d ¢~ %% | conforme demonstrado nos exemplos de pecas 2 pontos 1,5 1,5 1 1,3333
pontos. apresentados —»
h)- .A compatibilizacdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 1,5 1 1 1,1666
meios propostos =—=p
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro ==p 17,5 14 14 —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 15,1663
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos do publico prioritdrio| 2 pontos 1,5 2 1,25 1,5833
4 —
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
decs Sl petie s 2 pontos 1,5 i 1,25 1,2500
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuicdio
de Midia e | das pecas em relagdo as duas alineas anteriores —» 2 pontos L5 E 1,25 1,2500
N&o Midia) | d)- Economicidade da aplicagio da verba de midia,
e Mdaximo = | evidenciada no plano simulado de distribui¢do de| 2 pontos 1,5 1,4 1,25 1,3833
10 pontos. | pegas —b
®©20%=2 e)- Criatividade na proposicdo de pecas de midia e
pontos. ndo midia ==k SiRantes 2 . e L5000
Pontuagiio total do quesito dada por cada membro =—p» 8 6,4 6,5 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 6,9666
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

CAMPANHA: Em BH, a coletividade faz a diferenca.
5 | PONTUACOES DOS ITENS MED:
; e S e i (e
QUESITO ITENS MAXIMA DO : " | MEMBRO | MEMBRO ' :
' ITEM 0 DADOS PARA
i 1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagdo| 4,5 pontos 4,5 3 3,5 3,6666
publicitaria —»
b); DNa n:tua;z;;.l da extensa?blc? da q:alndade das 4,5 pontos a 3,5 3,75 3,7500
(RaCiOCiniO reiagoes da com seus publiCOS =
Basico) c)- 'D.o papel ::ia .CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos a 2,5 3,5 3,3333
® Maximo = | politico e econdmico —»
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicacio a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —p S:2\PORtoS 2 2,6 3,2 2,6000
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —» 14,5 11,6 13,95 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 13,3499
a)- A adequacdo do partido tematico e o conceito
2 propostos 3 natureza e a qualificacio da CMBH eao | 8 pontos 6 4,5 7 5,8333
seu problema especifico de comunicagdo —»
(Estratégia |b)- A conilstenma légica e a pertinéncia da 6 pontos 3,4 45 5 4,3000
de argumentacdo apresentada em sua defesa —»
Comunica- |c)- A riqueza de descdobramentos positivos desse
gao conceito para a comunicacio da CMBH com seus| 6 pontos 34 4,5 4 3,9666
Publicitéria) | publicos —»
e Maximo = Pontuacdo total do quesito dada por cada membro =P 12,8 13,5 16 e
20 pontos.
®20%=4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 14,0999
pontos.
a)- Sua adequacgdo a comunicagdo da CMBH —p» 3 pontos 2 2 2 2,0000
b)- A multiplicidade de interpretagdes favoraveis 3 pontos 2 3 3 2,6666
que comporta ==p
c)- A cobe.rtura dos s~egmentos de publico ensejada 3 pontos 2 3 2 2,3333
por essas interpretacdes —p
} einali - |
3 22,‘3/: cc:)rrl‘gs::u::l:‘di:la combinacdo dos elementos 3 pontos 2 1,25 1,8 1,6833
(Ideia e_)-’A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 2 1,5 2,5 2,0000
Criativa) A o . - A
e f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua
® Maximo = | i;sercso na sociedade —» 3 poutos 2 B 2,5 2,1666
Zzzg;nio:.“ g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
° 9= %% | conforme demonstrado nos exemplos de pecas 2 pontos 1 1,5 2 1,5000
pontos. apresentados —p
h)- ‘A compatibilizacdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 1 1,25 15 1,2500
meios propostos ==p
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p 14 15,5 17,3 o=
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p 15,5998
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos do publico prioritirio| 2 pontos 1,8 2 1,5 1,7666
4 ==
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habHos b 2 pontos 1,5 1 1,7 1,4000
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuico
de Midia e | das pecas em relagdo as duas alineas anteriores —» [OTEEE 1,5 1,5 oL 173695
N3o Midia) { d)- Economicidade da aplicagio da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicdo de| 2 pontos 1,5 2 2 1,8333
10 pontos. | pegas —»
® 20% =2 e)- Criatividade na proposicdo de pecas de midia e
pontos. ndo midia —» 2 pontos 1,5 1 1,7 1,4000
Pontuagiio total do quesito dada por cada membro —P» 7,8 7,5 8,6 ——
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 7,9665
O
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
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CAMPANHA: A casa que é cada vez mais sua para transformar BH

e e -‘ e o
P 2--. z = A

T AR PONTUACGES DOS ITENS MEDIA DOS
e PONTUACA MEMBR | MEMBR | MEMBR PONTOS
QUESITO ITENS 0 MAXIMA TR :
DO ITEM Q 0 0 DADOS PARA
1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunica¢do| 4,5 pontos 4,5 4,5 4,25 4,4166
publicitaria —p
b)- DNa natureza, da extensacl> e. da qualidade das 4,5 pontos a 45 4,25 4,2500
(Raciocinio relagdes da CMBH com seus publicos —»
Basico) c)- ’D‘o papel 93 _CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos 4 4,25 a 4,0833
e Miximo = | politico e econémico —»
18 pontos. | d}- Da linha especifica de comunicagdo a ser adotada
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —p» £/31gontos 4.5 45 425 4,466
pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p 17 17,75 16,75 _—
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 17,1665
a)- A adequagdo do partido temdtico e o conceito
2 propostos 3 natureza e a qualificagdo da CMBH e ao| 8 pontos 7 7,5 8 7,5000
seu problema especifico de comunicagdo —p
(Estratégia | b} A conilstenma légica e a pertinéncia da & pontos 5 6 5,85 5,6166
de argumentacido apresentada em sua defesa —p-
Comunica- | c)- A riqueza de desdobramentos positivos desse
cdo conceito para a comunicacio da CMBH com seus| 6 pontos 5 6 5,85 5,6166
Publicitaria | publicos —»
) Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p 17 19,5 19,7 -
e Maximo =
20 pontos. - ! p
© 20% = 4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 18,7332
pontos.
a)- Sua adequacgdo a comunicacdo da CMBH w=p- 3 pontos 3 2,5 3 2,8333
b)- A multiplicidade de interpretagbes favoraveis 3 pontos 3 3 3 3,0000
que comporta =p
c)- A cobefrtura dos s~egmentos de publico ensejada 3 pontos 25 3 3 2,8333
por essas interpretagdes —p
3 d)- A orlglr.lalldade da combinagdo dos elementos 3 pontos 1,5 3 2,9 2,4666
que a constituem =—p
(ideia 2—»A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos 1,5 2,5 2,5 2,1666
Criativa) o o N
o f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua
® Maximo = inser¢fio na sociedade —»- 3 pontos 2 . 2:8 2,6000
Zzzz;nzo:.‘l g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
¢ o= %% | conforme demonstrado nos exemplos de pegas 2 pontos 2 2 2 2,0000
pontos. apresentados —p
h)- .A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos 2 pontos 2 2 2 2,0000
meios propostos —p-
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —P 17,5 21 21,2 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 19,8998
a)- Conhecimento dos habitos de consumo de
comunicacio dos segmentos do publico prioritdrio] 2 pontos 2 2 2 2,0000
4 M=
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos —p 2 pontos - - B 20000
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuicio
de Midia e | das pecas em relagdo as duas alineas anteriores —p 2 pontos 1,5 2 2 1,8333
N&o Midia) | d)- Economicidade da aplicacio da verba de midia,
e Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribuicdo de| 2 pontos 1,5 2 1,5 1,6666
10 pontos. | pecas—»
. 20 = 5 0 s e .~ 7 _ge
% = 2 e)~ Crl?t.lvndade na proposicio de pegas de midia e 2 pontos 2 2 2 2,0000
pontos. ndo midia =p
Pontuacéo total do quesito dada por cada membro —» 9 10 9,5 =
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 9,4999
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

LICITANTE: FAZENDA COMUNICAGAO E MARKETING EIRELI - EPP

a)- A pertinéncia da sistemdtica de atendimento e a

5 adequacdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3 4q 3,75 3,5833
proposta as necessidades da CMBH —b»
(Capaci- |b)- As informages de comunicacdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposi¢do da CMBH, sem | 4 pontos 4 4 4 4,0000
Atendimen- | &nus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a
@ Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» 4 pontos . 4 4 33666
12\pantas: Pontuagdo total do quesito dada por cada membro =—=p 10 12 11,75 —_—
®20% =24
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 11,2499
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —p 3 pontos 3 3 3 3,0000
{Reperté- | b)- Clareza da exposicio —» 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
rio
) ¢)- Qualidade de execugdo e acabamento w=p 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
e Madximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p 8 9 9 -_—
©20%=1,8 i K .
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item} —» 8,6666
pontos.

7 a)- A concatenagdo logica da exposi¢gdo —» 2,25 pontos 2,15 2 2,25 2,1333
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —» 2,25 pontos 2 2,25 2 2,0833
Solucdes de
Probl - isténci 5 i

roblemas | c)- A consisténcia dasﬁrelagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25 2 2 2,0833

de entre problema e solugdo —p»

Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevancia dos resultados apresentados —» 2,25 pontos 2 2 2 2,0000
e Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —p 8,4 8,25 8,25 —_—
e 20%=1,8
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,2999
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

315¢

LICITANTE: AB POSITIVO COMUNICAGAO E MARKETING LTDA. - EPP

a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequagdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3,5 4 3,5 3,6666
proposta as necessidades da CMBH —p
(Capaci- b)- As informagbes de comunicacio a serem
dade de | colocadas regularmente a disposi¢do da CMBH, sem | 4 pontos 4 4 4 4,0000
Atendimen- | dnus adicional, durante a vigéncia do contrato —p
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a
e Mdaximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» S pontos 4 . 2 40000
12;pantos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —p» 11,5 12 11,5 —
®20%=2,4
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —p 11,6666
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia =p 3 pontos 2,5 3 2,75 2,7500
(Repert6- | b)- Clareza da exposicio —b» 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
rio
) ¢)- Qualidade de execucdo e acabamento —p 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
® Mdximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro =p 7,5 9 8,75 _
®20%=1,8 2 .
pontos PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,4166
7 a)- A concatenagdo légica da exposi¢io —» 2,25 pontos 2,25 2,25 2,25 2,2500
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —» 2,25 pontos 2 2,25 2 2,0833
Solugbes de
Problemas | ¢)- isténci 8 i
c)- A consisténcia dasNreIagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25 2 2,25 2,1666
de entre problema e solugdo —p
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevancia dos resultados apresentados —» 2,25 pontos 2,25 2 2,25 2,1666
e Maximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —p» 8,75 85 8,75 _—
®20%=1,8
pontos. PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,6665
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

LICITANTE: LUME COMUNICAGAO EIRELI - EPP

a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequacdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3,5 4 3,5 3,6666
proposta as necessidades da CVIBH —»
(Capaci- b)- As informagdes de comunicagdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposi¢do da CMBH, sem | 4 pontos 4 4 4 4,0000
Atendimen- 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato —p
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a
e Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» 4ipgntos & . = 40000
12ipontas. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —p 11,5 12 11,5 -_—
®20%=2,4
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 11,6666
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 3 3 3 3,0000
(Repert6- | b)- Clareza da exposicio =-b 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
rio
) c)- Qualidade de execu¢do e acabamento —p 3 pontos 2,8 3 3 2,9333
® Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro =—p- 8,3 9 9 —
®20%=18 A . .
'soma das médias dos pontos dados para cada item) —» )
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (. di dias d tos dad da item) 8,7666
7 a)- A concatenagdo logica da exposigiio —» 2,25 pontos 2,25 2 2 2,0833
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —» 2,25 pontos 2 2 2 2,0000
Solucdes de
Problemas | c)- isténci o i
c)- A consisténcia das~rela§oes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25 2 2 2,0833
de entre problema e solu¢do —p
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevancia dos resultados apresentados —p 2,25 pontos 2 2 1,5 1,8333
e Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —=p 8,5 8 7,5 —_—
®20%=1,8
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 7,9999
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

LICITANTE: BRASIL 84 PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA. - ME

a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequagdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3,5 4 3,5 3,6666
proposta as necessidades da CMBH —p
(Capaci- b)- As informagdes de comunicacdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposi¢do da CMBH, sem | 4 pontos 4 4 4 4,0000
Atendimen- 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a
® Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» & ppntos 4 = 2 CLCERE)
L Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —» 11,5 11,5 11,5 —
®20% =24
pontos. PONTUAGCAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 11,4999
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —p» 3 pontos 3 2 3 2,6666
(Repertdé- | b)- Clareza da exposicio —b 3 pontos 3 3 3 3,0000
rio
) c)- Qualidade de execugdo e acabamento —» 3 pontos 3 3 3 3,0000
® Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —» 9 8 9 —_—
©20%=138 X :
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,6666
7 a)- A concatenagdo légica da exposicio —b» 2,25 pontos 2,25 2 2 2,0833
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —» 2,25 pontos 2 2 2 2,0000
Solucdes de
Problemas | c)- isténci o i
c)- A consisténcia das~relagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25 2 2,25 2,1666
de entre problema e solugéio —p
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevancia dos resultados apresentados —p 2,25 pontos 2,25 2 2 2,0833
e Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro —» 8,75 8 8,25 —
® 20%=1,8
pontos. PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,3332
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CALCULOS RETIFICADOS PELA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

818

LICITANTE: CASABLANCA COMUNICAGCAO E MARKETING EIRELI

a)- A pertinéncia da sistemadtica de atendimento e a
5 adequacdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos 3,5 4 3,75 3,7500
proposta as necessidades da CMIBH —»
{Capaci- b)- As informagbes de comunicacdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposicdo da CMBH, sem | 4 pontos 4 3,5 4 3,8333
Atendimen- | 9nus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a
® Mdiximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» Sipoatos % . 2 40000
geipontos Pontuacgdo total do quesito dada por cada membro —p 11,5 11,5 11,75 =
®20%=24
pontos. PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 11,5833
6 a)- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos 3 3 3 3,0000
{Repert6é- | b)- Clareza da exposicio ~-p 3 pontos 2 3 2,75 2,5833
rio
) ¢)- Qualidade de execucdo e acabamento —» 3 pontos 2,5 3 3 2,8333
e Mdximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro =—p- 7,5 9 8,75 e
e 20%=1,8 - et
pontos. PONTUAGAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,4166
7 a)- A concatenagdo légica da exposi¢io —p 2,25 pontos 2,25 2,25 2,25 2,2500
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitario —» 2,25 pontos 2 2,25 2 2,0833
Solugbes de
Problemas | ¢)- isténci o i
c)- A consisténcia das~relagoes de causa e efeito 2,25 pontos 2,25 2,25 2,25 2,2500
de entre problema e solugdo —»
Comunica-
¢do - cases) | d)- A relevancia dos resultados apresentados —p 2,25 pontos 2 2,25 2,25 2,1666
® Maximo =
9 pontos. Pontuacdo total do quesito dada por cada membro —» 8,5 9 8,75 -_—
®20% =138
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —» 8,7499




