CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO (CPL)
DA CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE (CMBH), RELATIVA AO
CHAMAMENTO PUBLICO N° 02/2021

Aos 31 (trinta e um) dias do més de janeiro de 2022 (dois mil e vinte e dois), a partir
das 13:30 horas (treze horas e trinta minutos) reuniu-se no Plenario Paulo Portugal
da Camara Municipal de Belo Horizonte (CMBH), na Avenida dos Andradas, n°
3.100, Bairro Santa Efigénia, a Comissdo Permanente de Licitagdo (CPL) designada
pela Portaria n°® 19.330/2021, com a presenga de seus membros, da secretaria da
reunido e dos membros da Subcomissdo Técnica nomeada nos termos do
Chamamento Publico n® 02/2021 e da Lei Federal n® 12.232/2010, para fins de
repasse a estes Ultimos das orientagbes e do material necessario ao
desenvolvimento dos trabalhos de analise das propostas técnicas apresentadas no
ambito da Concorréncia n° 04/2021, cujo objeto é a contratacdo de uma Agéncia de

Propaganda para a prestagao de servigos de publicidade.

Dando inicio aos trabalhos, esclareceu a Presidente da CPL que o Sr. MARIO
FABIANO DA SILVA MOREIRA (segundo suplente dos profissionais néo vinculados
a CMBH) assumiu como membro efetivo da Subcomissdo Técnica por conta da
desisténcia formal do Sr. Rafael Guilherme dos Santos Souza e da Sra. Marina

Fernandes Soares de Souza, conforme documentagéo constante dos autos.

Informou a Presidente da CPL que foi repassada aos membros da Subcomisséo
Técnica uma cartilha contendo as informagbes e orientagbes necessarias ao
trabalho a ser desenvolvido por estes, cartilha essa que integra esta ata para todos
os fins, como se aqui estivesse transcrita. Foram apresentadas, também, as tabelas
a serem utilizadas pela mesma Subcomissdo para o registro dos pontos a serem
atribuidos aos itens e quesitos das propostas técnicas.

A seguir, foram dadas as devidas explicagdes aos membros da Subcomisséo e
ressaltada a importancia de que o julgamento das propostas técnicas seja feito por

eles com absoluta isencdo, de forma a salvaguardar integralmente o rigoroso
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cumprimento da legislagcao aplicavel.

Foi destacado que os trabalhos da Subcomissdo deverao seguir rigorosamente as
regras contidas no edital do Chamamento Publico n® 02/2021, no edital da
Concorréncia n® 04/2021 e na Lei Federal n°® 12.232/2010 (Lei de Publicidade),
ressaltando-se ainda que os integrantes da Subcomissao Técnica se comprometem,

sob pena de aplicacdo das penalidades legais cabiveis, com as seguintes regras:

1) Manter o sigilo e a confidencialidade com relagdo as propostas técnicas e as
informacgdes relacionadas ao seu julgamento e as pontuacdes atribuidas aos

itens e quesitos analisados;

2) Nao divulgar ou fazer uso de informagdes privilegiadas em proveito préprio
ou de terceiros, obtidas em razao das atividades exercidas na Subcomissao

Técnica;

3) Nao exercer atividade que impligue a prestagdo de servicos ou a
manuten¢ao de relagdo de negécio com pessoa fisica ou empresa que tenha

interesse nos trabalhos desenvolvidos pela Subcomissao Técnica;

4) Nao exercer de forma direta ou indireta atividade que, em razdo da sua

natureza, seja incompativel com as atribui¢des da Subcomisséo Técnica;

5) Nao atuar, ainda que informalmente, como procurador, consultor, assessor
ou intermediario de interesses privados relacionados ao objeto da

Concorréncia da CMBH relativa a contratagao de servigos de publicidade;

6) Nao praticar atos em beneficio de terceiros interessados nos trabalhos
desenvolvidos pela Subcomissao Técnica;

7) Nao receber presente de quem tenha interesse nas decisées dos membros g
da Subcomissao Técnica;
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8) Nao prestar servigos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagéo que
tenha interesses relacionados ao objeto da Concorréncia da CMBH relativa a

contratacéo de servigos de publicidade;

9) Nzo participar, direta ou indiretamente, das reunides publicas de
recebimento e abertura dos invélucros 1, 2 e 3 (Propostas Técnicas) e 4
(Propostas de Pregos) realizadas pela Comissdo Permanente de Licitacao e
referentes a Concorréncia para a contratagao dos servigos de publicidade para
a CMBH.

Foi comunicado aos membros da Subcomissdao Técnica que sera disponibilizado
plenario para a realizagdo de reunides para o desenvolvimento dos trabalhos,
periodo durante o qual eles terdo liberdade para agendar as datas que julgarem
necessarias. A confirmacéo dessas datas sera feita posteriormente, de acordo com
a definigdo dos membros da Subcomisséo, observada, entretanto, a disponibilidade

de plenarios na CMBH.

Foi informado aos membros da Subcomissdo Técnica que os mesmos estarao
sujeitos a penalidades no caso de procedimentos que possam frustrar ou fraudar o
carater competitivo do certame, conforme disposto na Lei de Licitagdes e Contratos

Administrativos, dentre outras penalidades legalmente admissiveis para o caso.

Ressaltou a Presidente da CPL que em todos os dias de reunido para analise das
propostas técnicas, a Subcomissdao Técnica somente podera iniciar, realizar e
concluir os trabalhos com a presenca de seus trés membros, ndo sendo

permitida, ainda, a presenga de quaisquer outras pessoas no local de realizagao dos
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trabalhos da Subcomisséao.
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Salientou a Presidente da CPL que o sigilo do contelido das propostas técnicas e
que a fiscalizagédo dentro do local da reunido cabem a cada um dos membros da
Subcomissao, individualmente, sendo proibido para eles e para qualquer outra pes-
soa fotografar ou tirar copias das citadas propostas. Por fim, frisou-se que os docu-
mentos somente poderéo ser levados para o local da reunido (ou dele retirados) pela

equipe de apoio da CPL que estiver autorizada a transporta-los.

Nada mais havendo a tratar, foram declarados encerrados os trabalhos, lavrando-se
esta ata que, apés lida e aprovada, segue assinada pela Comissdo Permanente de
Licitacdo, pela secretaria da reunido e pelos membros da Subcomissdo Tecnica,
todos abaixo nominados.
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-CARTILHA-

CONCORRENCIA N° 04/2021 - PUBLICIDADE

INFORMACOES E ORIENTACOES PARA O TRABALHO A SER
DESENVOLVIDO PELA SUBCOMISSAO TECNICA:

1 - Informacgoes gerais:

1.1 - A licitagdo comega com a apresentagdo pelas empresas de 4 (quatro)
invélucros, que sdo os seguintes:

a) - involucro 1: Proposta Técnica - via néo identificada do Plano de Comunicag&o
Publicitaria;

b) - invélucro 2: Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicag&o
Publicitaria;

C) - invélucro 3: Proposta Técnica: Conjunto de Informagdes da Licitante;

d) - invélucro 4: Proposta de Prego.

1.2 - Cabera a Subcomissao Técnica, observadas as regras previstas nesta Cartilha e
no Projeto Basico do edital, analisar somente o contetido dos involucros 1 e 3.

1.3 - Para garantir a plena isengdo dos componentes da Subcomiss&o Técnica, os
mesmos séo proibidos, por lei, de participar das reunides de entrega e de abertura
dos invélucros com as propostas técnicas e de precos.

1.4 - Também n&o é permitido qualquer tipo de contato entre os membros da
Subcomissio Técnica e as licitantes até a fase final de julgamento das propostas
técnicas e de precos, de forma a preservar a plena isengdo nos trabalhos a serem
desenvolvidos pela Subcomissao.

1.5 - A Subcomissdo Técnica devera proceder a analise dos invélucros 1 e 3 de cada
licitante em reunides especificas, em local reservado pela Comissdo Permanente de
Licitagdo (CPL), sendo que somente poderdo participar dessas reunides os membros
da Subcomiss&o.

1.6 - Em todos os dias de reunido para analise das propostas técnicas, a
Subcomissdo Técnica somente podera iniciar, realizar e concluir os trabalhos
com a totalidade de seus membros, nao sendo permitida, ainda, a presenca de
quaisquer outras pessoas no local de realizagao dos trabalhos.

1.7 - O sigilo do contetudo das propostas técnicas e a fiscalizagéo dentro do local da
reunido cabem a cada um dos membros da Subcomissio, individualmente, sendo
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proibido fotografar ou tirar cépias das citadas propostas. Os documentos somente
poder&o ser levados para o local da reunido (ou dele retirados) pela equipe de apoio da
CPL que estiver autorizada a transporta-los.

1.8 - A equipe de apoio da CPL levara para o local de realizagso da reunisio os
invélucros 1 (um a um) e posteriormente os invélucros 3 (também um a um), a
medida que forem sendo solicitados pela Subcomissdo Técnica. Havendo necessidade
de equipamentos de midia para analise das propostas técnicas, os mesmos serio
providenciados pela equipe de apoio da CPL.

1.9 - Aberta a reunigo da Subcomiss&o, sera fechada a porta do local onde a mesma
ocorre, permanecendo a equipe de apoio da CPL em local préximo para prestar a
colaboragdo operacional que se fizer necessaria. A equipe de apoio da CPL ou
quaisquer outras pessoas ndo poderdo permanecer no local onde os membros da
Subcomissdo Técnica estiverem fazendo a analise do contetdo dos invélucros.

2 - Analise dos involucros 1:

2.1 - A Subcomissdo Técnica devera analisar um invélucro 1 por vez, somente
abrindo um segundo deles apos concluir a analise do primeiro e devolvé-lo a
equipe de apoio da CPL.

2.2 - Apos abrir cada invélucro 1, a Subcomissdo Técnica deverd, preliminarmente,
verificar se o contetdo respectivo contém informag&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
qualquer outro elemento que permita identificar a licitante autora do Plano de
Comunicagéo Publicitaria.

2.3 - Em se detectando a existéncia de informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
qualquer outro elemento que permita identificar a licitante respectiva, a Subcomissao
Técnica deverg lavrar termo em que aponte expressamente que informacao, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou elemento é esse e qual a licitante que entenda ser a sua
proponente.

2.4 - A detecgao de informagio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro
elemento que permita identificar a licitante respectiva implicarda a

DESCLASSIFICACAO e a ndo anélise de sua proposta técnica.

2.5 - Terminada a verificagdo preliminar de que trata o subitem 2.2 desta Cartilha e
ndo tendo havido a identificagdo de autoria de que tratam os subitens 2.3 e 2.4
também desta mesma Cartilha, a Subcomissdo Técnica procedera a analise do
contetido do involucro 1.

2.6 - O Plano de Comunicagdo Publicitéria inserido no invélucro 1 (via nso
identificada) corresponde a uma campanha publicitaria simulada que teve como
referéncia o tema “A CAMARA TRABALHA PARA BH FICAR MELHOR”,
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desenvolvida pela licitante de acordo com as regras indicadas no briefing constante do
ANEXO “A” do Projeto Basico do edital.

2.7 - A analise do contetido do invdlucro 1 se fara com a verificagdo de que a licitante
cumpriu todas as exigéncias previstas para a apresentacdo do Plano de Comunicagéo
Publicitaria e com a concessao de notas para cada item desse Plano, conforme regras
estabelecidas no Projeto Basico do edital, devendo cada componente da Subcomisséo
Técnica emitir suas préprias notas (com até quatro casas decimais).

2.8 - A inobservancia pela licitante das formalidades definidas no Projeto Basico do
edital para a apresentagdo do Plano de Comunicagdo Publicitaria implicara a
DESCLASSIFICAGAO de sua proposta.

2.9 - Se houver desclassificagao de alguma proposta técnica do invélucro 1 por
descumprimento de disposi¢cdes do Projeto Basico do edital, ainda assim sera
atribuida pontuagao aos itens de seus quesitos, a ser langada em planilhas que
ficardao acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos para interposicdao
de recursos relativos a essa fase da licitagdo, observada, todavia, a ressalva
prevista no subitem 4.3 desta Cartilha.

2.10 - Apo6s a concessd@o de nota a todos os itens do quesito por cada um dos
membros da Subcomissdo Técnica, esta procedera ao calculo da média aritmética
simples de cada item daquele quesito (com até quatro casas decimais, sem
arredondamento), cuja soma correspondera a Pontuag&o Final do mesmo quesito.

2.11 - As notas deverzo ser concedidas considerando o juizo de cada componente da
Subcomissé@o Técnica quanto a capacitagdo técnica de cada licitante para o perfeito
cumprimento do objeto da licitagdo, observados os parametros previstos no Projeto
Basico do edital.

2.12 - Os ANEXOS “B” e “C” do Projeto Basico do edital estabelecem os
parametros para avaliagdo do contetido do invélucro 1.

2.13 - Observados os parametros dos supracitados Anexos, cada membro da
Subcomiss&o Técnica atribuird pontos (com até quatro casas decimais) para cada um
dos itens dos quesitos relativos ao invélucro 1, segundo critérios técnicos,
considerando a pontuagéo maxima prevista no ANEXO “C” do Projeto Basico do edital
para cada item.

2.14 - A Pontuagio Final do quesito, a ser calculada pela Subcomisssio Técnica,
correspondera a soma da média aritmética simples dos pontos dados por cada membro
da Subcomissdo para cada item daquele mesmo quesito (com até quatro casas
decimais, sem arredondamento).

3 - Analise dos invélucros 3:
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3.1 - Terminada a avaliagdo do contetdo de todos os invélucros 1, a Subcomissao
Técnica passara a avaliagao dos invélucros 3 (Conjunto de Informagdes da Licitante).

3.2 - A Subcomissdo Técnica devera avaliar um _invélucro 3 por vez, somente
abrindo um segundo deles apds concluir a analise do primeiro.

3.3 - Apds abrir cada invélucro 3, a Subcomissao Técnica devera, preliminarmente,
verificar:

a)- se os documentos nele acondicionados contém a identificagdo da licitante e se
estdo assinados na Ultima folha e rubricado nas demais, bem como se foram cumpridas
as demais formalidades previstas no ANEXO “B” do Projeto Béasico do edital para a
apresentagéo dos documentos relativos ao Conjunto de Informagdes da Licitante;

b)- se o invélucro 3 ou os documentos nele acondicionados contém informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicag&o Publicitaria - via n&o identificada - e que permita identificar a autoria
desse plano antes da abertura do invélucro 2.

3.4 - Em se detectando a existéncia de informagso, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
qualquer outro elemento no contetido do invélucro 3 similar a outro constante da via
ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, permitindo a identificagdo da
licitante respectiva, a Subcomissdo Técnica devera lavrar termo em que aponte
expressamente que informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou elemento é esse.

3.5 - A falta de identificagdo dos documentos constantes do invélucro 3, a
inobservancia das formalidades para a sua apresentago ou a detecgao de informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento nesses documentos similar
a outro constante do Plano de Comunicagio Publicitaria que permita identificar a
licitante autora do Plano implicara a DESCLASSIFICACAQ da proposta, observado,
entretanto, o disposto no subitem 3.9 desta Cartilha.

3.6 - Terminada a verificag&o preliminar de que trata o subitem 3.3 desta Cartilha, e
ndo tendo havido a identificagdo de autoria de que tratam os subitens 3.4 ¢ 3.5
também desta mesma Cartilha, a Subcomissdo Técnica procedera a andlise do
conteudo do invélucro 3.

3.7 - A analise do contetido do invélucro 3 se fara com a verificagdo de que foram
cumpridas todas as exigéncias previstas para a apresentagdo do Conjunto de
Informagdes da Licitante e com a concess&o de notas para cada item desse invélucro,
conforme regras estabelecidas no Projeto Basico do edital, devendo cada componente
da Subcomissao Técnica emitir suas préprias notas (com até quatro casas decimais).

3.8 - A inobservancia pela licitante das formalidades definidas no Projeto Basico do
edital para a apresentagdo do Conjunto de Informagdes da Licitante implicara a
DESCLASSIFICAGAO de sua proposta.
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3.9 - Se houver desclassificacdao de alguma proposta técnica do invélucro 3 por
descumprimento de disposigdes do Projeto Basico do edital, ainda assim sera
atribuida pontuagdo aos itens de seus quesitos, a ser langada em planilhas que
ficardao acondicionadas em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos
membros da Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos para interposi¢ido
de recursos relativos a essa fase da licitagdo, observada, todavia, a ressalva
prevista no subitem 4.3 desta Cartilha.

3.10 - Ap6s a concesszo de nota a todos os itens do quesito por cada um dos
membros da Subcomissdo Técnica, esta procedera ao célculo da média aritmética
simples de cada item daquele quesito (com até quatro casas decimais, sem
arredondamento), cuja soma correspondera & Pontuagdo Final do mesmo quesito.

3.11 - As notas deverdo ser concedidas considerando o julzo de cada membro da
Subcomissd@o Técnica quanto & capacitagéo técnica de cada licitante para o perfeito
cumprimento do objeto da licitagéo, observados os parametros previstos no Projeto
Basico do edital.

3.12 - Os ANEXOS “B” e “C” do Projeto Basico do edital estabelecem os
parametros para avaliagao do contetido do invélucro 3.

3.13 - Observados os parametros dos supracitados Anexos, cada membro da
Subcomisséio Técnica atribuira pontos (com até quatro casas decimais) para cada um
dos itens dos quesitos relativos ao invélucro 3, segundo critérios técnicos,
considerando a pontuag@o maxima prevista no ANEXO “C” do Projeto Basico do edital
para cada item.

3.14 - A Pontuagéo Final do quesito, a ser calculada pela Subcomissdo Técnica,
correspondera & soma da média aritmética simples dos pontos dados por cada membro
da Subcomissdo para cada item daquele mesmo quesito (com até quatro casas
decimais, sem arredondamento).

4 - Consideracoes finais:

4.1 - A Subcomissao Técnica reavaliard a pontuagéio atribuida a um quesito sempre
que a diferenga entre a maior e a menor pontuagio dada por seus membros for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuacao total maxima daquele quesito, com o fim
de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos postos nos Anexos “B” e “C” do Projeto Basico do edital.

4.2 - No caso do subitem 4.1 desta Cartilha, persistindo a diferenga de pontuagao
prevista apés a reavaliagdo do quesito, 0s membros da Subcomiss&o Técnica, autores
das pontuacdes consideradas destoantes, dever&o registrar em ata as razées que os
levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da Subcomissao e passara a compor o processo licitatério.

b
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4.3 - Se houver desclassificagido de alguma proposta técnica por
descumprimento de disposi¢cdes do edital do certame, ainda assim sera atribuida
pontuacao aos seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficarao
acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da
Subcomissao Técnica, até que expirem os prazos para interposicdo de recursos

relativos a essa fase da licitagao, ndo se aplicando esta determinagédo, todavia,
nos casos em que o descumprimento resulte na_identificagdo da proponente
antes da abertura do invélucro 2 (via identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitdria).

4.4 - A Subcomissio Técnica concluira seus trabalhos com a elaboragdo de ata de
julgamento e a encaminhara (devidamente assinada por todos os seus componentes)
a Comissdo Permanente de Licitagdo, juntamente com as planilhas indicando as

pontuagdes obtidas e a justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em
cada caso.

4.5 - Poderao ser realizadas pela Subcomissdo Técnica quantas reunides forem
necessarias até que se termine o processo de analise e julgamento do contetdo dos
invélucros 1 e 3.

4.6 - Integram esta Cartilha, para todos os fins, como se aqui estivessem transcritos,
0s seguintes Anexos:

a)- ANEXO “A” DO PROJETO BASICO - Briefing:

b)- ANEXO “B” DO PROJETO BASICO - Orientagdes e exigéncias relativas as
Propostas Técnica e de Pregos;

€)- ANEXO “C” DO PROJETO BASICO - Critérios de julgamento das propostas;

d)- PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS feitos por empresas interessadas no certame
e RESPOSTAS dadas pela Comisséo de licitago.
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- ANEXO “A” DO PROJETO BASICO -
BRIEFING

BRIEFING:

1- SITUAGAO GERAL:

e A importincia da comunicagdo para a CMBH: Em cada campanha de
comunicagéo a ser desenvolvida para a CMBH devera estar implicito, como objetivo
institucional ao lado dos objetivos especificos das agdes, o desejo de expressar e
fortalecer o papel da Camara de Vereadores do Municipio de Belo Horizonte, capital
do Estado de Minas Gerais. Isto quer dizer que o ponto de partida de qualquer
raciocinio publicitario devera estar baseado na histéria, na cultura, nos processos
legislativos, na representagéio dos 41 vereadores, na relagédo com a cidade e com o
Executivo, entre outros elementos que interagem com a CMBH. Neste sentido, este
briefing foi norteado pela Lei Orgénica do Municipio de Belo Horizonte (LOM), pelo
Regimento Interno, pelos departamentos da Casa e atribuigbes a eles descritas, pela
historia da CMBH e pelas informagdes e documentos contidos no portal
www.cmbh.mg.gov.br.

e A informagdo gera conhecimento: A comunicagdo social € uma ferramenta
indispenséavel para qualquer instituicdo puablica, tendo a CMBH o dever de informar a
sociedade sobre seus atos e realizagbes para obter a ades&o, a receptividade e o
reconhecimento dos cidadaos.

e A Camara precisa se comunicar: No caso da CMBH, que é responsavel por
decisdes que definem os destinos da cidade de Belo Horizonte e de seus moradores,
a publicidade, enquanto prestagéo de contas de atos realizados, assume um papel
ainda mais relevante: além de prestar contas e divulgar os resultados de seu trabalho,
a comunicag@o deve dar transparéncia aos atos e feitos dos vereadores e da CMBH
enquanto instituicio democratica.

e Profissionalizando a comunicagdo: O processo de estabelecer canais de dialogo
e informacao eficazes com a populagdo exige planejamento e tratamento profissional.
E €& por essa razéio que requer o trabalho de uma Agéncia de Propaganda,
selecionada por meio de licitagdo, que disponha de uma boa equipe técnica e de
recursos adequados para otimizar e rentabilizar a democratizagéo da informagao.
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e Comunicando com a populagdo: A populagdo do Municipio de Belo Horizonte &
de 2.530.701" habitantes, de acordo com o censo do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE) de 2021. S&o habitantes que necessitam dos servigos publicos,
com enormes e complexas demandas. A Camara Municipal desenvolve importante
papel numa sociedade democratica, quer na formulagéo das leis, quer na fiscalizagao
do Poder Executivo e nos encaminhamentos das reivindicacbes da populagéo.
Portanto, € de extrema importancia ou condigdo essencial que essa mesma
populagdo conhega seus direitos e obrigagbes e os instrumentos legais e
administrativos disponibilizados pela Ca&mara Municipal e seus vereadores.

e Missio da CMBH: A Camara se renova com cada legislatura que se inicia e
amadurece a qualidade politica do seu trabalho, do debate entre os parlamentares,
legendas partidarias e com a sociedade. A produgéo legislativa compde sua misséo,
juntamente com a fiscalizagdo do Poder Executivo, mas estas fungbes séo mais
efetivas com a participagéo popular.

Cada vez mais, a sociedade se organiza em coletivos, em associagbes, em
organizagtes ndo governamentais e passa a interagir com os poderes constituidos. A
CMBH é a Casa do Povo e tem a missao de fazer ecoar os anseios da sociedade.

Diversas Casas Legislativas no Brasil t€m se posicionado fortemente perante a
sociedade em favor de causas cidadas. Isso se da em forma de ag¢fes e projetos de
lei e também em agbes de comunicagéo institucional, com o objetivo de orientar e
chamar a sociedade a parceria em temas como violéncia infantil, violéncia contra a
mulher, cidadania, campanhas de combate a dengue e, nesses tempos de pandemia,
também se fazendo presente em campanhas de orientagio e combate a Covid-19.

Além de ser um servigo importante para a sociedade, que fortalece a consciéncia
publica em relagdo a temas caros a todos nos, sdo campanhas que quebram o
distanciamento de parte da populagio, que se observa hoje em relacdo as
Assembleias e Camaras Municipais e até ao Congresso Nacional, fortalecendo a
cidadania e a propria democracia.

No nosso entendimento, a CMBH, que & o Poder Legislativo da capital mineira,
precisa se inserir nesse contexto, contribuindo com campanhas que possam
fortalecer o elo com a populagdo e ajudar em causas importantes, sendo referéncia
n&o apenas para a populagao de Belo Horizonte, mas para todo o Estado de Minas
Gerais.

2- DESAFIO DE COMUNICACAO:

A informacgdo precisa chegar com clareza ao ptblico, na mesma medida em que 0
publico precisa conhecer onde obté-las de forma oficial. O momento politico, social e

! BRASIL. Censo 2021. Disponivel em: hitps://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/mg/belo-horizonte html




todas as linguagens da comunicagdo nas mais variadas midias e tecnologias para
oferecer ao cidadao os recursos essenciais para sua atuagéo plena em sociedade.
Isto quer dizer que conhecer a Camara Municipal e suas ferramentas para o0 acesso é
o primeiro e importante passo.

Nesse contexto é que entra o desafioc de comunicagio que se apresenta no
presente briefing, qual seja, o de pensar uma campanha em linguagem clara e
simples, que aproxime a CMBH das pessoas, em tema que seja Util e importante para
a sociedade, demonstrando que a Camara estd em todos os lugares da cidade,
podendo ser acionada e acessada com facilidade por meio das suas ferramentas de
interagdo. Mais do que isso, devera fazer a populacdo compreender onde obter
informagéo oficial, como forma, também, de combater as fakeNews?, tio presentes
nos dias atuais.

Com o avango das novas tecnologias de comunicagéo e a evolugio da legislacéo
sobre a transparéncia dos atos do poder publico, a utilizacdo da Internet,
especialmente as redes sociais, tem se destacado como o principal canal de relagéo
entre o poder publico e os cidadaos.

A partir dessa realidade, a CMBH intensificou a sua participacéo nas redes sociais,
ampliou a cobertura jornalistica de suas atividades através de transmissdes ao vivo
via Intemet, pelo portal e pela rede social YouTube (cerca de 2.100 inscritos),
tornando o acesso & informagé@o mais facil e Agil, além de ampliar os canais de
noticias com a disponibilizagdo de comunicagéo via whatsapp®. A CMBH dispde
ainda de perfis verificados no Instagram (cerca de 8.000 seguidores) e no Facebook
(cerca de 15.500 seguidores), além de um canal no Twitter (cerca de 2.600
seguidores).*

3-  OBJETIVO GERAL DA COMUNICAGAO:

A comunicagdo social é uma ferramenta indispensével para toda e qualquer
instituicdo publica que tem o dever de manter a sociedade informada sobre seus atos
e realizagdes. Além da prestagdo de contas, que é obrigagdo constitucional dos
poderes constituidos, a comunicagéo social deve assumir outras missdes ndo menos
relevantes, como:

? Fake news ("noticia falsa", em portugués) € um termo novo, ou neologismo, usado para se referir a noticias fabricadas. O termo fake news
originou-se nos meios tradicionais de comunicagdo, mas j& se espalhou para midia online.Conceito disponivel em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Not%C3%ADcia,_falsa#

? Mais informagdes sobre a ferramenta: https://www.cmbh.mg.gov.br/comunica%C3%AT%C3%A30/not%C3%ADeias/2021/08/atividade.-
parlamentar-di%C3%A 1 ria-|%C3%A1 -pode-ser-acompanhada-por-meio-do

* Facebook.com/camaradebh ; Instagram: @camarabh; Twitter: @camaradebh; YouTube: CamaraMunicipaldeBeloHorizonte
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Incorporar a funggo educativa, esclarecendo o cidadao quanto & natureza e os
objetivos do trabalho do Legislativo seja na proposicéo e aprovagao de leis € no
trabalho de fiscalizagéo do Executivo;

Favorecer a mobilizagdo popular e incentivar a participagédo dos cidadéos nas
deliberagbes da Camara, j& que estas definem os destinos da cidade e de seus
moradores;

Manter um canal permanente de didlogo com a sociedade, reafirmando a vocagao
democratica da Instituigdo e de seus membros;

Registrar e divulgar o empenho da Camara e dos vereadores na luta pelos direitos
e interesses de seus representados;

Oferecer ferramentas modernas e acessiveis de comunicagdo ao cidadao,
estimulando a sua participagao.

Todos esses objetivos se justificam porque para a CMBH nado basta realizar bem o
seu trabalho. E essencial também que os beneficiarios desse trabalho (ou seja, os
cidaddos belo-horizontinos) o conhegam e valorizem a atuagéo da Camara.

Nesse sentido, a comunicagdo da CMBH deve levar em conta as seguintes
premissas e constatactes:

O Poder Legislativo € o instrumento democratico que viabiliza a participagéo da
comunidade nos destinos de uma cidade, estado ou pais;

A CMBH conta com 41 vereadores e & responsavel pela representag@o dos
interesses e anseios do povo junto ao Poder Executivo, propondo projetos e
fiscalizando a atuagao do Prefeito;

Na CMBH s3o realizadas mensalmente 10 (dez) sessdes ordinarias com pauta
determinada, todas abertas ao pablico, onde os vereadores apresentam, debatem
e aprovam projetos de lei e demais normas que impactam na vida da populagéo e
no dia-a-dia da cidade;

A CMBH realiza também sessdes extraordinarias, com pauta determinada e que
devem ser obrigatoriamente convocadas com antecedéncia minima de 24 horas;
A CMBH mantém ainda Comissdes Permanentes, que podem convocar
Audiéncias Plblicas, ocasido em que o Plenario passa a ser uma Tribuna Livre
para que os cidaddos possam participar dos debates com os vereadores, fazendo
sugestdes e questionamentos sobre as decisdes da Casa;

Ha também as Comissdes Temporarias, com fungdes especificas de analisar
propostas e investigar dentincias, como as Parlamentares de Inquérito (CPls);
Ainda, os vereadores realizam visitas técnicas a partir de demandas populares,
saindo da CMBH para conhecer de perto os problemas enfrentados pela
populagéo;

A CMBH conta ainda com a Escola do Legislativo, que atua como uma ferramenta
para o fortalecimento da cidadania. Por meio de programas, cursos, palestras e
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capacitagéo de agentes politicos, de servidores plblicos e da sociedade civil
sobre diversos temas de interesse politico, institucional e social;

* A CMBH oferece também servicos diversos e gratuitos aos cidadzos: SINE;
Refeitério Popular (suspenso em razdo das medidas de enfrentamento a Covid-
19); Conciliagdo pré-processual; Posto de ldentificagdo; PROCON; Infemnet
Popular e o Ponto de Atendimento 4 Mulher, inaugurado em 2021. &

e Atendendo a Lei de Acesso & Informagdo (Lei Federal n° 12.527/2011 ) e
a Deliberagéo da CMBH n® 5/2013, é possivel ao cidaddo enviar 4 CMBH por
meio do portal e da Ouvidoria, reclamagao, critica, sugestdo ou pedido de
informag&o administrativa ou legislativa;

e A CMBH esta sem contrato com Agéncia de Propaganda desde o ano de 2016,
limitando os tfrabalhos de comunicacso realizados pela equipe propria da
Superintendéncia de Comunicagao Institucional (SUPCIN);

* Nesse sentido, é preciso estimular a populag&o a participar e interagir com seus
vereadores, com a CMBH e seu funcionamento, sugerindo ideias e questionando
propostas que interferem efetivamente na vida do Municipio. E, mais do gue isso,
ampliar as ferramentas comunicacionais para que a populagéo tenha informagéo
clara e objetiva de agées realizadas pelo Legislativo Municipal.

Desta forma, a CMBH precisa investir de forma clara e planejada na ampliagéo de
sua visibilidade e no fortalecimento de sua imagem institucional. A comunicagio
publicitaria, portanto, & ferramenta fundamental para amplificar o alcance da
informag&o, dando mais transparéncia aos atos do poder publico.

Em vista disso, a transparéncia nao é apenas disponibilizar dados, mas fazé-lo em
linguagem clara e acessivel a toda a sociedade; é convocar a sociedade para,
ativamente, participar dos rumos da cidade, sendo necessario, promover o acesso, de
forma facilitada aos trabalhos legislativos, e auxiliando na fiscalizagdo dos atos
publicos, ou seja, tornando o cidad&o parte do processo de fiscalizagédo, abrindo
novas janelas de transparéncia.

4- TEMA E CONSIDERACOES PARA A CAMPANHA SIMULADA DA
PROPOSTA TECNICA:

No final de julho de 2021, a CMBH aprovou e promulgou uma Emenda a Lei Organica
do Municipio de Belo Horizonte (Emenda a LOMBH n° 34), criando o Orcamento
Impositivo. O texto tornou obrigatéria a execugdo das emendas parlamentares
individuais & LOA (Lei Orgamentaria Anual)® do Municipio de Belo Horizonte, com o

® Verificar no site https://www.cmbh.mg.gov.br/servicos o funcionamento de cada servigo em razfo da Pandemia da Covid19.
¢ Informagdes e documentos disponiveis em: hltps://www.cmbh.mg.gombr/comunicacao/noticiaslzoz1/07/promulgadaLemenda-a-lei-

org*%C3%A2nica-que-cria-0-orcamento-impositivo
.
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objetivo de democratizar o emprego de recursos publicos entre os Poderes
Legislativo e Executivo, conforme informagdes complementares seguintes:

e A Emenda a LOMBH n° 34/2021 obriga a execugdo das emendas

parlamentares individuais até o limite de 1% da receita corrente liquida, de
forma progressiva até 2024,

Para o orgamento de 2022, o limite sera de 0,8%;

Considerando a receita liquida de R$ 11,5 bilhdes em 2021, se a norma ja
estivesse em vigor os parlamentares poderiam definir o destino de cerca de R$
92 milhGes do orgamento municipal,

O texto determinou ainda a destinacado de até 25% dos recursos a pessoas
juridicas de direito privado que atuem nas areas de salde e de assisténcia
social. Essa destinagédo devera ser feita a entidades credenciadas pelo
Municipio e que atendam a todos os preceitos estabelecidos por legislacéo
federal;

A proposta estabelece, ainda, que metade do percentual do “orgamento
impositivo” seja destinado a agbes e servigos publicos de salde;

O orgamento da Prefeitura de Belo Horizonte passa a ter, em 2022, emendas
impositivas sugeridas pelos vereadores da capital. O mecanismo, que ja existe
no Congresso Nacional e em diversas Assembleias Legislativas, é inédito no
Legislativo de Belo Horizonte;

A LOA é a lei que estima quanto sera gasto e investido pelo Municipio em cada
pasta: Salde, Educacédo, Gabinetes, autarquias, etc., além de financiamentos;
O Projeto da Lei Orgamentaria Anual € encaminhado pelo Poder Executivo a
Céamara Municipal e, a partir de entdo, os vereadores avaliam e apresentam
emendas. A discuss@o e aprovagdo desse projeto é feita até dezembro de
cada ano.

A aprovagéo da Emenda a LOMBH n° 34/2021 foi celebrada como “um dia histdrico”
para a CMBH e para o Municipio de Belo Horizonte pela maioria dos vereadores. A
alteragdo permitird que a destinacio dos recursos publicos esteja em maior
consonancia com as reais necessidades da populagio, conhecidas de perto pelos
vereadores, e fortalecera a independéncia e o protagonismo do Poder Legislativo no
atendimento aos interesses da cidade. Embora tenha recebido a maioria dos votos
dos vereadores, o que permitiu a aprovagéo do Orgamento Impositivo, o tema néo é
familiar a populagao, podendo gerar muitas davidas.

Desta forma, o objetivo da campanha simulada da Proposta Técnica € destacar os
esforgos da CMBH para o desenvolvimento de Belo Horizonte com a aprovagéo da

Emenda 4 LOMBH n° 34/2021, apresentado e explicando em linguagem clara,
acessivel e publicitaria que esta alteragdo proporcionara mais participagdo e
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aproximacéo dos vereadores com as demandas da populagso, uma vez que agora
eles podem decidir e indicar, independentemente da aprovagao do Poder Executivo,
onde e como usar parte dos recursos do orcamento da cidade.

Em outras palavras, a medida democratiza o emprego de recursos publicos entre os
Poderes Legislativo e Executivo em relagdo ao orgamento, compartilhando
responsabilidades na destinagéo de recursos para a execugéo de obras e politicas
publicas de salde, educagéo, esporte, cidadania, cultura, infraestrutura urbana, meio
ambiente, dentre outras.

Para além disso, a campanha simulada da Proposta Técnica devera:

s Mostrar uma CMBH mais ativa e que trabalha em constante evolugao para
disponibilizar servigos cada vez melhores, estimulando a participacio
popular;

¢ Apresentar ao cidaddo os canais de comunicagdo da CMBH (portal e
midias sociais) e convida-lo a participar efetivamente das atividades da
instituicao;

e Reforgar que, através da participagdo direta, o cidaddo exerce sua
cidadania de forma plena e passa a compreender melhor as atividades dos
vereadores, colaborando assim, para a conscientizagdo e importancia dos
trabalhos realizados por eles;

* Demonstrar transparéncia e fiscalizagdo na aplicacio dos recursos que
serao indicados;

¢ Ter um tom honesto e uma causa engajadora, apresentando modernidade
mas sem construir uma imagem forcosamente positiva;

» Ser fiel aos dados e nlimeros apresentados neste briefing.

Diante dessas questdes, este briefing devera ser utilizado para a criagdo de uma
campanha publicitaria simulada a ser apresentada pela licitante em sua Proposta
Técnica, tendo como definig&o o seguinte tema: “A CAMARA TRABALHA PARA BH
FICAR MELHOR".

A licitante podera dar a campanha simulada o nome que melhor lhe convier, bem
como ampliar o foco respectivo, desde que o tema acima indicado seja efetivamente
enfrentado e as questdes postas neste briefing sejam efetivamente respondidas, bem
como obedecidas as orientages especificas nele contidas.

Portanto, a campanha publicitaria simulada devera dar resposta aos problemas e
questionamentos contidos neste briefing.

i
e




)

Especificamente para a campanha publicitaria simulada a ser desenvolvida para a
Proposta Técnica da licitagdo, o publico-alvo devera ser a populagéo residente em
Belo Horizonte, de todas as regides, classes sociais e idades.

6- PRAGA:

A campanha publicitaria simulada relativa @ Proposta Técnica da licitagéio sera
desenvolvida para a praga de Belo Horizonte, Minas Gerais.

7-  PERIODO:

A campanha publicitaria simulada relativa & Proposta Técnica da licitagéo tera a
duragéo de 30 (trinta) dias.

8- VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO:

Fica definida a importancia de R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais)
como sendo o valor do investimento a ser considerado pela licitante para o
desenvolvimento da campanha simulada referente a sua Proposta Técnica, tanto para
midia quanto para as outras agdes pertinentes relativas a campanha.

Entende a CMBH ser este um valor condizente com os objetivos da comunicagéo,
praca e publico-alvo estabelecidos neste briefing, possibilitando assim as licitantes a
demonstragao de sua qualificagéo técnica durante a licitacéo.

9- PESQUISAS E OUTRAS INFORMAGOES:

Pesquisa de imagem institucional realizada ha varios anos apontou a necessidade de
fortalecimento da identidade institucional da CMBH.

Aos olhos do grande publico, a CMBH é considerada “invisivel”. O trabalho revelou
também um grande desconhecimento da populagéo em relagéo as atividades que o
Legislativo realiza. O que a populagdo sabe sobre a Cémara, os vereadores, as
funges, o trabalho e os resultados é superficial, limitado, vago e difuso.
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A pesquisa mostrou ainda que o cidadéo ndo percebe o Legislativo como um Poder
independente e muitas vezes tem a impress&o de que a Camara é uma espécie de
“prago” da Prefeitura. Os vereadores, quando aparecem, sdo vistos como
mediadores, pessoas que ajudam a comunidade a conseguir melhorias. A atuagdo
dos vereadores tende a ser via “varejo”, e ndo no “atacado”. Dessa forma, a CMBH é
entendida como agrupamento de partes individuais.

O portal da CMBH (www.cmbh.mg.gov.br) podera ser utilizado para busca de
informagdes acerca da estrutura e das atividades da instituigao.

10- RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO:

A Camara possui uma Superintendéncia de Comunicacéo Institucional (SUPCIN),
dotada de autonomia interna, na medida em que se reporta diretamente & Mesa
Diretora da CMBH, sem subordinagéo operacional a nenhum outro 6rg3o. Isso &
importante, na medida em que garante celeridade deciséria.

A SUPCIN, no que tange ao servigo de publicidade, atua apenas:

a)- orientando as decisGes presidenciais sobre a politica a se adotar para a execugéo
do contrato respectivo;

b)- acompanhando e fiscalizando os trabalhos da Agéncia contratada para sua efetiva
concrecéo;

c)- aprovando cada trabalho, antes de o mesmo ser veiculado, viabilizando o
pagamento respectivo.

Nesse sentido, portanto, todas as atividades concretas relacionadas & publicidade
institucional serdo executadas pela Agéncia contratada, que receberd da CMBH
apenas e tao somente orientagdes quanto aos pedidos que |lhe sdo apresentados
para elaboragéo de campanhas, ndo se envolvendo a CMBH e a SUPCIN, de
qualquer forma, nas atividades de criagao, contratagéo, veiculagéo e tudo o mais que
se referir & concretizagdo das atividades correspondentes.

E de se salientar, ainda, e conforme ja anteriormente citado, que a CMBH possui uma
série de instrumentos de comunicagéo com a sociedade. Sso eles:

a)- site <www.cmbh.mg.gov.br>: nele é disponibilizada, desde 2005, a integra dos
atos pertinentes ao processo legislativo (projetos, emendas, pareceres, atas, etc.),
viabilizando o acompanhamento, em tempo real, dos atos relativos a elaboragdo das
normas locais;
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b)- Portal da Transparéncia: localizado no site institucional, nele s&o disponibilizadas,
desde 2009, informagdes atualizadas sobre a gestdo administrativa, financeira,
funcional e processual da CMBH,;

c)- Web TV: disponibilizada por meio do site institucional, por ela se pode
acompanhar ao vivo, desde 2009, as reunides plenarias e de comissdes;

d)- redes sociais (twitter, youtube, dentre outros): adotados no biénio de 2011-2012,
esses recursos viabilizam o contato direto e imediato com todos que queiram se
manifestar sobre os trabalhos da CMBH, apresentando opinides, criticas, sugestes e
indagacdes.

Esses instrumentos de relacionamento sdo gerenciados direta ou indiretamente pela
Superintendéncia de Comunicagao Institucional (SUPCIN).

Além deles, a CMBH é dotada, ainda, de uma Ouvidoria, criada em 2013, por meio da
qual se promove o recebimento de demandas eletrénicas, telefénicas ou pessoais por
informagdes relacionadas ao processo legislativo e a todos os demais assunios
relacionados @ CMBH.

Varios outros érgaos administrativos internos tém interface, ainda que indireta, com a
politica de comunicagdo. Mesmo quando esses 6rgdos se fizerem necessarios ao
processo publicitario, o acionamento dos mesmos sera feito exclusivamente pela
SUPCIN, nao cabendo a Agéncia de Propaganda promover qualquer contato direto
com eles. Em outras palavras, a SUPCIN sera a (nica interlocutora da Agéncia de
Propaganda contratada, independentemente do servico que Ihe tiver sido solicitado.

11- ESFORGOS ANTERIORES DE COMUNICAGAO:

N&o houve prestagéo de servigos de publicidade para a CMBH desde 2016.
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- ANEXO “B” DO PROJETO BASICO -
ORIENTACOES E EXIGENCIAS RELATIVAS AS PROPOSTAS TECNICA E DE
PRECOS

ORIENTACOES E EXIGENCIAS RELATIVAS A PROPOSTA TECNICA:

1)- A Proposta Técnica sera utilizada para se avaliar as condigdes da licitante quanto
a sua capacitag&o técnica para o perfeito cumprimento do objeto da licitag&o.

2)- A Proposta Técnica devera ser entregue pela licitante 4 Comiss&o Permanente de
Licitagdo em trés invélucros distintos, conforme se segue:

¢ INVOLUCRO 1 — Proposta Técnica: via ndo identificada do Plano de
Comunicagéo Publicitaria;

e INVOLUCRO 2 — Proposta Técnica: via identificada do Plano de
Comunicagéo Publicitaria, sem os exemplos de pegas referente a Ideia
Criativa;

e INVOLUCRO 3 — Proposta Técnica: Conjunto de informactes da
licitante.

3)- INVOLUCRO 1 - VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA:

3.1)- O invélucro 1 destinado & apresentagéo da via ndo identificada do Plano de
Comunicag&o Publicitéria seré padronizado e fornecido pela CMBH previamente, sem
nenhum tipo de identificagéo, até o dia e o horéario de realizagéo da primeira reunigo
publica de abertura do certame. O Plano de Comunicagéo Publicitaria a ser inserido
no invélucro 1 (via nédo identificada) corresponderd a uma campanha publicitaria
simulada que ter4 como referéncia o tema “A CAMARA TRABALHA PARA BH
FICAR MELHOR”, a ser desenvolvida pela licitante de acordo com as regras
constantes do briefing inserido no ANEXO A DO PROJETO BASICO. A
apresentagéo do Plano de Comunicagdo Publicitaria deverd seguir a seguinte
formatagéo:

a)- titulo:

- fonte times new roman, corpo 14, negrito;
- espagamento simples entre linhas;

- alinhamento a esquerda.
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b)- subtitulo:

- fonte times new roman, corpo 12, negrito;
- espagamento simples entre linhas;

- alinhamento a esquerda.

c)- corpo do texto:

- nimero maximo de 20 (vinte) linhas em cada pégina;
- em papel A4, cor branca, 75 gr/m2, orientagéo retrato;
- fonte times new roman, corpo 12, normal;

- cor preta;
- espacamento simples entre linhas;

- alinhamento geral justificado, com recuo de 1,25 (um virgula vinte e cinco) cm na
primeira linha de cada paragrafo;

- em cada pagina, a margem esquerda deveréa ser de 3 (trés) cm e a margem superior
devera ser de § (cinco) cm. A margem direita € a margem inferior deverao ser
adequadas de forma que a pagina comporte o niimero de linhas determinado.

- numeragao da pagina sequencial, no canto inferior direito.

d)- as folhas de defesa da campanha deverso ser apresentadas em caderno Unico,
com espiral preto no canto esquerdo.

e)- as pecas da ldeia Criativa em formato A3 deverso ser apresentadas em folhas
soltas, fora do cadernoc do plano de comunicagéo. As mesmas deverdo ter formato
compativel com o invélucro 1.

f)- capa e contracapa em papel A4, cor branca, 75 gr/m2, ambas em branco (sem
qualquer escrita, informagéo ou desenho).

3.1.1)- A formatag&o acima descrita visa estabelecer um critério de igualdade entre os
concorrentes. Eventual descumprimento das regras relativas a espacamento, recuo,
justificagao, fonte, estilo, tamanho e outras somente implicardo a desclassificagao
da licitante se ultrapassar o tamanho minimo das pegas ou se, comprovadamente,
implicar prejuizo & determinacéo de anonimato quanto a autoria respectiva.

3.2)- O Plano de Comunicagdo Publicitaria a ser inserido no invélucro 1 devera ser
apresentado sem identificacdo da licitante e sem qualquer informagéo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a sua autoria. Da mesma
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forma, devera ser rigorosamente respeitada a forma de apresentagdo do mesmo
invélucro 1, contida no corpo do edital da licitagdo

3.2.1)- Todas as partes componentes do Plano de Comunicagédo Publicitaria deverdo
ser acondicionadas no invélucro 1 de forma a nao marcar, de dentro para fora, o
invélucro em que serdo inseridas.

3.2.2)- Em hipttese alguma podera a licitante inserir no invélucro 1, para que fim for,
qualquer material estranho ao que se indica neste Anexo.

3.3)- As especificagbes do subitem 3.1 deste Anexo aplicam-se, no que couber, ao
quesito Ideia Criativa do Plano de Comunicagéo Publicitaria.

3.3.1)- Os exemplos das pegas a serem apresentadas para o quesito Ideia Criativa,
também sem nenhuma identificagéo de sua autoria, devem ter formatos compativeis
com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do invélucro 1 a ser fornecido
pela CMBH.

3.4)- Na elaboragéo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do quesito Estratégia
de Midia e Nao Midia do Plano de Comunicagdo Publicitaria, as licitantes poderéo
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para a sua apresentagio.

3.5)- Para a elaboragdo da campanha simulada da Proposta Técnica, as licitantes
deverdo consultar as regras e as informagbes indicadas no briefing constante do
ANEXO “A” DO PROJETO BASICO.

3.5.1)- A verba de referéncia indicada no briefing devera cobrir o gasto integral da
campanha simulada, inclusive os custos para produgéo das pegas de midia impressa
e eletrénica, observadas as disposigdes constantes dos subitens 3.6 ¢ 3.7 seguintes.

3.6)- O Plano de Comunicagéo Publicitaria (via ndo identificada), pertinente as
informagSes expressas no briefing, serd apresentado em portugués, sem emenda,
rasura ou entrelinha, compreendendo os quesitos a seguir:

a)- Raciocinio Basico, sob a forma de texto, com no maximo 5
paginas, que apresentard um diagnéstico das necessidades de
comunicagdo publicitiria da CMBH, a compreenséo da licitante sobre o
objeto da campanha simulada e os desafios de comunicagéo a serem
enfrentados;

b)- Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, sob a forma de texto,
com no maximo 5 paginas, que indicard e defendera as linhas gerais
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da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de
comunicagédo publicitaria desejados pela CMBH para a campanha
simulada;

c¢)- ldeia Criativa, sob a forma de exemplos de pecgas publicitarias,
gue corresponderéo a resposta criativa do proponente aos desafios e
metas por ele explicitados na Estratégia de Comunicagéo Publicitaria da
campanha simulada. Deveréo ser apresentados 5 {cinco) exemplos de
pegas, sendo exclusivamente: 1 (um) antncio de jornal, 1 (um) outdoor,
1 (uma) peca para radio, 1 (uma) pega para TV e 1 (uma) pega para
redes sociais efou Interetf. Os exemplos de pegas poderdo ser
apresentados em forma de layout, roteiro e sfory board. Serdo aceiios
monstros somente para pecgas de audio e Infernet;

d)- Estratégia de Midia e Ndo Midia, sob a forma de texto, com no
maximo 5 paginas, em que a proponente explicitard e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a Estratégia
de Comunicagéo Publicitaria por ela sugerida e em fungio da verba
explicitada no ANEXO “A” do Projeto Basico - Briefing. A Estratégia de
Midia e Nao Midia devera ser apresentada sob a forma de texto,
tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo (sendo que este Ultimo
deverd identificar as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, inserctes e custos nominais de producéo e de
veiculagdo). As tabelas, os graficos, as planilhas e o quadro resumo
ndo serdao computados no limite acima citado de § paginas. Deverdo
ser desconsiderados os custos internos e 0s honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores. Os pregos de midia deverdo ser os da tabela
cheia dos veiculos.

3.6.1)- Caso o edital de licitagdo venha a ser republicado, com a retomada da
contagem do prazo legal, os pregos da Lista de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais citados na letra “d” do subitem
3.6 supra (e que deverdo ser desconsiderados) serdo aqueles vigentes na data de
publicag¢éo do Gltimo aviso de licitagéo.

3.6.2)- A critério da CMBH, a campanha publicitaria simulada da proposta vencedora
podera ou n&o vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificagdes, na vigéncia
do contrato.

3.7)- Os exemplos de pegas da ldeia Criativa referentes a midia impressa ou outras
apresentacdes semelhantes deverdo ser apresentados em papel supremo formato
A3. Os exemplos de peg¢as da ldeia Criativa relativos a midias eletrénicas, por sua %
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vez, deverdo ser apresentados em CD ou DVD, executaveis em sistema operacional
Windows, os quais deverao ser afixados em papel supremo ou apresentados dentro
de envelope branco préprio para CD ou DVD.

3.7.1)- Serao admitidos os seguintes formatos de arquivos: PDF, JPG, PNG, MP3
(até 10 Mb) e MP4 (até 50 Mb).

3.8)- O invélucro 1 (a ser disponibilizado pela CMBH a guem o requerer
expressamente) padronizado na forma do edital, ndo tera nenhum tipo de
identificagao da Licitante.

3.9)- Ressalva-se que nio serdo computados nos limites de paginas definidos
para o Plano de Comunicagdo Publicitaria, além dos demais itens ja
anteriormente citados neste Anexo: a capa, a contracapa e as paginas utilizadas
eventualmente apenas para separar os textos dos quesitos.

3.10)- Sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto neste Anexo, bem
como identificar, de qualquer forma, o invélucro 1 ou o Plano de Comunicagéo
Publicitaria, nos termos do art. 6°, XIV, da Lei Federal 12.232/2010.

4)- INVOLUCRO 2 - VIA IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA:

4.1)- O Plano de Comunicagdo Publicitaria (via identificada) ser4 apresentado no
Invélucro 2, devidamente identificado na forma prevista no edital.

4.1.1)- O invélucro 2 ser4 providenciado pela licitante e podera ser adequado ao seu
contelido, desde que invioldvel quanto as informagbes nele contidas, até a sua
abertura.

4.1.2)- O Plano de Comunicagdo Publicitaria (via identificada), sem as pegas
ilustrativas da ldeia Criativa, devera ser constituido de uma simples copia da via nao
identificada, porém com a identificagéo da licitante, e ser assinado por quem detenha
poderes de representagéo da licitante.

5)- INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMAGOES DA LICITANTE:

5.1)- O invélucro 3 sera providenciado pela licitante e podera ser adequado ao seu
conteddo, desde que inviolavel quanto as informagdes nele contidas, devendo ainda
ser identificado na forma definida no edital. Devera conter o seguinte conjunto de
informagdes, a serem apresentadas em meio impresso e/ou eletrdnico efou digital
(nos termos previstos neste Anexo): capacidade de atendimento, repertério e relatos

de solugdes de problemas de comunicagéo.
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5.2)- O Conjunto de Informagdes da Licitante deverd ser apresentado sem marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento gue conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria - via ndo identificada - e que permita identificar a autoria desse plano
antes da abertura do invélucro 2. A n3o observancia desta regra implicara a
DESCLASSIFICAGAO da licitante pela Comiss&@o Permanente de Licitag&o.

5.3)- O Conjunto de Informagdes da Licitante sera composto dos seguintes
quesitos:

I)- Capacidade de atendimento, que compreendera:

a) sistematica de atendimento, discriminando-se todo o pessoal que
sera alocado aos servigos da CMBH, as obrigagdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante na execugdo do contrato,
incluidos os prazos maximos a serem cumpridos (em condigées normais
de trabalho) para a criag8o de campanha, criagdo de pecas avulsas e
elaboragéo de Plano de Midia;

b) discriminagéo das informagdes de comunicagéo que serao colocadas
regularmente pela licitante a disposi¢do da CMBH, sem 6nus adicional
para esta, durante a execugéo do contrato;

¢) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles.

L1}- O quesito acima n&o possui limite de paginas.

ll)- Repertério, que é o conjunto de trabalhos realizados pela licitante (portfélio} com
as respectivas fichas técnicas, acompanhado de pegas:

a) apresentagdo de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados
pela licitante nos Gltimos 5 (cinco) anos, sob a forma de pegas (em
um ndmero maximo de 10 (dez) pecas, considerando os meios
impressas, eletrdnicos efou digitais) e suas respectivas memoérias
técnicas, nas quais se incluird uma apresentagdo sucinta do
problema que cada pega se propds a resolver;

b) ficha técnica, em cada pecga, com a identificagéio da licitante e do
anunciante, a data de produgéo e o periodo de veiculagao;

¢) videos fornecidos em DVD e spofs efou jingles em CD, nao
regravaveis.
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ILI)- N&o serdo aceitos trabalhos que configurem apresentagio de materiais
especulativos, condenados pela legislagdo da propaganda, nem mesmo a titulo de
exemplo ou sugestao.

li)- Relatos de solucdes de problemas de comunicacdo (cases):

a) relatar sobre 2 (duas) campanhas de propaganda (cases) completas,
desenvolvidas anteriormente pela licitante, sob a forma de texto descritivo,
com apresentaca@o dos problemas que cada campanha se prop8s a resolver e
dos resultados alcangados, contendo no maximo 3 (trés) paginas cada relato
(com 20 (vinte) linhas em cada pagina, fonte times new roman, corpo 12,
espagamento entre linhas simples, margem esquerda de 3 (trés) cm e margem
superior de 5 (cinco) cm, de forma que a pégina comporte o niimero de linhas
acima especificado), indicando os problemas enfrentados e as solugbes
encontradas, formalmente referendados pelos respectivos anunciantes,
permitida a inclus&o para cada relato de até 5 (cinco) pecas de qualquer tipo
e respectivas fichas técnicas, também referendadas com a assinatura do
anunciante/cliente;

lL1)- A formatag&o de texto acima descrita visa estabelecer um critério de igualdade
entre os concorrentes.

lILI)- Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato/case, sua pontuacdo maxima
neste quesito sera equivalente 4 metade da pontuagio maxima prevista no quesito
“Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao”.

§.4)- Qualquer informagéo inveridica constante do Conjunto de Informagdes da
Licitante, apurada pela Comiss@o Permanente de Licitagdo, mediante simples
conferéncia ou diligéncia, implicara na DESCLASSIFICAGAO da respectiva licitante.

5.5)- Os documentos acondicionados no invélucro 3 deverdo conter a identificagéo
da licitante e serem assinados na (ltima folha pelo representante legal da licitante e
rubricado nas demais, ndo havendo, entretanto, a necessidade de sua
apresentagao em caderno Unico.

6)- DISPOSICOES GERAIS ACERCA DA PROPOSTA TECNICA:

6.1)- Para os gréficos e planilhas inseridos nos textos da Proposta Técnica, serao
aceitos fontes e tamanhos compativeis com aqueles dos soffwares disponiveis.

6.2)- Sera DESCLASSIFICADA a licitante que deixar de atender a qualquer exigéncia
prevista para a apresentagdo da Proposta Técnica.
qi/‘/
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6.3)- A tabela a seguir apresenta os quantitativos/limites a serem ohservados para
cada quesito da Proposta Técnica, ressalvadas as observagdes anteriores quanto
aos itens que ndo serdao computados nestes quantitativos/limites:

PROPOSTA TECNICA LIES Mé’g'ggg :;E LIRS
Raciocinio Basico 5 paginas
Estratégia def (?c!n?unicagéo o —
Publicitaria
Ideia Criativa 5 pecas
Estratégia de Midia e Nao Midia 5 paginas
Repertério 10 pecas
Relatos de Solugdes de Problemas de 2 cases |/ 5 pegas cada /
Comunicagéo - cases 3 paginas cada

ORIENTACOES E EXIGENCIAS RELATIVAS A PROPOSTA DE PRECOS:

7.1)- A proposta de pregos deverd ser apresentada pela licitante no invélucro 4,
observadas a forma de apresentagéo desse invélucro e as demais regras contidas no
edital do certame quanto a essa proposta.

7.2)- O invélucro 4 sera providenciado pela licitante e devera ser adequado ao seu
contelido, desde que inviolavel quanto as informagdes nele contidas, devendo ainda
ser identificado na forma prevista no edital.

7.3)- A Proposta de Pregos a ser inserida no invélucro 4 devera ser elaborada de
acordo com 0 modelo constante do edital do certame.

7.4)- Dentre outros aspectos, a Proposta de Pregos devera indicar:
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a) - o percentual de desconto que sera concedido 4 CMBH, incidente sobre os custos
internos de produgdo da CONTRATADA, apurados em relacéo a Lista de
Referéncia de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais;

b)- o percentual relativo a honoréarios a serem cobrados da CMBH, nos termos do
subitem 3.6.1 das Normas-Padrdo do CENP, para remunerar a CONTRATADA a
partir de estudo ou de criag8o intelectual da agéncia & contratagso ou pagamento do
servigo ou suprimento junto & fornecedores especializados, a serem calculados sobre
o valor respectivo. O percentual apresentado para honorarios devera ser de até 15%
(quinze por cento);

c)- o percentual relativo a honorarios a serem cobrados da CMBH, nos termos do
subitem 3.6.2 das Normas-Padréo do CENP, para remunerar a CONTRATADA nos
casos em que a sua responsabilidade se limitar exclusivamente & contratagéo ou
pagamento do servigo ou suprimento junto & fornecedores especializados, a serem
calculados sobre o valor respectivo. O percentual apresentado para honorarios
devera ser de no minimo 5% (cinco por cento) e no maximo 10% (dez por cento).

7.5) - A Comissdo Permanente de Licitagdo analisara as Propostas de Pregos
apresentadas pelas licitantes, observadas as regras constantes deste Anexo e do
corpo do edital do certame.

7.6)- Os percentuais ofertados seréo de exclusiva responsabilidade da licitante e nao
lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alterag&o, sob a alegagéo de erro, omiss&o ou qualquer outro pretexto.

7.7)- A proposta tera validade de 60 (sessenta) dias, contados da data de abertura
dos envelopes de precos.

7.8)- Quando da elaboraggo de sua Proposta de Pregos, devera a licitante levar em
consideragéo que todos os tributos e demais encargos incidentes sobre o objeto
desta licitag&o, inclusive custos com pessoal e de administrac3o, serdo de sua inteira
responsabilidade, ndo sendo aceita reivindicagio posterior para a inclusdo de
tributos, encargos e custos, salvo se houver comprovagéo de que sdo novos e
criados por ato de governo em data posterior & de apresentagéo da respectiva
proposta.
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- ANEXO “C" DO PROJETO BASICO -
CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

1 - NOTA TECNICA:

1.1 - Para efeito de célculo da Nota Técnica (NT), referente & Proposta Técnica,
seréo considerados os critérios a seguir indicados.

1.2 - A Subcomiss&@o Técnica, constituida nos termos da Lei Federal n® 12.232/2010,
analisara as Propostas Técnicas das licitantes, as quais atribuird pontos para os
quesitos abaixo (com no maximo quatro casas decimais), segundo critérios
técnicos, considerando a seguinte pontuagéo maxima:

INVOLUCRO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

NEstE Ahlexd QUESITO TOTAL MAXIMA
131 Raciocinio Basico 18
1.3.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria 20
1.3.3 Ideia Criativa 22
1.3.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia 10
TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS ()= 70

INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFORMAGOES DA LICITANTE

NESTE AExd QUESITO TOTAL WA
1.3.5 Capacidade de Atendimento 12
1.3.6 Repertério 9
1.3.7 Relatos de Solu.gﬁef de Problemas de 9
Comunicagéo - cases
TOTAL MAXIMO POSSIVEL DE PONTOS (Il ) = 30
PONTUAGCAO GERAL MAXIMA (1+11) = 100

o
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1.2.1 - A definicdo da pontuagdo maxima indicada para cada quesito na tabela do
subitem 1.2 deste Anexo teve como pardmetro a sugestso de pontuagédo contida na
tabela do ANEXO Il da Instrugdo Normativa n° 3/2018 da Secretaria Especial de
Comunicagéo Social da Presidéncia da Republica, com a devida adequagéo as
particularidades de atuagdo da CMBH e as informagdes integrantes do briefing por
esta elaborado.

1.2.2 - Para todas as pontuagbes e notas relacionadas a este Anexo deverdo ser
consideradas apenas quatro casas decimais, desprezando-se as demais e o
sistema de arredondamento, observando-se também o disposto no subitem 3.4 deste
mesmo Anexo.

1.3 - Os pontos para cada quesito serdo assim distribuidos por cada membro da
Subcomissdo Técnica:

1.3.1 - Na avaliacdo do guesito Raciocinio Basico (total maximo de 18 pontos),

sera avaliada a acuidade de compreensdo, por meio_da verificacio dos
sequintes itens:

a)- das caracteristicas da CMBH e das atividades que sejam
significativas para a sua comunicag&o publicitaria: 0 a 4,5 pontos;

b)- da natureza, da extenssio e da qualidade das relagdes da CMBH
com seus puUblicos: 0 a 4,5 pontos;

¢)- do papel da CMBH no atual contexto social, politico e econdémico: 0 a
4,5 pontos;

d)- da linha especifica de comunicagéo a ser adotada pela CMBH, na
visdo da Agéncia: 0 a 4,5 pontos.

1.3.2 - Na avaliacdo do _quesito Estratégia de Comunicagédo Publicitaria (total
maximo de 20 pontos), serdo verificados os sequintes itens:

a)- a adequagéo do partido tematico e o conceito propostos a natureza e
a qualificagdo da CMBH e ao seu problema especifico de comunicacao:
0 a 8 pontos;

b)- a consisténcia Idgica e a pertinéncia da argumentagso apresentada
em sua defesa: 0 a 6 pontos;

c)- a riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a
comunicagéo da CMBH com seus publicos: 0 a 6 pontos.

1.3.3 - Na avaliacdo do quesito Ideia Criativa (total maximo de 22 pontos), serdo
verificados os seguintes itens: _Z
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a)- sua adequacdo a comunicagio da CMBH: 0 a 3 pontos;

b)- a multiplicidade de interpretages favoraveis que comporta: 0 a 3
pontos;

c)- a cobertura dos segmentos de puoblico ensejada por essas
interpretagdes: 0 a 3 pontos;

d)- a originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem: 0 a
3 pontos;

e)- a simplicidade da forma sob a qual se apresenta: 0 a 3 pontos;

f)- sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua inser¢do na
sociedade: 0 a 3 pontos;

g)- os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecgas apresentados: 0 a 2 pontos;

h)- a compatibilizagéo da linguagem das pegas aos meios propostos: 0 a
2 pontos.

1.3.4 - Na avaliacdo do quesito Estratégia de Midia e Nao Midia (total maximo de
10 pontos), serao verificados os seguintes itens:

a)- conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos do publico prioritario: 0 a 2 pontos;

b)- capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos: 0 a 2
pontos;

¢)- consisténcia do plano simulado de distribuigao das pegas em relagéo
as duas alineas anteriores: 0 a 2 pontos;

d)- economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicéo de pegas: 0 a 2 pontos;

e)- criatividade na proposigéo de pegas de midia e n&o midia: 0 a 2
pontos.

1.3.5 - Na avaliacdo do guesito Capacidade de Atendimento (total maximo de 12
pontos), serdo verificados os sequintes itens:

a)- a pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagéo dos
prazos méaximos indicados na proposta as necessidades da CMBH: 0 a
4 pontos;

b)- as informagdes de comunicagdo a serem colocadas regularmente &
disposicdo da CMBH, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato: 0 a 4 pontos;

¢)- a operacionalidade do relacionamento entre a CMBH e a Agéncia,
esquematizado na proposta: 0 a 4 pontos.
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1.3.6 - Na avaliagédo do quesito Repertério (total maximo de 9 pontos), observar-

se-a a capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a
outros clientes, verificando-se os sequintes itens:

a)- a ideia criativa e sua pertinéncia: 0 a 3 pontos;
b)- clareza da exposicéo: 0 a 3 pontos;
¢)- qualidade de execugéo e acabamento: 0 a 3 pontos.

1.3.7 - Na_avaliacio do_quesito Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacdo - cases (total maximo de 9 pontos), serdio verificados os
sequintes itens:

a)- a concatenacao légica da exposigio: 0 a 2,25 pontos;

b)- a evidéncia de planejamento publicitario: 0 a 2,25 pontos;

c)- a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e

solugado: 0 a 2,25 pontos;

d)- a relevancia dos resultados apresentados: 0 a 2,25 pontos.

1.4 - A Subcomisséao Técnica reavaliard a pontuagéo atribuida a um quesito sempre
que a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo dada por seus membros for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagéo total maxima daquele quesito, com o
fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos postos neste Anexo.

1.5 - No caso do subitem 1.4 deste Anexo, persistindo a diferenga de pontuagio
prevista apés a reavaliagdo do quesito, os membros da Subcomissdc Técnica,
autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes
que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomiss@o e passara a compor o processo
licitatério.

1.6 - Se houver desclassificagao de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposicdes do edital do certame, ainda assim serd atribuida pontuagédo aos seus
quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que
expirem os prazos para interposicéo de recursos relativos a esta fase da licitaggo,
exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagéo do proponente
antes da abertura do invélucro 2 (via identificada do Plano de Comunicagéo
Publicitaria).
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1.7 - A Pontuacdo Final (PF) do quesito, a ser calculada pela Subcomisséo Técnica,
corresponderéa a4 soma da média aritmética simples dos pontos dados por cada

membro da Subcomisséo para cada item daquele mesmo quesito.

1.8 - A Pontuagdo Técnica (PT) da licitante, a ser calculada pela Comissdo
Permanente de Licitacdo, sera a soma da Pontuagédo Final (PF) de cada um de seus
quesitos de 1.3.1 a 1.3.7 deste Anexo, ou seja, PT = (PF 1.3.1 + PF 1.3.2 + PF 1.3.3
+ PF 1.3.4 + PF 1.3.5 + PF 1.3.6 + PF 1.3.7).

1.9 - Sera DESCLASSIFICADA a licitante que obtiver Pontuagédo Técnica igual a
0 (zero).

1.10 - A Nota Técnica (NT) de cada licitante classificada serad aferida pela
Comissdo Permanente de Licitacdio, segundo os critérios acima estabelecidos,
aplicando-se posteriormente a seguinte formula:

Pontuagao Técnica da licitante

Maior Pontuagao Técnica apurada dentre as licitantes

2 - NOTA PRECO:

2.1 - Para a apuragdo da Nota Prego (NP) de cada licitante, dever-se-a, antes,
calcular a Nota Prego-1 (NP-1), a Nota Prego-2 (NP-2) e a Nota Prego-3 (NP-3)
relativas aos subitens 1, 2 e 3, respectivamente, da Proposta de Pregos de cada
licitante, conforme se segue:

2.2 - A Nota Prego-1 (NP-1) de cada licitante esta relacionada ao percentual de
desconto a ser concedido pela CONTRATADA a CMBH (subitem 1 da Proposta de
Pregos), incidente sobre os custos internos de producdo da CONTRATADA,
apurados em relag&o & Lista de Custos Internos vigente do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais e serd apurada da seguinte maneira:

Percentual de Desconto proposto pela licitante
Maior Percentual de Desconto proposto dentre as licitantes

NP-1 =

2.3 - A Nota Preco-2 (NP-2) de cada licitante esta relacionada ao percentual relativo
aos honorarios a serem cobrados da CMBH pela CONTRATADA (subitem 2 da
Proposta de Pregos), nos termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padrao do CENP, ; Z

@&‘“ 55 &

s
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para remunerar a CONTRATADA nos casos de contratacio de servicos e
suprimentos contratados junto a fornecedores especializados, a serem calculados
sobre o valor respectivo, sendo apurada da seguinte maneira:

Menor Percentual de Honorarios proposto dentre as licitantes
Percentual de Honorarios proposto pela licitante

NP-2 =

2.4 - A Nota Prego-3 (NP-3) de cada licitante est4 relacionada ao percentual relativo
aos honorarios a serem cobrados da CMBH pela CONTRATADA (subitem 3 da
Proposta de Pregos), nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-Padrio do CENP,
para remunerar a CONTRATADA nos casos em que a sua responsabilidade se
limitar exclusivamente & contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, a
serem calculados sobre o valor respectivo, sendo apurada da seguinte maneira;

Menor Percentual de Honorarios proposto dentre as licitantes
Percentual de Honorarios proposto pela licitante

NP-3 =

2.5 - A Nota Preco (NP) de cada licitante correspondera a média aritmética simples
de suas Notas Precos 1, 2 e 3, conforme abaixo:

NP-1 + NP-2 + NP-3
3

3 - NOTA FINAL:

3.1 - As licitantes serdo classificadas em ordem decrescente de Nota Final, aferida
mediante aplicagdo de formula seguinte, sagrando-se vencedora do certame a
licitante habilitada que tiver obtido a maior Nota Final.

NF = (0,6 x NT) + (0,4 x NP)

Onde: NF é a Nota Final da licitante;
0,6 é a ponderagao da Nota Técnica

& -
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NT é a Nota Técnica da licitante;
0,4 é a ponderagao da Nota Prego;
NP é a Nota Prego da licitante.

3.2 - Serao consideradas apenas quatro casas decimais na Nota Final (NF),
desprezando-se as demais. N&o havera arredondamento.

3.3 - Em caso de empate na Nota Final (NF), a Comissdo Permanente de Licitag&o
definira a ordem de classificacio das propostas de igual nota mediante sorteio, em
reunido pblica convocada previamente para este fim.

3.4 - A regra das quatro casas decimais prevista no subitem 3.2 acima vale também
para todos os demais célculos indicados neste Anexo, sejam eles intermediarios ou
finais.

3.5 - Nao se admitira proposta que apresente pregos/percentuais simbélicos, irrisérios
ou zerados, incompativeis com os pregos/percentuais praticados no mercado, exceto
quando se referirem a materiais e instalagbes de propriedade da licitante, para os
quais ela renuncie 3 parcela ou a totalidade da remuneragéo, o que devera, quando
for este o caso, ser informado pela licitante em sua proposta comercial, durante a
reunido publica ou ainda, a critério da Comissdo Permanente de Licitagéo, em
resposta a diligéncia a ser feita por esta.




A | w Disponivel em (https:/imww.crmbh.mg.gov.br (https://www.cmbh.mg.gov.br)} y

Casablanca Comunicacéao
(https://www.cmbh.mg.gov.br/transparenciallicitacoes/esclarecimentos_impugnacoes/70757)

Estado: Nr
Respondido s
Tipo de Solicitagdo; Esclarecimento d.Uu
Texto:

Por favor, soicitamos a gentileza de prestar o esclarecimento abaixo:

Podemos ter na Estratégia de Midia e Nao Midia mais pegas além das 5 que serdo exemplificadas na ldeia Criativa?

Licitagdo Relacionada: , W
Contratagéo de servigos de publicidade, por intermédio de 1 (uma}) Agéncia de Propaganda
Resposta: .ﬂ

Prezado (a) licitante,

Agradecemos o contato.
Em relacio ao seu pedido, cumpre esclarecer o que se segue:

No que concerne 4 Estratégia de Midia e Nao Midia, o Edital da CC n® 04/2021 néo define um nimero maximo de pegas a serem veiculadas ou distribuidas. Ou seja: & possive! ter na Estratégia de Midia e N2o Midia mais do que 5

pegas publicitarias.

Comissao Permanente de Licitag&o.

'Data da Resposta:
17/101/2022 - 15:43



A i .o Disponivel em (https://www.cmbh.mg.gov.br {hitps:/Amww.cmbh.mg.gov.br))
F |

Silvia Buchalter
(https://iwww.cmbh.mg.gov.br/transparenciallicitacoes/esclarecimentos_impugnacoes/70759)

Estado:

Respondido au
Tipo de Solicitagdo: Esclarecimento -
Texto: MJ
Bom dia, em nome da RC Comunicagao, solicito o seguinte esclarecimento:

Conforme item 3.6.c do Anexo B, com relagao & Ideia Criativa, onde ¢ estipulado que uma das eniregas deve ser uma pega de "Outdoor’, podemos entender Oufdoor como qualquer pega de Out of
home {midia exterior)?

Obrigada

Licitagdo Relacionada:
Contratagao de servigos de publicidade, por intermédio de 1 (uma) Agéncia de Propaganda

Resposta: 'ﬂ

'J’-‘

Prezado (a) licltante,

Agradecemos o contalo.

Em relagéo ao seu pedido, cumpra esclarecer o que se segue:

Nao. Neste caso, entende-se por outdoor o tradicional painel de madeira ou metal que aceita anuncios impressos em papel ou lona,

Comissdo Permanente de Licitagéo.

Data da Resposta:
17/01/2022 - 15:49
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Ronilda Motta
?nnm“\\ééébacj.3@.@o<.c_,:_.m:mvmﬁm:Qm\_mo:moomm\mmo_mBomBm:.ﬂomlmBncmzmoomm\woﬁé

Estado:

Texto:
Bom dia, em nome da RC Comunicagio, solicito o seguinte esclarecimento:

Respondido d
Tipo de Solicitagao: Esclarecimento

®
ltem 5.3, i)-Repert6rio, C), Videos fornecidos em DVD e spots e/ou jingles em CD, néio regravaveis™.

Pergunta: Nao consta a forma de apresentagéo das pegas graficas e determina a gravacéo de videos em DVD e spots efou jingle em CD, Todo o repertorio, incluindo, videos, spots e pegas graficas podem ser
gravados em um tnico DVD?

b

Obrigada,

N

Ronilda Motta

Licitagdo Relacionada:

Contratacsio de servigos de publicidade, por intermédio de 1 (uma) Agéncia de Propaganda
Resposta:

Prezado (a) licitante,

Agradecemos o contato.
Em relagio ao seu pedide, cumpre esclarecer o que se segue:

1. Sim. Os exemplos de pegas graficas poderdo ser apresentados em qualquer formato ascolhido pelas Licitantes, desde que sejam observados os regramentos do Edital e que sejam devidamente identificadas as pegas.

Comissao Permanente de Licitagéo.
Data da Resposta:
17101/2022 - 16:56
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Maristela Carvalh Caldas
Arznm”\\ééé.oacs.3@.©o<._u%.m:m_om«m:o_m\_woxmoomm\mmo_m«momBm:ﬁomlmBucmsmoomm\ugmov

Estado: V
Respondido nﬁ

Tipo de Solicitagao: Esclarecimento

Texto:
O quesito da idéia criativa sera composta apenas de 05 exemplos de pecas publicitarias ou deveremos apresentar também a defesa da campanha { conforme disposto no item 3.1 "d" do Edital?

A defesa da carnpanha descrita no jtem 3..1 "d" deve ser apresentada em quantas paginas e denfro de qual Quesito do Plano de Comunicagéo?
Licitagdo Relacionada:

Contratagio de servicos de publicidade, por intermédio de 1 (uma) Agéncia de Propaganda

Resposta:

Prezado (a) licitante,

Agradecemos 0 contato.
£m relagiio ao seu pedido, cumpre esclarecer 0 que se segue:

No quesito "Idgia Criativa” deveréo ser apresentados apenas os 5 exempios de pecas publicitarias.
A defesa da campanha deveré ser apresentada no quesito "Esiratégia de Comunicaggo Publicitaria® (letra “b" do subitem 3.6 do Anexo B do Projeto Basico).

O numero de paginas para a apresentago da "Estraiégia de Comunicagso Publicitéria” (dentro da qual deverd ser feita a defesa da proposta) é aquele previsto na letra "b” do subitern 3.6 do Anexo B do Projeto Bésico.

Comissdo Permanente de Licitacao.
Data da Resposta:
18/01/2022 - 11:58

(‘/./‘

M



Lume Comunicacao

Al u Disponivel em (https://www.cmbh.mg.gov.br (hitps:/fwww.cmbh.mg.gov.br))

A:ﬁnm“\\ééé.oav:.3@.@o<.c_é,m:mvmﬁmsomm\_wo:moomm\mmo_m«mOMBm:ﬁomLBn:@:moomm\.\o.\m&

Estado:

Respondido

Tipo de Solicitagdo: Esclarecimento
Texto:

Bom dia,

Segue pedido de esclarecimento:

ltem 5.3, ll}-Repertério, C), Videos fornecidos em DVD e spots efou jing

N

—

2

les em CD, ndo regravaveis”.

Pergunta: A forma de apresentagao das pegas gréaficas sergo impressas no formato A37

Cbrigada, Marina.

Licitag&o Relacionada:

Contratagdo de servigos de publicidade, por intermédio de 1 {uma) Agéncia de Propaganda

Resposta:

Prezado (a) licitants,

Agradecemos o contato.

Em relagao ao seu pedido, cumpre esclarecer o que se segue:

Os exemplos de pegas gréficas, no Repertdrio, poderédo ser apresentados em qualqg

Comissdo Permanenie de Licitaco.
Data da Resposta:
18/01/2022 - 16:25

uer formato escolhido pelas Licitantes, desde que sejam observados os regramentos do Edital e que sejam devidamente identificadas as peg¢as.
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Lume Comunicacao
Szvmu\\ééi.o:%:.3@.@o<.c«\:m:mvmqo:omm\_woxmoomm\mmo_mqmowBm:ﬁomlwBvc@:moommioumd

Zstado:

Respondido V
Tipo de Solicitagao: Esclarecimento %M
Texto:

Boa tarde,

Segue questionemento referente a concorréncia N° 04/2021

No item 3.6 ¢) Cita que as pegas poderdo ser apresentadas em forma de layout, rofeiro e story board. Serao aceitos monstros de dudio e internet.

No ltem 3.7 Cita que as pecas deverdo ser impressas em Supremo (A3), as midias eletrénicas, por sua vez, deverao ser apresentadas em CD ou DVD.
Pergunta:

1) Somente os monstros deverdo ser apresentados em CD ou DVD correto? _ M

2) As pegas, roteiros, siory board deverao ser impressos ha prancha correto?

Qbrigada, Marina.

Licitagio Relacionada:
Contratagéo de servicos de publicidade, por intermédio de 1 (uma) Agéncia de Propaganda
Resposta:

Prezado (a) licitante,

Agradecemos o contato.



1) 8im. Conforme edital, os exemplos de pegas da Ideia Criativa referentes & midia impressa ou outras apresentacdes semelhantes deverdo ser apresentados em papel supremo formato A3. Os exemplos de pegas da Ideia Criativa

relativos a midias eletrdnicas, por sua vez, deverdo ser apresentados em CD ou DVD, exacutaveis em sistema operacional Windows, os quais deverdo ser afixados em papel supremo ou apresentados dentro de envelops branco

préprio para CD ou DVD.

| g

2) Sim. Conforme expiicado no item 1. 2

Comissdo Permanente de Licitagso.
Data da Resposta:
18/01/2022 - 13:10
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Fazenda comunicagao
?zvm”\\ééé.oq:cs.am.@oﬁvi@m:mnm«m:owm\_ﬂo:moomm\mmo_mﬁoom3mnﬁomlmancosmoommﬁou@wv

Estado:

Respondido
Tipo de Solicitagdo: Esclarecimento M.!
Texto: QQWJ

Bom dia, em nome da Fazenda Comunicagéo, solicito 0 seguinte esclarecimento:

sobre ANEXO B, ltem.3.6 as pecas da ideia criativa devem apresentar texto de defesa, ou ndo? Se sim, deverdo ser apresentadas em caderno anico?

Licitagdo Relacionada:
Contratagsio de servigos de publicidade, por intermédio de 1 (uma) Agéncia de Propaganda

Resposta: = W
Prezado (a) licitante, .

U

Agradecemos o contato,

Conforme alinea “c” do subitem 3.6 da Projeto Basico, a ldeia Criativa devera ser apresentada sob a forma de exemplos de pecas publicitérias, que corresponderdo a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele

explicitados na Estratégia de Comunicagao Publicitéria da campanha simulada.

Comissio Permanente de Licitagio.

Data da Resposta:
20/01/2022 - 09:41
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Disponivel em {hitps://www.cmbh.mg.gov.br (https:/fwww.cmbh.mg.gov.br))

RC Comunicacgao
(https://www.cmbh.mg.gov.br/transparenciallicitacoes/esclarecimentos_impugnacoes/70792)

Estado:

Respondido

Tipo de Solicitagdo: Esclarecimento Wﬂ
Texto: dﬂd
Bom dia,

em nome da RC Comunicacao, solicito o seguinte esclarecimento:

Conforme item 3.1), a apresentagéo do Plano de Comunicagéo Publicitaria devera seguir a seguinte formatagéo:
a)- titulo: - fonte times new roman , corpo 14, negrito; M
b)- subtitulo: - fonte times new roman , corpo 12, negrito; .au

C)- corpo do texto: - niimero maximo de 20 (vinte) linhas em cada pagina;
- fonte times new roman, corpo 12, normal;

Perguntas:

1. A definicdo do critério de titulo e subtitulo é da licitante? Caso nio, qual o critério deve ser estabelecido?
2, O titulo e subtitulo ndo devem ser considerados dentro do nimero de 20 (vinte) linhas no corpo do texto, conforme citado na linha C?

Obrigada,

Reonilda Motta

Licitagdo Relacionada:

Contratacio de servigos de publicidade, por intermédio de 1 (uma) Agéncia de Propaganda
Resposta:

Prezado (a) licitante,



V& S

Agradecemos o contato.

1 — A definicio é a da ABNT - NBR 14724, de acordo com a norma, ttulo € “palavra, expresséo ou frase que designa o assunto ou o contetido de um trabalho”. Ja subtitulo sao as “informagbes apresentadas depois do titulo,

visando esclarecé-lo ou complementa-lo, de acordo com o contetido do frabaiho.

2 - O titulo e o subtitulo ndo entram no limite de 20 {vinte) linhas no corpo do texic, em conformidade com o que prescreve a alinea "C* do subitem 3.1 do Anexo “B" do Projeto Basico. - m

Comisséo Permanente de Licitagao.
Data da Resposta:
20/01/2022 - 09:43



CAMPANHA:
: PONTUACOES DOS ITENS MEDIA DOS
PONTUACAO PONTOS
QUESITO ITENS MAXIMA DO | MEMBRO | MEMBRO | MEMBRO
ITEM DADOS PARA
1 2 3 CADA ITEM
a)- Das caracteristicas da CMBH e das atividades que
1 sejam significativas para a sua comunicagdo| 4,5 pontos
publicitaria —»
b)- Da natureza, da extensdo e da qualidade das
lagdes da CMBH ibli > 5 Rentos
(Raciocinio | relagdes da com seus publicos =
Bésico) c)- ’I?o papel :ia 'CMBH no atual contexto social, 4,5 pontos
e Maximo = | politico e econémico —»
18 pontos. | d)- Da linha especifica de comunicagio a ser adotada 4.5 pontos
® 20% = 3,6 | pela CMBH, na visdo da Agéncia —» » P
pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —» —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 1 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
a)- A adequagdo do partido temdtico e o conceito
2 propostos a natureza e a qualificagdo daCMBH e ao | 8 pontos
seu problema especifico de comunicacio —»
(Estratégia | b)- A consisténcia légica e a pertinéncia da 6 Bantas
de argumentacdo apresentada em sua defesa w—p- P
Comunica- |c}- A riqueza de desdobramentos positivos desse
¢do conceito para a comunicacdo da CMBH com seus| 6 pontos
Publicitdria) | publicos —p
® Maximo = | Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —=b —_
20 pontos.
©20% =4 PONTUACAO FINAL DO QUESITO 2 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
pontos.
a}- Sua adequacdo a comunicag¢io da CMBH —» 3 pontos
b)- A multiplicidade de interpretagbes favoraveis 3 pontos
que comporta —p
c)- A cobertura dos segmentos de publico ensejada
. - 3 pontos
por essas interpretacoes —p
d)- A originalidade da combinagio dos elementos 3 pontos
3 que a constituem —p P
(Ideia -e_)-’A simplicidade da forma sob a qual se apresenta 3 pontos
Crllat'lva) f)- Sua pertinéncia as atividades da CMBH e a sua 3 pontos
® Maximo = | ;,cerc50 na sociedade —» P
2222 ;nzo:.“ g)- Os desdobramentos comunicativos que enseja,
° © = %% | conforme demonstrado nos exemplos de pecas 2 pontos
pontos. apresentados —p
h)- .A compatibilizagdo da linguagem das pecas aos 2 pontos
meios propostos b
Pontuacdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) ——p —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 3 (soma das médias dos pontos dados para cada item) =—»
a)- Conhecimento dos hdbitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos do publico prioritario 2 pontos
4 b
b)- Capacidade analitica evidenciada no exame 2 Bont
desses habitos —p pantos
(Estratégia | c)- Consisténcia do plano simulado de distribuicio 2 e e
de Midia e | das pecas em relagdo as duas alineas anteriores —» P
N&o Midia) | d)- Economicidade da aplicagio da verba de midia,
® Maximo = | evidenciada no plano simulado de distribui¢io de| 2 pontos
10 pontos. | pegas —p
®20%=2 e): Cri?tj'vidade na proposicdo de pecas de midia e 2 pontos
pontos. nio midia =—p
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) =——p —
PONTUACAO FINAL DO QUESITO 4 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formulario e/ou folha a parte. P : \
J/ _..--"--F./ {’:\ \ g AW 4
Ao = \W
) ; B




LICITANTE:

a)- A pertinéncia da sistematica de atendimento e a
5 adequacdo dos prazos maximos indicados na 4 pontos
proposta as necessidades da CMBH —p
(Capaci- |b)- As informagdes de comunicagdo a serem
dade de | colocadas regularmente a disposicdo da CMBH, sem | 4 pontos
Atendimen- | 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato —»
to) c)- A operacionalidade do relacionamento entre a 4 pontos
o Maximo = | CMBH e a Agéncia, esquematizado na proposta —» P
f2ipontos. Pontuacio total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p
®20%=2,4
pontos. PONTUACAO FINAL DO QUESITO 5 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
6 a}- A ideia criativa e sua pertinéncia —» 3 pontos
(Reperté- | b)- Clareza da exposigdo —p 3 pontos
rio
) ¢}- Qualidade de execucso e acabamento —p 3 pontos
® Maximo =
9 pontos. Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —p
®20%=1,8 ~ o i
pontos PONTUACAO FINAL DO QUESITO 6 (soma das médias dos pontos dados para cada item) —»
7 a)- A concatenagdo légica da exposicio —» 2,25 pontos
(Relatos de | b)- A evidéncia de planejamento publicitirio —» 2,25 pontos
SollicBeside c)- A consisténcia das relages de causa e efeito
Problemas ~ 2,25 pontos
d entre problema e solugdo —»
e
Comunica- | d)- A relevancia dos resultados apresentados —p» 2,25 pontos
¢do - cases) N )
Pontuagdo total do quesito dada por cada membro (ver 20%) —b»
e Mdximo =
9 pontos.
®20%=1,8 PONTUAGCAO FINAL DO QUESITO 7 (soma das médias dos pontos dados para cada item} —»
pontos.

Para justificar as pontuagdes, utilizar a o verso deste formulario e/ou folha a parte.




