CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

CONCORRENCIA N° 05/2019

A CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE, doravante denominada CMBH,
inscrita no CNPJ sob o n° 17.316.563/0001-96, com sede na Avenida dos
Andradas, n°® 3.100, Bairro Santa Efigénia, nesta Capital, torna publico, para
conhecimento dos interessados, que realiza a presente licitagdo visando a

contratagao do objeto abaixo indicado.

OBJETO

Contratagcao de servigos de publicidade, por intermédio de 1 (uma) Agéncia de
Propaganda, conforme as condicdes e especificacbes constantes deste edital e de

Seus anexos.

MODALIDADE TIPO

Concorréncia Técnica e Preco

CALENDARIO PARA A SESSAO PUBLICA E ENTREGA DOS INVOLUCROS 1,
2, 3 e 4, COM AS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS

Data: 15/12/2020 (quinze de dezembro de dois mil e vinte)

Horario: A partir das 13:30 horas (treze horas e trinta minutos)

Endereco: Avenida dos Andradas, n° 3.100, Hall da Presidéncia, Bairro Santa
Efigénia, Belo Horizonte/MG.

Referéncia de horario: Brasilia/DF

ENTREGA DO INVOLUCRO 5, COM OS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

Em dia e horario a serem posteriormente marcados.

Belo Horizonte, 26 de outubro de 2020.

Priscila Caroline Cardim Santana Rodrigues

Presidente da Comissdo Permanente de Licitagcao

Assinado digitalmente por
Bruno Valadao Peres Urban

Vice-Presidente da Comissao Permanente de Licitagao
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1 LEGISLAGAO APLICAVEL E ANEXOS DO EDITAL

1.1 - Esta licitacdo obedecera, no que couber, aos seguintes dispositivos legais e
normativos:
a) Normas e documentos que regem a atividade de publicidade e propaganda,
em especial:
* Lei Federal n° 12.232/2010;
* Lei Federal n° 4.680/1965;
» Decreto Federal n° 57.690/1966, parcialmente modificado pelo Decreto
Federal n°® 4.563/2002;
« Codigo de Etica dos Profissionais de Propaganda, instituido pelo |
Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e incorporado a Lei
Federal n® 4.680/1965;
» Cbdigo de Autorregulamentacao Publicitaria, de 1978;
* Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, ultima edicdo, editadas pelo
Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP);
* Demais normas e dispositivos aplicaveis as Agéncias de Propaganda e aos

servicos a serem contratados;

b) Lei Federal n° 8.666/1993;

c) Lei Complementar Federal n° 123/2006;

d) Normas constantes deste edital.

1.2 - Os servigos serao realizados na forma de execucéo indireta, sob a égide da Lei
Federal n° 12.232/2010 e mediante a aplicagao, de forma complementar, dos demais

dispositivos citados no subitem 1.1 supra.

1.3 - Constituem anexos deste edital e dele fazem parte integrante:

a) ANEXO | DO EDITAL - Projeto Basico;
a.1) ANEXO “A” DO PROJETO BASICO - Briefing;

a.2) ANEXO “B” DO PROJETO BASICO - Orientagbes e exigéncias
relativas a Proposta Técnica;
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a.3) ANEXO “C” DO PROJETO BASICO - Critérios de julgamento das

propostas;
b) ANEXO Il DO EDITAL - Modelo para apresentagdo da Proposta de Preco;
c) ANEXO Il DO EDITAL - Modelo de declaragdo de que ndo emprega menor;
d) ANEXO IV DO EDITAL - Modelo de carta de credenciamento;
e) ANEXO V DO EDITAL - Modelo de declaragao de condigdo de ME ou EPP;
f) ANEXO VI DO EDITAL - Minuta de contrato;

f.1) ANEXO UNICO DO CONTRATO - Quadro de percentuais e
especificagdo do objeto;
g) ANEXO VII DO EDITAL - Imagem ilustrativa do envelope padronizado.
1.4 - As regras e os critérios para elaboragao, apresentagao, julgamento e pontuagao

das Propostas Técnicas e de Precos, bem como para apresentagao dos documentos

de habilitagdo, encontram-se descritos neste edital e em seus anexos.

2 CONDIGOES PARA PARTICIPAGAO E DECLARAGAO DE ME OU EPP

2.1 Podera participar desta licitagao a empresa do ramo pertinente ao seu objeto e
apta ao seu cumprimento, que atenda aos requisitos deste ato convocatoério e da
legislacao especifica e, especialmente, que satisfaga a definicdo de “Agéncia de
Propaganda”, operando nos termos da Lei Federal n° 4.680/1965 e do Decreto
Federal n°® 57.690/1966.

2.2 - Nao podera participar desta licitagdo a empresa que se enquadrar em
qualquer caso de proibigdo previsto na legislacdo vigente e neste edital,

especialmente em uma ou mais das situagdes a seguir:
a) suspensa de participar em licitagao e impedida de contratar com a CMBH;

b) declarada inidébnea para licitar ou contratar com quaisquer 6rgaos da

Administracédo Publica;

c) impedida de licitar e contratar com o Municipio de Belo Horizonte;
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d) com faléncia decretada, sob concurso de credores ou em processo de

dissolucao ou liquidagao;
e) cujo objeto social ndo seja compativel com o objeto desta licitagao;

f) em consoércio, conforme fundamentagao constante do subitem 15.11 do
ANEXO | deste edital;

g) enquadrada nas vedacdes previstas no artigo 9° da Lei Federal n° 8.666/1993

e nas do artigo 42 da Lei Organica do Municipio de Belo Horizonte;

h) cujo sécio majoritario tenha sido punido com a proibicdo de contratar com o
poder publico nos termos dos incisos |, Il e lll do art. 12 da Lei Federal
8.429/1992;

i) proibida de contratar com o poder publico na forma da legislagao vigente;

j) entidades estrangeiras que nao tenham representagao legal no Brasil com
poderes expressos para receber citagdo e responder administrativa ou

judicialmente.

2.21 - A participagdo de empresa em processo de recuperagao judicial
condiciona-se a apresentacao, na fase de habilitagcdo, do plano de recuperagao
aprovado e homologado judicialmente, nos termos do art. 58, da Lei Federal n°
11.101/2005, podendo a Administracao realizar diligéncias para que a licitante

comprove sua capacidade econdmico-financeira para assumir o contrato.

2.2.2 - A observancia das vedacgdes do subitem 2.2 deste edital é de inteira
responsabilidade da licitante que, pelo descumprimento, sujeitar-se-a as
penalidades cabiveis.

2.2.3 - Sera realizada consulta para verificagdo dos impedimentos nos seguintes

cadastros:

a) Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS) e Cadastro
Nacional de  Empresas Punidas (CNEP), ambos no sitio

<www.portaltransparencia.gov.br>;

b) Cadastro Nacional de Condenagbes Civis por Ato de Improbidade
Administrativa e Inelegibilidade do Conselho Nacional de Justica (CNJ) no

sitio <www.cnj.jus.br>.



http://www.portaltransparencia.gov.br/
http://www.cnj.jus.br/
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2.3 - A licitante que cumprir os requisitos legais para qualificagdo como
Microempresa (ME) ou Empresa de Pequeno Porte (EPP), conforme previsto no
art. 3° da Lei Complementar Federal n° 123/2006, e que n&o estiver sujeita a
quaisquer dos impedimentos do § 4° do referido artigo, caso tenha interesse em
usufruir do tratamento favorecido estabelecido na citada lei, devera indicar sua
condicdo de ME ou EPP por meio de declaragao emitida pela proépria licitante,
conforme modelo constante do ANEXO V deste edital.
2.3.1 - A declaracdo a que se refere o subitem 2.3 deste edital devera ser
entregue pela licitante quando do credenciamento de seu representante, sob
pena de PERDA DO DIREITO aos beneficios que |he sdo conferidos pela Lei
Complementar Federal n® 123/2006.
2.3.2 - A declaragdo de condicdo de ME ou EPP (ANEXO V deste edital)
podera, por opgao da licitante, ser preenchida por seu representante legal ja
confirmado e entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo ainda na fase de
credenciamento da reunido publica de abertura do certame.
2.3.3 - A licitante que apresentar declaracao falsa respondera por seus atos,
civil, penal e administrativamente.

2.4 - A simples participac¢ao da licitante neste certame implica:

a) o pleno conhecimento e a integral aceitacdo de todas as condigbes
estabelecidas neste edital e em seus anexos, desde que ndo constem da
documentacdo apresentada pela licitante dados ou informagdes que

contradigam as regras do ato convocatério;
b) a total sujeigao a legislacao pertinente;

c) a inexisténcia de fatos impeditivos para a sua habilitagdo neste certame,
observado o disposto no subitem 2.4.1 seguinte.

2.4.1 - Caso ocorra a superveniéncia de fato impeditivo da habilitagdo, apds a
emissao dos documentos mencionados nos subitens 8.4.1 a 8.5.1 deste edital,
fica a licitante obrigada a declara-la, na forma do § 2° do art. 32 da Lei Federal

n°® 8.666/1993, sob pena de aplicagdo das penalidades legais cabiveis.
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3 ENTREGA DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS E DOS DOCUMENTOS
DE HABILITAGAO

3.1 - A partir das 13:30 horas do dia 15/12/2020, no Hall da Presidéncia da CMBH (Av.
dos Andradas, n° 3.100, Bairro Santa Efigénia, nesta Capital), a Comissdo Permanente
de Licitagdo dara inicio ao credenciamento dos representantes das licitantes e,
imediatamente apods o término deste, ao recolhimento dos 4 (quatro) invélucros das
licitantes, sendo trés invélucros distintos para a Proposta Técnica e um involucro unico

para a Proposta de Prego, conforme se segue:

INVOLUCRO 1:

e Caracteristicas:

» invélucro opaco e padronizado, sob a forma de um envelope tipo saco
grande, cor parda, com as medidas aproximadas de 41 cm x 31 cm, sem nada
impresso em seu verso e com a impressao do brasao da CMBH ao lado dos
seguintes dizeres: “Camara Municipal de Belo Horizonte Concorréncia 05/2019
involucro 01” em seu anverso, a ser fornecido previamente pela CMBH, a partir
do dia 29/10/2020.

» A ilustracio do modelo padronizado do invélucro 1 consta nho ANEXO Vil

deste edital, devendo a empresa conferir a correspondéncia no _ato de sua

retirada junto a Secao de Apoio a Licitacoes da CMBH.

e Conteudo:

» Proposta Técnica - via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

e Forma de apresentacao:
» o invélucro devera ser entregue fechado, mas, NAO lacrado e ndo podera conter,

em suas faces interna e externa, informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante autora do Plano de
Comunicacao Publicitaria em qualquer momento anterior a abertura do invélucro 2.
Nado podera, ainda, estar danificado no manuseio, transporte ou deformado pelas

pecas e demais documentos nele acondicionados;

» a licitante devera, obrigatoriamente, utilizar como invélucro 1 o envelope fornecido
pela CMBH, de forma a garantir a padronizagdo e a preservagao da identidade da

proponente. E de responsabilidade da licitante a conferéncia do envelope antes de
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sua entrega.

INVOLUCRO 2:

e Caracteristicas:

» involucro opaco a ser providenciado pela licitante.

e Conteudo:
» Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, sem os

exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa.

e Forma de apresentacao:
» o involucro devera ser entregue fechado, lacrado e com a indicagdo do seu

conteulido, do numero desta Concorréncia e do nome da licitante.

INVOLUCRO 3:

e Caracteristicas:

» involucro opaco a ser providenciado pela licitante.

e Conteudo:

» Proposta Técnica: Conjunto de Informagdes da Licitante.

e Forma de apresentacao:
» o involucro devera ser entregue fechado, lacrado e com a indicagédo do seu

contelido, do numero desta Concorréncia e do nome da licitante.

INVOLUCRO 4:

e Caracteristicas:

» involucro opaco a ser providenciado pela licitante.

e Conteudo:

» Proposta de Preco.

e Forma de apresentacao:
» o involucro devera ser entregue fechado, lacrado e com a indicagdo do seu

contelido, do numero desta Concorréncia e do nome da licitante.

3.1.1 -Declarado encerrado o credenciamento dos representantes das

licitantes presentes, a Comissdo Permanente de Licitacdo nao aceitara novas
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licitantes.
3.2 - O descumprimento das exigéncias previstas neste edital para a entrega
dos invélucros 1, 2, 3 e 4 implicara a declaracio da empresa como NAO
PARTICIPANTE desta licitagao, tao logo seja possivel a sua identificagao.
3.3 - As licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnica e de Prego,
na forma definida no ANEXO “C” do projeto basico que integra este edital, serdo
convocadas pela Comissao Permanente de Licitagao para apresentarem um involucro
contendo os documentos de habilitagao.

3.3.1 - O invélucro a que se refere o subitem 3.3 deste edital devera ser

entregue a Comissdo Permanente de Licitacdo, conforme se segue:

INVOLUCRO 5:

e Caracteristicas:

» invélucro opaco a ser providenciado pela licitante.

e Conteudo:

» Documentos de Habilitagao.

e Forma de apresentacao:
» o involucro devera ser entregue fechado, lacrado e com a indicagdo do seu

conteudo, do numero desta Concorréncia e do nome da licitante.

e Entrega:
» em dia e horario a serem posteriormente marcados.

3.4 - O descumprimento das exigéncias previstas neste edital para a entrega do
invélucro 5 implicara a INABILITAGAO da licitante.

3.5 - Nao serao aceitos invélucros encaminhados via postal ou antes das datas e dos

horarios definidos neste edital.

3.6 - O presente edital cria restricbes somente quanto ao invélucro 1 (que contera a
documentacdo que nao podera possuir ou evidenciar a identificagdo da licitante).
Quanto aos demais invélucros, ha plena liberdade da licitante em apresenta-los em
material conforme sua conveniéncia, desde que seja observado o que esta posto
explicitamente neste mesmo edital, especialmente quanto ao cuidado a violabilidade

respectiva e a identificagcao da licitante.



CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

4 PROPOSTA TECNICA
VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

(Invélucro 1)

4.1- O invélucro 1 da Proposta Técnica, contendo a via ndo identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria, devera ser apresentado a Comissdao Permanente de

Licitagdo na forma definida no subitem 3.1 deste edital.

4.2- O invélucro 1 padronizado, devera ser retirado pela interessada na Segao
de Apoio a Licitagbes da CMBH, a partir do dia 29/10/2020, a Avenida dos

Andradas, n° 3.100, sala A-121, Bairro Santa Efigénia, Belo Horizonte, Minas

Gerais, telefone (31) 3555-1249, até a data prevista no subitem 3.1 deste edital

para a sua entrega.

4.2.1- A CMBH, considerando as medidas de combate ao coronavirus e em
atendimento as orientagoes federais, estaduais e municipais, esta
desenvolvendo suas atividades em sistema de home office e em regime de
escala minima, razao pela qual os envelopes deverao ser retirados, as
tercas e quintas-feiras, no horario de 9:00 as 15:00 horas, ou em dia util a
ser previamente agendado pela interessada com no minimo 1 (um) dia de
antecedéncia a essa entrega, pelo telefone (31) 3555-1249 ou pelo e-mail

cpl@cmbh.mg.gov.br.

4.3 - A Proposta Técnica com a via nao identificada do Plano de Comunicagéo
Publicitaria devera ser elaborada e apresentada de forma a atender as orientagdes e

exigéncias constantes do ANEXO “B” do projeto basico.

4.4 - Os exemplos de pecas da ldeia Criativa, citados na letra “c” do subitem 3.6 do
ANEXO “B” do projeto basico, sem nenhuma identificacdo de sua autoria, deverao
ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequarem-se ao tamanho do

invélucro 1.

4.5 - O conteudo do invélucro 1, qual seja, o Plano de Comunicagao Publicitaria - via
nao identificada, ndo podera conter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
qualquer outro elemento que possa identificar a sua autoria antes da abertura do
invélucro 2.

4.6 - A inobservancia, total ou parcial, do disposto no subitem 4.5 supra e de

quaisquer outras previsoes deste edital para o conteudo e a forma de
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N B
apresentacao do involucro 1 implicara a DESCLASSIFICACAO da licitante, tao

logo seja possivel a sua identificagao.

5 PROPOSTA TECNICA
VIA IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA, SEM OS
EXEMPLOS DE PEGAS REFERENTES A IDEIA CRIATIVA

(Invélucro 2)

5.1 - O invélucro 2 da Proposta Técnica, contendo a via identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria, devera ser apresentado a Comissdo Permanente de

Licitagdo na forma definida no subitem 3.1 deste edital

5.2- O invélucro 2 sera providenciado pela licitante e devera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel

quanto as informacdes de que trata, até a sua abertura.

5.2.1 - E expressamente vedada a indicacdo, na parte externa do invélucro 2,

do nome da campanha simulada.

5.3 - O Plano de Comunicagao Publicitaria - via identificada, devera constituir-se de
uma cépia da via nao identificada do mesmo plano, porém, com a identificagcao da
licitante, data, rubrica em todas as folhas e assinatura do representante legal da

licitante na ultima folha.

5.3.1- Os exemplos de pecas da ldeia Criativa, citados na letra “c” do subitem

3.6 do ANEXO “B” do projeto basico, ndo deverao ser inseridos no invélucro 2.

5.4 - A inobservancia, total ou parcial, de quaisquer das previsoes deste edital
para o contetido do invélucro 2 implicara a DESCLASSIFICACAO da licitante.

6 PROPOSTA TECNICA
CONJUNTO DE INFORMAGOES DA LICITANTE

(Invélucro 3)

6.1 - O invélucro 3 da Proposta Técnica, contendo o Conjunto de Informacdes da
Licitante, devera ser apresentado a Comissao Permanente de Licitagdo na forma

definida no subitem 3.1 deste edital.
6.2 - O invélucro 3 sera providenciado pela licitante e devera ser constituido de

embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel

quanto as informagdes de que trata, até a sua abertura.
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6.3 - Os documentos acondicionados no invélucro 3 deverédo ter a identificagcao da

licitante e serem datados e assinados na ultima folha pelo representante legal da

licitante e rubricado nas demais.

6.4 - O invélucro 3 e os documentos nele acondicionados nado poderdo conter
informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita identificar
a autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria - via nao identificada - antes da

abertura do invélucro 2.

6.5 - A Proposta Técnica - Conjunto de Informagbdes da Licitante - devera ser
elaborada e apresentada de forma a atender as orientagdes e exigéncias constantes
do ANEXO “B” do projeto basico.

6.6 - A inobservancia, total ou parcial, do disposto no subitem 6.4 supra e de
quaisquer outras previsdes deste edital para o conteudo do invélucro 3
implicara a DESCLASSIFICACAO da licitante.

7 PROPOSTA DE PRECO

(Invélucro 4)

7.1 - O invélucro 4, contendo a Proposta de Preco, devera ser apresentado a

Comissao Permanente de Licitagado na forma definida no subitem 3.1 deste edital.

7.2 - O invélucro 4 sera providenciado pela licitante e devera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel

quanto as informacdes de que trata, até a sua abertura.

7.3 - A Proposta de Preco devera ser elaborada de acordo com o modelo constante

do ANEXO Il deste edital, de forma a atender aos seguintes requisitos:
a) indicar a denominacéo social € o numero do CNPJ da licitante;

b) conter oferta firme e precisa para a integra do item unico, sem alternativas de
percentuais ou indicagao de quaisquer outras condigdes que induzam o

julgamento a ter mais de um resultado;

c¢) cotar o percentual de desconto que sera concedido a CMBH, incidente sobre
os custos internos de producdo da CONTRATADA, apurados em relacdo a
tabela vigente do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais — SINAPRO/MG;

d) cotar o percentual relativo a honorarios a serem cobrados da CMBH, nos
termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padrdo do CENP c/c o art. 40, X, e o art.
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44, § 3° ambos da Lei n°® 8.666/1993, para remunerar a CONTRATADA nos
casos de contratacdo de servicos e suprimentos contratados junto a

fornecedores especializados, a serem calculados sobre o valor respectivo;

e) cotar o percentual relativo a honorarios a serem cobrados da CMBH, nos
termos do subitem 3.6.2 das Normas-Padrdo do CENP c/c o art. 40, X, e o art.
44, § 3° ambos da Lei n°® 8.666/1993, para remunerar a CONTRATADA nos
casos em que a sua responsabilidade se limitar exclusivamente a contratacao
ou pagamento do servigo ou suprimento, a serem calculados sobre o valor

respectivo;

f) indicar o prazo validade da Proposta de Preco, que devera ser de no minimo

60 (sessenta) dias, a contar da data prevista no edital para a entrega do invélucro 4;
g) ser assinada por representante legal da licitante;

h) ndo conter emendas, rasuras, borrdes, ressalvas ou entrelinhas, salvo se,
inequivocamente, tais falhas nao acarretarem lesbes ao direito das demais
licitantes, prejuizo a administragdo ou n&o impedirem a exata compreensao de
seu conteudo.

7.3.1 - Deveréao ser observados os seguintes limites:

a) no caso da letra “d” do subitem 7.3 deste edital, o percentual maximo

15% (quinze) por cento;

b) no caso da letra “e” do subitem 7.3 deste edital, o percentual maximo

10% (dez) por cento.

7.3.2 - Quanto a letra “c” do subitem 7.3 deste edital, o caput do subitem 3.6
das Normas Padrdo do CENP né&o estabelece limite maximo para o percentual
de desconto a ser concedido pela CONTRATADA a CMBH.

7.3.3 - Os percentuais deverdao ser cotados com, no maximo, duas casas
decimais. Nao sendo observada esta regra, serao desconsideradas as casas

decimais a partir da terceira, sem arredondamento.
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7.4 - Sera desconsiderada pela Comissdo Permanente de Licitacdo a eventual
indicagao, para a Proposta de Prego, de prazo de validade inferior ao minimo de 60
dias, uma vez que prevalecera este prazo minimo caso a licitante indique em sua

proposta um prazo menor ou caso nao indique o prazo de validade.

7.41 - Caso haja abertura de prazo para escoimar vicios verificados nas
propostas de pregos, com fundamento no disposto no art. 48, § 3° da Lei
Federal n° 8666/93, a contagem do prazo de validade das propostas sera
suspensa entre a data de publicacdo do ato respectivo e o final do prazo dado,

reiniciando-se a partir do dia seguinte a esse ultimo.

7.4.2 - Se a adjudicacdo nao ocorrer dentro do prazo, podera a Comissao
Permanente de Licitag&o solicitar prorrogacao geral da validade por, no maximo,

igual prazo, condicionada tal prorrogacéo a aceitagao da licitante.

7.5 - Quando da elaboracdo de sua Proposta de Prego, devera a licitante levar em
consideragdo que todos os tributos e demais encargos incidentes sobre o objeto
desta licitacao, inclusive custos com pessoal e de administracido, serdo de sua inteira
responsabilidade, nédo sendo aceita vindicagao posterior para a inclusdo de tributos,
encargos e custos, salvo se houver comprovagao de que sdo novos e criados por ato

de governo em data posterior a de apresentagéo da respectiva proposta.

7.6 - A inobservancia, total ou parcial, do disposto nos subitens anteriores e de
quaisquer outras previsoes deste edital para o conteiado do invélucro 4
implicara a DESCLASSIFICAGCAO da licitante.

7.7 - Havendo, na Proposta de Prego da licitante, divergéncia entre percentuais

numeéricos e percentuais por extenso, prevalecerao os percentuais por extenso.

7.8 - Os percentuais cotados pela licitante em sua Proposta de Preco serdo de sua
exclusiva responsabilidade e nao lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato, nenhuma alteragdo, sob a alegagao de erro, omissdo ou qualquer outro

pretexto.

8 DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

(Invélucro 5)
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8.1 - O invélucro 5, contendo os documentos de habilitacdo, devera ser apresentado

a Comissao Permanente de Licitacdo na forma definida no subitem 3.3.1 deste edital.

8.2 - O invélucro 5 sera providenciado pela licitante e devera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel

quanto as informacdes de que trata, até a sua abertura.

8.3 - Somente as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnica e
de Preco, na forma definida no ANEXO “C” do projeto basico, serdo convocadas pela
Comissdo Permanente de Licitagdo para apresentarem o invélucro 5 contendo os

documentos de habilitagao.

8.4 - O invélucro 5 das licitantes classificadas devera conter os seguintes
documentos, os quais deverao, preferencialmente, estar numerados, rubricados e

organizados na ordem em que aparecem neste edital:

8.41 - DOCUMENTO RELATIVO A HABILITACAO JURIDICA: prova de

constituicdo social atualizada, que consiste em um dos seguintes
documentos:

a) no caso de empresario individual: inscricdo no Registro Publico de

Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

b) no caso de sociedade empresaria ou empresa individual de
responsabilidade limitada - EIRELI: ato constitutivo, estatuto ou contrato social
em vigor, devidamente registrado na Junta Comercial da respectiva sede,

acompanhado de documento comprobatério de seus administradores;

¢) no caso de sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil
das Pessoas Juridicas do local de sua sede, acompanhada de prova da

indicacdo dos seus administradores;

d) no caso de sociedade cooperativa: ata de fundacédo e estatuto social em
vigor, com a ata da assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na Junta
Comercial ou inscrito no Registro Civil das Pessoas Juridicas da respectiva

sede, bem como o registro de que trata o art. 107 da Lei n°® 5.764, de 1971;

e) no caso de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais:

decreto de autorizagao.
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8.4.1.1 - O documento de habilitagéo juridica referido no subitem 8.4.1 deste
edital devera explicitar o objeto social, que devera ser compativel com o
objeto licitado, a sede da licitante e o0s responsaveis por sua
administragcdo que tenham poderes para assinar os documentos pela

licitante.

8.42 - DOCUMENTOS RELATIVOS A REGULARIDADE_ FISCAL_ E
TRABALHISTA:

a) comprovante de inscrigao e de situagao cadastral do CNPJ;

b) comprovante de regularidade para com a Fazenda Publica Federal e com

a Sequridade Social, por meio de certiddo emitida pelo 6rgao federal

competente;

c) comprovante de regularidade para com a Fazenda Publica Estadual do
domicilio ou da sede da licitante, por meio de certiddo emitida pelo 6rgao

estadual competente;

d) comprovante de regularidade para com a Fazenda Publica Municipal do
domicilio ou da sede da licitante, por meio de certiddo emitida pelo 6rgao

municipal competente;

e) comprovante de regularidade para com o Fundo de Garantia por Tempo de
Servigo - EGTS;

f) prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho, por meio da Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT).

8.4.21 - Para o atendimento do disposto nas letras “b”, “c” e “d” do
subitem 8.4.2 deste edital, ndo serao aceitas pela Comissao Permanente
de Licitacdo certiddes que comprovem a regularidade fiscal para com

apenas parte dos tributos de competéncia de cada ente federado.

8.4.2.2 - Para o atendimento das exigéncias relativas a regularidade fiscal
e trabalhista, serdo aceitas pela COMISSAO, quando for o caso, certiddes

negativas ou positivas com efeito de negativas.

8.42.3 - As ME’s, EPP’s e equiparadas deverao apresentar toda a
documentacgédo, ainda que haja alguma restrigdo, sob pena de inabilitagao,

ressalvada a hipétese prevista no subitem 8.5.5.

8.43 - DOCUMENTOS RELATIVOS A QUALIFICACAO ECONOMICO-
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Soaami

FINANCEIRA:

a) certiddao negativa de faléncia ou certiddo de recuperacao judicial,
expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, ou de execugao

patrimonial, expedida no domicilio da pessoa fisica;

b) balanco patrimonial e demonstracoes contabeis do ultimo exercicio

social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a
boa situagao financeira da licitante, vedada a sua substituicao por
balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por
indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data de

apresentacao do invélucro 5.

8.4.31 - A certiddo que ndo tenha prazo de validade consignado sera
considerada valida (aceita) se tiver sido emitida em, no maximo, 180 (cento e
oitenta) dias imediatamente anteriores a data de apresentagcdo do invélucro
5.

8.4.3.2 - As empresas em processo de recuperagdo judicial deverao
apresentar o plano de recuperagao aprovado e homologado judicialmente,
nos termos do art. 58, da Lei Federal n® 11.101/2005.

8.4.3.3 - As empresas constituidas no exercicio em curso deverao apresentar

o balango de abertura, devidamente registrado.

8.43.4 - As empresas sujeitas ao regime estabelecido na Lei das
Microempresas e das Empresas de Pequeno Porte (SIMPLES NACIONAL)
estdo dispensadas do balanco patrimonial e das demonstragcbes contabeis
apenas para fins fiscais, mas, para a licitacdo, é obrigatoria a apresentagao

destes documentos.

8.4.3.5 - O balancgo patrimonial e as demonstragdes contabeis apresentados
deverao estar assinados por Contador ou Técnico de Contabilidade, neles
constando a indicagcdo do numero de registro destes junto ao Conselho

Regional de Contabilidade.

8.4.3.6 - Os balancgos patrimoniais deverao estar acompanhados dos Termos
de Abertura e dos Termos de Encerramento, com o devido registro na

Junta Comercial ou 6rgao equivalente.

8.4.3.7 - A comprovagao da boa situagao financeira da licitante sera baseada
na obtencdo de indices de Liquidez Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC)
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maiores que 1 (um), a serem calculados pela CMBH por meio das seguintes

formulas:
a) LG = ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO
PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO
b) LC = ATIVO CIRCULANTE

PASSIVO CIRCULANTE

8.4.3.8 - A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um) em
qualquer dos indices referidos no subitem 8.4.3.7 deste edital devera
comprovar que possui capital minimo ou patrimonio liquido equivalente a pelo
menos 10% (dez por cento) do valor estimado da contratagdo, devendo a
comprovacgao ser feita relativamente a data da apresentagao do invélucro 5,
admitida a atualizagdo para esta data por meio de indices oficiais, para

demonstrar sua boa situagao financeira.

8.4.3.9 - Para os fins do subitem 8.4.3.8 supra, entende-se por valor estimado

da contratacado aquele constante do subitem 19.1 deste edital.

8.4.4 - DOCUMENTO RELATIVO A QUALIFICACAO TECNICA: Certificado de

Qualificagdo Técnica do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao, em
vigor, de acordo com o subitem 2.5.1 das Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria.

8.4.5 - DOCUMENTO RELATIVO AO CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO
INCISO XXXIII DO ART. 7° DA CONSTITUICAO FEDERAL: declaracdo de

cumprimento do disposto no inciso XXXIII do artigo 7° da Constituicado Federal e

da Lei n°® 9.854, de 27 de outubro de 1999 (declaracao de que ndo emprega
menor), conforme modelo constante do ANEXO Il deste edital.

8.5 - CADASTROS NO SUCAF E NO SICAF:

8.5.1 - A verificacdo do atendimento aos requisitos de habilitacdo referidos no
subitem 8.4.2 sera realizada mediante consulta no SUCAF (Sistema Unico de
Cadastro de Fornecedores do Municipio de Belo Horizonte) e no SICAF
(Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores do Governo Federal),

independentemente de apresentacido pela licitante de Certificado de Reqistro
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Cadastral (CRC).
8.5.1.1 - A Comissdo Permanente de Licitagdo devera imprimir declaragcéo
demonstrativa da situacdo da licitante nos cadastros mencionados no subitem

8.5.1 e junta-la aos autos.

8.5.1.2- A licitante cadastrada no SUCAF ou no SICAF devera complementar

a documentagio de habilitacéo, sob pena de INABILITAGAO, apresentando:

a) os documentos que nao constarem da declaracdo demonstrativa da
situacao da licitante no SUCAF ou no SICAF;

b) o ato constitutivo, estatuto, contrato social ou documento equivalente,

atualizado e registrado, observado o disposto no subitem 10.10 deste edital;

¢) novos documentos de habilitagdo em vigor, caso os documentos exigidos e
relacionados na declaracdo demonstrativa da situacao da licitante no SUCAF

ou no SICAF ja estiverem com os prazos de validade expirados;

d) a declaragado de que ndo emprega menor, prevista no subitem 8.4.5 deste
edital.

8.5.2 - Aplica-se o disposto no subitem 8.5.1 deste edital aos requisitos de
habilitagdo relativos a gqualificacao econdémico-financeira, nos termos do
subitem 8.4.3, e relativos a qualificagao técnica, nos termos do subitem 8.4.4,
desde que as exigéncias sejam aferiveis por meio da declaracdo demonstrativa
da situacdo da licitante, emitida pelo SUCAF ou SICAF. Para as exigéncias nao

aferiveis, aplica-se o disposto no subitem 8.5.1.2 deste edital.

8.5.3 - O cadastramento da licitante no SUCAF ou no SICAF nao é condigao
necessaria para a sua participagcao neste certame. Para a licitante ndo
cadastrada nos referidos sistemas de cadastramento, ndo serdo aplicadas as
regras previstas nos subitens 8.5.1 a 8.5.2, devendo as licitantes, neste caso,

entregarem a CMBH todos os documentos de habilitagdo exigidos neste edital.

8.5.4 - Os documentos para cuja emissao pela Internet dependam apenas
do CNPJ da licitante serao consultados pela Comissao Permanente de
Licitacao independentemente de apresentagcao pela licitante no invélucro
5.

8.6 - MICROEMPRESA (ME) E EMPRESA DE PEQUENO PORTE (EPP):
8.6.1 - A Microempresa (ME) e a Empresa de Pequeno Porte (EPP) estarao
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sujeitas a todas as regras estabelecidas neste edital para a habilitagao.

8.6.2 - Havendo restricdo nos documentos comprobatorios da regularidade
fiscal e trabalhista, entregues dentro do invélucro 5, consultados na Internet,
ao SUCAF ou ao SICAF, relativos a ME ou EPP, sera assegurado o prazo de 5
(cinco) dias uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que a ME
ou a EPP for declarada vencedora do certame, prorrogaveis por igual
periodo, a critério da Comissdo Permanente de Licitagdo, para a regularizagao

da documentacao fiscal.

8.6.2.1 - Para fins do subitem 8.6.2 supra, entende-se como “momento em
que a ME ou a EPP for declarada vencedora do certame” aquele em que a

for divulgado o resultado final do certame.

8.6.3 - A prorrogacado do prazo para a regularizagdo da documentagao fiscal
dependera de requerimento tempestivo da licitante, devidamente fundamentado,

a ser dirigido ao(a) Presidente da Comissdo Permanente de Licitag&o.

8.6.3.1 - Para fins do disposto no subitem 8.6.3 supra, entende-se por
“tempestivo” o requerimento apresentado nos 5 (cinco) dias uteis inicialmente

concedidos.

8.6.4 - A nédo regularizagdo da documentacéo fiscal no prazo previsto implicara
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo de aplicacdo das sangdes
previstas no art. 87 da Lei Federal n° 8.666/1993, sendo facultado a
Administragdo convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagéo,

ou revogar a licitagao.

8.7 - DISPOSICOES GERAIS DA HABILITACAO:

8.7.1 - Os documentos necessarios a habilitagado, bem como quaisquer
outros documentos solicitados neste edital e em seus anexos, deverao ser

entregues sob uma das seguintes formas:
a) originais;
b) cépias autenticadas em cartorio;

c) copias simples, desde que sejam apresentados os originais ou copias
autenticadas em cartorio para autenticagao pelo(a) Presidente ou por membro
da Comissao Permanente de Licitagdo na reunido de abertura do involucro

respectivo;
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d) publicagdo em 6rgao de imprensa oficial, respeitadas as regras das alineas

anteriores;

e) emitidos através da Internet, ficando sua aceitagdo condicionada a
confirmacédo de autenticidade mediante consulta ao site respectivo ou ao

Orgao emissor.

8.7.2 - Procedida a consulta ao site respectivo, a Comissdao Permanente de
Licitacao certificara a autenticidade do documento, mediante carimbo proprio e

assinatura na via entregue pela licitante.

8.7.3 - Nao serao aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitacbes de
documentos” em substituicdo a qualquer documento requerido no presente

edital e em seus anexos.

8.7.4 - A documentacdo solicitada neste edital e em seus anexos devera
guardar compatibilidade em relagdo ao CNPJ apresentado, nao sendo

permitida a mescla de documentos.

8.7.41 - Ressalvam-se do disposto no subitem anterior os tributos cuja

certidao seja expedida exclusivamente no CNPJ e nome da matriz.

8.7.5 - As declaracbes e os documentos emitidos pela licitante e apresentados
neste certame deverdo ser assinados por seu representante legal, observado o

disposto no item 10 deste edital.

8.7.6 - Todos os documentos exigidos neste edital e em seus anexos deverao

estar dentro do prazo de validade na data de entrega dos involucros respectivos.

8.7.6.1 - Os documentos que nao possuirem prazo de validade estabelecido
pelo érgao expedidor deverdo ser datados dos ultimos 180 (cento e oitenta)

dias anteriores a data de entrega dos invélucros.

8.7.6.2 - Nao se enquadram na exigéncia do subitem 8.7.6.1 deste edital
aqueles documentos que, pela sua propria natureza, nao se sujeitam a prazo

de validade, dentre os quais os atestados de capacidade técnica.

8.7.7 - Na apreciacao dos documentos para habilitagdo, podera a Comissao
Permanente de Licitagao solicitar o assessoramento técnico de 6rgaos ou de

profissionais especializados.

8.7.8 - A falta de quaisquer dos documentos solicitados, cuja auséncia nao

possa ser suprida nos termos do subitem 8.5.4 deste edital, ou o
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descumprimento de exigéncia prevista neste ato convocatério em relagao

aos documentos de habilitagio, implicara a INABILITACAO da licitante.

9 SUBCOMISSAO TECNICA

9.1 - As fases do certame serdao conduzidas pela Comissdo Permanente de Licitagcao
da CMBH, que administrara todo o procedimento, observadas as disposicoes

seguintes.

9.2 - Os conteudos dos invélucros 1 e 3 da Proposta Técnica serdo analisados e
julgados por uma Subcomissdo Técnica, constituida na forma definida pela Lei
Federal n° 12.232/2010 e pelo edital d¢ CHAMAMENTO PUBLICO N° 1/2019 da
CMBH, sem qualquer tipo de interferéncia da Comissdao Permanente de Licitagdo ou

de terceiros.

9.3 - Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderdo participar das
reunioes publicas de recebimento e abertura dos invélucros 1, 2 e 3 (Propostas
Técnicas) e 4 (Propostas de Pregos), motivo pelo qual as gravagées em video
das referidas reunioes serao disponibilizadas somente apés realizada a analise

das propostas pela referida Subcomissao.

10 CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTE DA LICITANTE

10.1 - Cada licitante podera ser representada por seu titular com poderes de
administragao, por procurador devidamente constituido ou por pessoa devidamente
munida de credencial, sendo que somente o representante que se credenciar
perante a Comissdao Permanente de Licitagcdo podera intervir nas fases do

procedimento licitatério, atuando em nome da respectiva representada.

10.1.1 - O ANEXO IV deste edital conttm um modelo de carta de

credenciamento.

10.2 - Para fins de confirmacao da representacdo e de credenciamento perante a
Comissao Permanente de Licitagao, o representante da licitante devera identificar-se

mediante a apresentagcao dos seguintes documentos, conforme o caso:

10.2.1 - Titular da empresa licitante:
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e
a) cédula de identidade ou outro documento de identificacdo oficial, que

indique o numero de seu CPF, caso a identidade nao contenha tal numero;

b) registro comercial no caso de empresa individual, contrato social ou
estatuto em vigor, no caso de sociedades comerciais e, no caso de
sociedades por acgdes, dos documentos de eleicao de seus
administradores; inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades
civis, acompanhada de prova de diretoria em exercicio; e ata de fundacgao e
estatuto social em vigor, com a ata da assembleia que o aprovou,
devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das
Pessoas Juridicas da respectiva sede, no caso de sociedades cooperativas;
sendo que em tais documentos devem constar expressos poderes para
exercerem direitos e assumir obrigacbes em decorréncia de tal

investidura;

10.2.2 - Representante designado pela empresa licitante:
a) cédula de identidade ou outro documento de identificagdo oficial, que

indique o numero de seu CPF, caso a identidade ndo contenha tal numero;

b) instrumento particular de procuragao ou documento equivalente, com
poderes para se manifestar em nome da empresa licitante em qualquer fase

da licitagao;

c) documento de identificagao oficial e do registro comercial, no caso de
empresa individual; contrato social ou estatuto em vigor no caso de
sociedades comerciais € no caso de sociedades por acdes, acompanhado,
neste ultimo, de documentos de eleicdo de seus administradores;
inscricao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada
de prova de diretoria em exercicio; e ata de fundagcao e estatuto social em
vigor, com a ata da assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na
Junta Comercial ou inscrito no Registro Civil das Pessoas Juridicas da

respectiva sede, no caso de sociedades cooperativas.

10.3 - Os documentos que credenciam os representantes deverdo ser entregues

separadamente dos invoélucros.

10.4 - Apenas uma pessoa podera ser credenciada para representar cada
licitante, nao sendo admitido, de igual forma, que mais de uma licitante indique

um mesmo representante.
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10.5 - Fica assegurada a licitante, a qualquer tempo e mediante juntada dos
documentos respectivos, a indicagdo ou a substituicdo de seu representante legal

para credenciamento perante a Comissdao Permanente de Licitagao.

10.6 - Somente as pessoas referidas no subitem 10.1 deste edital poderao ainda, em
nome das licitantes que representam, assinar documentos e declarac¢des pertinentes

ao certame.

10.7 - A auséncia do documento habil de representacao e, por consequéncia, 0 nao
credenciamento perante a Comissao Permanente de Licitacdo, ndo impedira a
empresa de participar da licitagcdo, entretanto, seu representante ficara impedido de
se manifestar e de praticar, em nome da licitante, qualquer ato durante o

procedimento licitatoério.

10.8 - Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas reunides de recepgao e
abertura, devera encaminhar os involucros por meio de portador. Neste caso, o
portador devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comisséo
Permanente de Licitagdo, na data, no horario e no local indicados no subitem 3.1

deste edital.

10.9 - Os representantes credenciados das licitantes poderdao nomear uma
comissao constituida de alguns entre eles, para rubricar os documentos nas

diversas reunioes publicas, decisao esta que constara da respectiva ata.

10.10 - Eventual entrega pela licitante do ato constitutivo, estatuto. contrato social
ou documento equivalente, visando comprovar a qualidade de seu representante, nos
termos previstos neste edital, dispensa a inclusao do mesmo documento no

invélucro 5 (documentos de habilitagao).

11 REUNIOES DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

1.1 - Para o processamento desta licitagdo serdo realizadas pela Comisséao
Permanente de Licitagdo quantas reunides publicas forem necessarias, observados

os procedimentos previstos neste edital e na legislagao pertinente.

11.1.1 - A primeira reunido publica destinada ao recebimento dos invélucros 1,
2, 3 e 4 sera realizada no dia, no horario e no local indicados no subitem 3.1

deste edital.

11.1.2 - As demais reunides da Comissdo Permanente de Licitacdo serao

realizadas em datas e horarios a serem posteriormente marcados.
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11.1.3 - A Comissao Permanente de Licitagado podera alterar as datas ou pautas
das reunides, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos

trabalhos, obedecidos os procedimentos legais pertinentes.

11.1.4 - Os interessados que comparecerem as reunides publicas deste certame
deverdo, obrigatoriamente, fazer uso da mascara de protecdo ou cobertura
sobre o nariz e a boca, nos termos do Decreto Municipal n°® 17.332, de 16 de
abril de 2020 e, preferencialmente, providenciar seu proprio alcool em gel, bem
como caneta, lapis e demais instrumentos necessarios para participar

adequadamente do feito.

11.2 - As reunides da Comissdo Permanente de Licitacdo serdo realizadas no
Plenario JK da CMBH, podendo ser alterado o local, mediante afixagdo de aviso na

entrada do referido plenario.

12 CURSO DAS REUNIOES DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

12.1 - A primeira reunidao publica da Comissdao Permanente de licitagao, a ser
realizada no local, dia e horario previstos no subitem 3.1 deste edital, tera a

seguinte pauta basica:
a) colher em lista de presenca as assinaturas das pessoas que comparecerem a
reuniao;
b) credenciar os representantes das licitantes, observadas as regras previstas
no item 10 deste edital, bem como o disposto no seu subitem 3.1.1;
c) receber os seguintes involucros:

* invélucro 1 — Proposta Técnica: via nao identificada do Plano de

Comunicacéao Publicitaria;

* invélucro 2 — Proposta Técnica: via identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria;

* invélucro 3 — Proposta Técnica: Conjunto de Informagdes da Licitante;

* invélucro 4 — Proposta de Preco;

d) conferir se os invélucros 1 (Proposta Técnica: via ndo identificada do Plano
de Comunicacdo Publicitaria), apresentam em sua parte externa marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar as licitantes que os

apresentaram e, ainda, se nao estao danificados ou deformados;
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e) rubricar os invélucros 2 (Proposta Técnica: via identificada do Plano de

Comunicacgao Publicitaria), 3 (Proposta Técnica: Conjunto de Informagdes da

Licitante) e 4 (Proposta de Prec¢o), ainda fechados e lacrados;

f) abrir um a um, os invélucros 1 (via ndo identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria), rubricar seus conteudos, lacra-los com os

respectivos conteudos neles reinseridos e rubricar os lacres;

g) abrir, um a um, os invélucros 3 (Conjunto de Informagdes das Licitantes),

rubricar seus conteudos e reinserir os conteudos respectivos nos mesmos;

h) encaminhar os invélucros 1 e 3 das Propostas Técnicas a Subcomissao

Técnica, para analise e julgamento.

1211 - Caso o invélucro 1 esteja danificado, violado, deformado, ou
apresentar alguma caracteristica distinta do modelo apresentado na ilustragao
contida no ANEXO VII deste edital, a licitante podera, antes de sua entrega a
Comissao Permanente de Licitacdo, substitui-lo por outro a ser fornecido pela
CMBH, em local reservado de forma a preservar a identificacdo de seu

conteudo.

12.1.1.1 - Considera-se que o invélucro foi entregue a Comisséo tdo logo

seja recolhido pelos servidores responsaveis por secretariar a reunido.

12.1.2 - A Comissao Permanente de Licitagdo nao langara nenhum codigo, sinal
ou marca nos invllucros 1 - padronizados, nem em seus conteudos
(documentos que compdéem a via nao identificada do Plano de Comunicagéo

Publicitaria), que possam identificar seus autores.

12.1.3 - A Comissao Permanente de Licitagdo mantera, sob sua guarda e
responsabilidade, os invélucros 2 (Proposta Técnica: via identificada do Plano
de Comunicacédo Publicitaria) e 4 (Proposta de Precgo), devidamente fechados e

lacrados, até sua posterior abertura e analise em reunides proprias.

12.1.4 - A Subcomisséo Técnica fara a analise individualizada e o julgamento
dos Planos de Comunicacao Publicitaria (invélucros 1) e dos Conjuntos de
Informagdes das Licitantes (invélucros 3), conforme critérios estabelecidos no
ANEXO “C” do projeto basico, elaborara a ata de julgamento e a encaminhara a
Comissédo Permanente de Licitagdo, juntamente com as propostas, as planilhas
indicando as pontuacdes obtidas e a justificativa escrita das razbes que as

fundamentaram em cada caso.
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12.2 - A sequnda reuniao publica da Comissao Permanente de licitagao, a ser

realizada em dia e horario a serem posteriormente marcados, tera como pauta
basica a apuracao do resultado geral das Propostas Técnicas (involucros 1 e 3),

com os seguintes procedimentos:

a) colher em lista de presencga as assinaturas das pessoas que comparecerem a
reuniao;
b) identificar os representantes credenciados das licitantes presentes a reuniao;

c) abrir os invélucros com a via identificada do Plano de Comunicagao

Publicitaria (invélucros 2) e rubricar o seu conteudo;

d) promover o cotejamento entre as vias identificadas (invélucros 2) e nao
identificadas (invélucros 1) do Plano de Comunicagdo Publicitaria, para

identificagcao de sua autoria;

e) elaborar uma planilha geral com as pontuagdes atribuidas pela Subcomisséo

Técnica a cada um dos quesitos de cada Proposta Técnica;

f) calcular a Pontuagao Técnica de cada licitante;

g) calcular a Nota Técnica de cada licitante classificada no julgamento das

Propostas Técnicas;

h) proclamar o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas,
registrando-se em ata as licitantes desclassificadas e a ordem de classificacao

das demais licitantes.

12.2.1 - Serdo DESCLASSIFICADAS pela Comissdo Permanente de Licitagao
as licitantes cujas Propostas Técnicas desatenderem a quaisquer das
exigéncias legais ou estabelecidas neste instrumento convocatério, bem como

aquelas que obtiverem Pontuagao Técnica igual a 0 (zero).

12.2.2 - Sera publicado no Diario Oficial do Municipio de Belo Horizonte (DOM)
o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, com a indicagdo das
licitantes desclassificadas e das classificadas em ordem decrescente de
pontuacao, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para a interposicao de

recurso.

12.3 - Nao tendo sido interposto recurso a fase de classificagcao das Propostas
Técnicas, ou tendo havido a sua decadéncia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, sera marcada a terceira reuniao publica, com a seguinte

pauta basica:
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a) colher em lista de presencga as assinaturas das pessoas que comparecerem a

reuniao;
b) identificar os representantes credenciados das licitantes presentes a reunido;
c¢) abrir os invélucros 4 (Propostas de Precgos) e rubricar o seu conteudo;

d) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste edital

para a elaboragao das Propostas de Precos;

e) fazer a avaliagdo e a valorizagdo das Propostas de Pregos, de acordo com

critérios objetivos estabelecidos no ANEXO “C” do projeto basico;

f) calcular a Nota Pre¢o de cada licitante classificada no julgamento das

Propostas de Precos;

g) calcular a Nota Final de cada licitante de acordo com a média ponderada das
valorizagbes das Notas Técnica e de Prego, com observancia dos

procedimentos e pesos estabelecidos no ANEXO “C” do projeto basico;

h) proclamar o resultado do julgamento das Propostas de Pregos, com a
indicagao das licitantes desclassificadas e das classificadas, bem como com a
indicagdo da Nota Final de cada licitante (calculada da forma estabelecida no
ANEXO “C” do projeto basico), em ordem decrescente de nota, abrindo-se o

prazo de 5 (cinco) dias uteis para a interposig¢ao de recurso.

12.3.1 - Serao DESCLASSIFICADAS pela Comissiao Permanente de
Licitacdo as licitantes cujas Propostas de Pregcos desatenderem a
quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste instrumento

convocatorio.

12.3.2 - Somente as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos serdo convocadas pela Comissdo Permanente de
Licitagdo para apresentarem o invélucro 5, lacrado e opaco, contendo os

documentos de habilitagdo relacionados no item 8 deste edital.

12.4 - Nao tendo sido interposto recurso a fase de julgamento das Propostas de
Precos e de definicdo da Nota Final de cada licitante, ou tendo havido a sua
decadéncia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera

marcada a guarta reuniao publica, com a seguinte pauta basica:

a) colher em lista de presencga as assinaturas das pessoas que comparecerem a
reuniao;
b) identificar os representantes credenciados das licitantes presentes a reuniao;

c) receber os invélucros 5 com os documentos de habilitacdo das licitantes,
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Frrt
abrir os mesmos e rubricar os documentos respectivos;

d) analisar a conformidade dos documentos de habilitagdo com as condigdes
estabelecidas neste edital;

e) decidir quanto a habilitagdo ou inabilitacdo dos licitantes;

f) proclamar o resultado da fase de habilitagdo e o resultado final do certame,
com a indicagao das licitantes habilitadas e das inabilitadas, abrindo-se o prazo

de 5 (cinco) dias uteis para a interposigao de recurso.

12.4.1 - Nao tendo sido interposto recurso a fase de habilitagédo, ou tendo havido
a sua decadéncia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, o(a)
Presidente da CMBH homologara o procedimento e adjudicara o objeto desta
licitacdo a licitante habilitada que conseguir a maior Nota Final, calculada da

forma prevista no ANEXO “C” do projeto basico.

13 RECURSOS

13.1 - As decisb6es da Comissao Permanente de Licitacdo sdo passiveis de recurso,
nos termos da legislagdo aplicavel, no prazo de 5 (cinco) dias uteis a contar da

intimacgéao respectiva.

13.1.1 - Caso a licitante vencedora seja ME ou EPP ou equiparada e sua
documentacéo fiscal e trabalhista apresente alguma restricdo, o prazo recursal
referente ao julgamento das propostas comecgara a fluir apés a comprovagao de
sua regularidade fiscal ou trabalhista, que sera comunicada a todas as licitantes
por meio de publicagdo no Diario Oficial do Municipio de Belo Horizonte e no

site da Camara Municipal de Belo Horizonte <www.cmbh.mg.gov.br>.

13.2 - O recurso sera dirigido ao(a) Presidente da Comissdao Permanente de

Licitagdo, devendo ser enviado para o e-mail cpl@cmbh.mg.gov.br ou entregue na
Secao de Apoio a Licitagcdes da CMBH, na Avenida dos Andradas, n° 3.100, sala A-
121, Bairro Santa Efigénia, Belo Horizonte, Minas Gerais, no horario de 9:00 as 15:00

horas dos dias uteis.

13.3 - O (A) Presidente da Comissdo Permanente de Licitagao podera, decorrido o
prazo concedido aos interessados para impugnagado ao recurso, reconsiderar a

decisado ou fazé-lo subir ao(a) Presidente da CMBH, para o efetivo julgamento.

13.4 - O recurso contra decisdo da autoridade competente tera efeito suspensivo, nos
termos do art. 109 da Lei Federal n°. 8.666/1993.

13.5 - Nao serdo conhecidos recursos interpostos apds o prazo previsto, nem



mailto:cpl@cmbh.mg.gov.br
http://www.cmbh.mg.gov.br/

CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

2 %

tampouco aqueles em desacordo com os procedimentos legais.

13.6 - O acolhimento do recurso importara na invalidagao exclusivamente dos atos

insuscetiveis de aproveitamento.

14 DILIGENCIAS

A Comissao Permanente de Licitagdo ou o(a) Presidente da CMBH poderdo, em
qualquer fase da licitagdo, promover as diligéncias que se fizerem necessarias para
esclarecer ou complementar a instrucdo do processo, na forma e nos limites

prescritos em lei, vedada a inclusao posterior de documento ou de informagao que

deveriam constar nos invélucros entregues pela licitante.

15 CONSULTAS, PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS E IMPUGNAGOES AO
EDITAL

15.1 - Copia deste edital se encontra disponivel na Internet, no sitio eletrénico da

CMBH, <www.cmbh.mg.gov.br> (link “transparénciallicitacbes”), permanecendo

também afixada, até o término do processo, no quadro de avisos localizado na
parede lateral do plenario Paulo Portugal da CMBH, na Avenida dos Andradas, n°
3.100, Bairro Santa Efigénia, Belo Horizonte, Minas Gerais, podendo, ainda, ser

obtida diretamente na Secao referida na letra “c” do subitem 15.2 deste edital.

15.1.1 - A CMBH, considerando as medidas de combate ao coronavirus e
em atendimento as orientagdoes federais, estaduais e municipais, esta
desenvolvendo suas atividades em sistema de home office e em regime de
escala minima, razao pela qual a cépia podera ser retirada, as tergcas e
quintas-feiras, no horario de 9:00 as 15:00 horas, ou em dia util a ser
previamente agendado pela interessada com no minimo 1 (um) dia de
antecedéncia a essa entrega, pelo telefone (31) 3555-1249 ou pelo e-mail

cpl@cmbh.mg.gov.br.

15.1.2 As comunicacgdes referentes ao certame serao realizadas por meio de
publicacdo no Diario Oficial do Municipio de Belo Horizonte, a exceg¢ao das
comunicagdes relativas a pedidos de esclarecimentos e a impugnacbes ao
edital, as quais seréo feitas apenas por divulgagédo no sitio eletrénico citado no

subitem 15.1 deste edital.
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15. Aqueles que tiverem interesse em participar do certame obrigam-se,
durante todo o processo, a acompanhar as publicacbes referentes ao mesmo
no endereco eletrénico citado no subitem 15.1 deste edital, bem como as
publicacdes no Diario Oficial do Municipio de Belo Horizonte, quando for o caso,

com vistas a possiveis alteracdes e avisos.

15.2 - Qualquer pessoa podera, nos termos legais, solicitar esclarecimentos ou

impugnar o ato convocatorio desta licitagdo, observando-se o seguinte:

a) as duvidas meramente procedimentais ou nao relacionadas a
especificagdao do objeto poderdo ser esclarecidas na Sec¢do de Apoio a

Licitagbes da CMBH, pelo e-mail cpl@cmbh.mg.gov.br;

b) as duvidas relacionadas a especificagido do objeto poderdo ser
direcionadas ao e-mail cpl@cmbh.mg.gov.br, até o segundo dia util que
anteceder a data fixada para o recebimento das Propostas Técnicas e de
Precos, sendo que as respostas serdo publicadas no site
<www.cmbh.mg.gov.br> (link transparéncia/licitagcdes), para acesso a todos os

interessados;

c) as impugnagdoes ao edital deverdo ser direcionadas ao e-mail
cpl@cmbh.mg.gov.br, formuladas por meio de formulario especifico disponivel
no site da CMBH ou, ainda, apresentadas pessoalmente na Secédo de Apoio a
Licitagbes da CMBH, na Avenida dos Andradas, n° 3.100, sala A-121, Bairro
Santa Efigénia, Belo Horizonte, Minas Gerais, as tergcas e quintas-feiras, no
horario de 9:00 as 15:00 horas, ou em dia util a ser previamente agendado
pela interessada com no minimo 1 (um) dia de antecedéncia a essa
entrega, pelo telefone (31) 3555-1249 ou pelo e-mail cpl@cmbh.mg.gov.br,
sendo que as respostas serao publicadas no site acima indicado, para acesso a

todos os interessados.

15.3 - As respostas aos pedidos de esclarecimentos e as impugnagdes aderem a este

edital tal como se dele fizessem parte, vinculando a CMBH e as licitantes.

15.4 - A impugnacéao ao edital efetivada por qualquer cidadao, cujo protocolo devera
ocorrer até o 5° (quinto) dia util antes da data fixada para o recebimento das

Propostas Técnicas e de Precgos, sera respondida pela CMBH em até 3 (trés) dias

uteis e divulgada no site <www.cmbh.mg.gov.br>.

15.4.1 - Caso o julgamento da impugnag¢do nao ocorra no prazo estipulado no
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subitem anterior, a data de abertura da reunido sera suspensa até que a

impugnacao seja devidamente respondida.

15.5 - Decaira do direito de impugnar os termos do edital de licitagdo perante a
CMBH a licitante que nao o fizer até o segundo dia util que anteceder a data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Precgos, prazo apds o qual a comunicagao

de falhas ou irregularidades que viciariam este edital ndo tera efeito de recurso.

15.5.1 - A auséncia de impugnacgao a este edital, na forma e tempo definidos,
acarreta a decadéncia do direito de discutir, na esfera administrativa, as regras

do certame.

15.6 - A empresa nao podera utilizar, em eventual pedido de esclarecimento ou
impugnacao, termos que possam propiciar a identificagcao da sua proposta quando
do julgamento da via nao identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria
(invélucro 1), sob pena de DESCLASSIFICAGAO.

16 JULGAMENTO FINAL
16.1 - A Comissédo Permanente de Licitagdo julgara as propostas de acordo com os

critérios constantes do ANEXO “C” do projeto basico e conforme a Nota Final

apurada pela ponderagao das Notas Técnica e de Preco.

16.2 - As propostas serao classificadas por ordem decrescente de Nota Final, ou seja,
sera declarada vencedora do certame a licitante habilitada que tiver obtido a maior

Nota Final para o item unico.

16.3 - Em caso de empate na Nota Final, a Comissdao Permanente de Licitagdo
sorteara a ordem de classificacdo das propostas entre as licitantes de igual nota, em

reunido previamente convocada para este fim.

16.4 - No julgamento das propostas e dos documentos, podera a Comisséo
Permanente de Licitagdo solicitar o assessoramento técnico de 6érgéos ou de

profissionais especializados.

17 HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

Concluidos os trabalhos da Comissdo Permanente de Licitacdo, sera o processo
encaminhado ao(a) Presidente da CMBH que, se o entender conforme os preceitos
legais, homologara a decisdo daquela e adjudicara o objeto da licitacao a licitante
cuja proposta for classificada em primeiro lugar, conforme previsto no item 16 deste
edital.
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18 REGRAS PARA CONTRATAGAO

18.1 - Homologada e adjudicada a licitagdo, a CMBH convocara a licitante vencedora
do item unico para assinar o contrato, sob pena de decair o direito a contratacao e de
Ihe serem aplicadas as penalidades legais cabiveis, com possibilidade, ainda, da
cobranca de multa compensatoéria de até 30% (trinta por cento) do valor global

da proposta respectiva.

18.1.1 - Para os fins do subitem 18.1 supra, entende-se por valor global da

proposta o valor indicado no subitem 19.1 deste edital.

18.1.2 - No ato da assinatura do contrato a vencedora devera apresentar os
documentos de habilitagdo cuja validade tenha se expirado durante o certame.

18.2 - O instrumento de contrato sera lavrado pela CMBH, de acordo com a minuta
constante do ANEXO VI deste edital.

18.3 - No caso de descumprimento total ou parcial das condicbes previstas na
proposta ou no contrato, podera a CMBH aplicar a CONTRATADA as sancodes
previstas no art. 87 da Lei Federal n° 8.666/93, sem prejuizo da possibilidade de

rescisdo contratual e de responsabilizag&o civil e penal cabiveis.

18.3.1 - O contrato definira os valores de multas a serem aplicadas no caso de
inadimplemento, sem prejuizo de aplicagdo de outras penalidades legalmente

admissiveis.

18.4 - A CMBH se reserva o direito de nido receber os servicos prestados em
desacordo com o previsto neste edital, podendo cancelar a contratagdo e aplicar o
disposto no art. 24, Xl, da Lei Federal n° 8.666/1993.

19 DOTAGAO ORGAMENTARIA E PLANILHA DE PERCENTUAIS MEDIOS
ESTIMADOS

19.1 - As despesas decorrentes desta licitagdo, no valor global estimado de R$
9.000.000,00 (nove milhdes de reais), correrdo por conta de dotacdo orgamentaria
prépria da CMBH, sob o numero: 01.01.01.031.001.2920.339039-23 — Outros

Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica: Servigos de Publicidade e Propaganda.

19.2 - Realizada a pesquisa de mercado pela CMBH, foram apurados os seguintes

percentuais médios estimados:
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PERCENTUAIS
SUB- B MEDIOS
DESCRICAO
ITEM ESTIMADOS
(%)

Percentual de desconto a ser concedido pela
CONTRATADA a CMBH, incidente sobre os custos
1 internos de produgdo da CONTRATADA, apurados em 69%
relacdo a tabela vigente do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de Minas Gerais.

Percentual relativo a honorarios a serem cobrados da
CMBH pela CONTRATADA, nos termos do subitem
3.6.1 das Normas- Padrao do CENP c/c o art. 40, X, e 0
2 art. 44, § 3° ambos da Lei n° 8.666/1993, para 10%
remunerar a CONTRATADA nos casos de contratagao
de servicos e suprimentos contratados junto a
fornecedores especializados, a serem calculados sobre

0 valor respectivo.

Percentual relativo a honorarios a serem cobrados da
CMBH pela CONTRATADA, nos termos do subitem
3.6.2 das Normas- Padréo do CENP c/c o art. 40, X, e
3 o art. 44, § 3° ambos da Lei n° 8.666/1993, para 7%
remunerar a CONTRATADA nos casos em que a sua
responsabilidade se limitar exclusivamente a

contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, a

serem calculados sobre o valor respectivo.

19.3 - Com referéncia aos percentuais cotados para cada subitem da tabela anterior,

ressalta-se que:

a) quanto ao subitem 1, o caput do subitem 3.6 das Normas Padrdao do CENP
nao estabelece limite maximo para o percentual de desconto a ser concedido
pela CONTRATADA a CMBH,;

b) quanto ao subitem 2, o subitem 3.6.1 das Normas-Padrao do CENP
estabelece que o percentual relativo a esses honorarios a serem cobrados da
CMBH pela CONTRATADA devera ser de até 15% (quinze por cento);
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c) guanto ao subitem 3, o subitem 3.6.2 das Normas-Padrao do CENP
estabelece que o percentual relativo a esses honorarios a serem cobrados da
CMBH pela CONTRATADA devera ser de até 10% (dez por cento).

19.4 - Como critérios objetivos para avaliagdo de aceitabilidade dos percentuais a
serem cotados, a Comissao Permanente de Licitacdo utilizara como referéncia os
percentuais médios estimados constantes da tabela do subitem 19.2 deste edital,
bem como as informacgdes e limitagdes indicadas nas letras “a”, “b” e “c” do subitem
19.3 deste mesmo edital.

20 GARANTIA

Sera exigida da CONTRATADA a prestagao de garantia para a execugao contratual,
no montante correspondente a 5% (cinco por cento) do valor global estimado da
contratagao definido no subitem 19.1 deste edital, observadas as regras e condigbes
estatuidas no item 11 da minuta de contrato constante do ANEXO VI deste ato

convocatorio.

21 PAGAMENTO

O pagamento sera efetuado de forma parcelada, a medida que os servigos forem
sendo prestados e posteriormente a essa prestagcdo, por meio de depdsito bancario
ou por outro meio que vier a ser acordado entre as partes, mediante apresentagao da
documentacéo respectiva a Divisdao de Gestao Financeira da CMBH, acompanhada
de documentos relativos a regularidade fiscal, observadas as demais disposi¢cdes
contidas no ANEXO | deste edital.

22 DISPOSICOES GERAIS

221 - A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade de informacdes,

declaragdes e documentos apresentados em qualquer fase da licitagao.

2211 - A licitante que apresentar informagdes, declaragdes ou documentos

falsos respondera por seus atos, civil, penal e administrativamente.

22.2 - O desatendimento de exigéncias formais n&o essenciais ndo importara no
afastamento da licitante, desde que sejam possiveis a afericdo da sua qualificacéo e

a exata compreensao de sua proposta.
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22.2.1 - Na analise das propostas, podera a Comissdo Permanente de Licitagao
desconsiderar erros materiais e evidentes falhas formais sanaveis que néao

afetem o seu conteudo.

22.3 - As normas que disciplinam esta licitagdo serdao sempre interpretadas em favor
da ampliacédo da disputa entre os interessados, sem comprometimento da seguranga

da futura contratacao.

22.4 - Na contagem dos prazos estabelecidos neste edital e em seus anexos, excluir-
se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento. SO se iniciam e vencem 0s prazos

em dias de expediente na CMBH.

22.5 - Fica assegurado a CMBH o direito de, no interesse da Administragdo, anular ou
revogar, a qualquer tempo, no todo ou em parte, a presente licitagdo, dando ciéncia
aos participantes e sendo devidamente justificada e processada na forma da

legislagdo vigente.

22.6 - A licitante assume todos os custos de preparagdo e apresentacdo de suas
propostas e a CMBH ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,

independentemente da condug¢ao ou do resultado do processo licitatério.

22.7 - Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados,
na Secao de Apoio a Licitagdes da CMBH, na Avenida dos Andradas, n° 3.100, sala
A-121, Bairro Santa Efigénia, Belo Horizonte, Minas Gerais, telefone (31) 3555-1249.

22.7.1 A CMBH, considerando as medidas de combate ao coronavirus e em
atendimento as orientacées federais, estaduais e municipais, esta
desenvolvendo suas atividades em sistema de home office e em regime de
escala minima, razao pela qual os autos do processo permanecerao com
vista franqueada aos interessados as tercas e quintas-feiras, no horario de
9:00 as 15:00 horas, ou em dia util a ser previamente agendado pela
interessada com no minimo 1 (um) dia de antecedéncia a essa entrega,

pelo telefone (31) 3555-1249 ou pelo e-mail cpl@cmbh.mg.gov.br.

22.8 - Havendo divergéncia entre os procedimentos definidos por este edital e os
procedimentos definidos pela Lei Federal n® 12.232/2010, prevalecerao os definidos
por esta ultima, devendo a Comissdo Permanente de Licitagao, se for o caso, alterar

a conducao dos trabalhos para adequar-se ao estatuido na referida lei.

229 - E vedada qualquer alteragdo das condigbes, orientacdes e exigéncias
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estabelecidas neste edital e em seus anexos, observada a ressalva contida no

subitem 22.8 anterior.

22.9.1 - Ressalvam-se também da vedacdo do subitem 22.9 deste edital as
alteracbes destinadas a sanar erros materiais evidentes e que n&o impliquem

alteragao de seu conteudo.

22.10 - Aos casos omissos aplicar-se-ao as disposi¢des constantes das Leis Federais
n°s 12.232/2010 e 8.666/1993, da Lei Complementar Federal n° 123/2006 e das

demais normas aplicaveis aos servigos de publicidade.

2211 - O foro para dirimir questdes relativas ao presente edital sera o de Belo
Horizonte, Minas Gerais.

Belo Horizonte/MG, 26 de outubro de 2020.

PRISCILA CAROLINE CARDIM SANTANA RODRIGUES

Presidente da Comissao Permanente de Licitagao

Assinado digitalmente por:

BRUNO VALADAO PERES URBAN

Vice-Presidente da Comissao Permanente de Licitagao
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PROJETO BASICO

1 - OBJETO:

1.1 - Constitui objeto deste projeto basico a contratagdo de uma Agéncia de
Propaganda (CONTRATADA) para a prestacdo a Camara Municipal de Belo
Horizonte (CMBH) de servigos de publicidade.

2 - ESPECIFICAGAO DO OBJETO:
2.1 - Os servigos de publicidade a serem contratados compreendem:

a)- o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepgao, a criagéo, a execugdo interna,
a intermediagéo e a supervisdo da execugio externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagido, com o objetivo de difundir ideias ou
informar o publico em geral sobre assuntos e temas de competéncia ou interesse da
CMBH:;

b)- como atividades complementares, os seguintes servigos especializados
pertinentes:

| - ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao
e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgagao nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no subitem 2.3 deste
TR;

Il - a producéo e & execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados:

Il - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias, visando a expansio dos efeitos
das mensagens e das agdes publicitarias.

2.2 - Os servigos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas no
subitem 2.1 deste TR, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial
as de assessoria de imprensa, comunicagao e relagdes publicas ou as que tenham
por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, as quais, se
necessarias, serao contratadas por meio de procedimentos licitatorios préprios,
respeitado o disposto na legislagao vigente.

2.3 - As pesquisas e avaliagdes previstas no inciso | da letra “b” do subitem 2.1 deste Q
TR terao a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criaca
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veiculagao e de possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas publicitarias

realizadas em decorréncia da execugao do contrato.

2.3.1 - E vedada a inclus&o nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que
nao guarde pertinéncia tematica com a agéo publicitaria ou com o objeto do contrato

de prestagdo de servigos de publicidade.

2.4 - Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CMBH
poderao fornecer 8 CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados
com as atividades complementares da execugéo do objeto do contrato, nos termos da

letra “b” do subitem 2.1 deste TR.

241 - Para os fins do disposto no subitem 2.4 deste TR, considerar-se-a0 como
“previamente cadastradas pela CMBH” exclusivamente as pessoas fisicas ou
juridicas registradas junto ao SUCAF (Sistema Unico de Cadastro de Fornecedores
da Prefeitura de Belo Horizonte) ou ao SICAF (Sistema de Cadastramento Unificado

de Fornecedores do Governo Federal).

2.5 - O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto
no subitem 2.4 deste TR exigira, sempre, a apresentacao pela CONTRATADA a
CMBH de or¢amentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, bem como de copia do registro no SUCAF ou no SICAF da

autora da proposta de menor preco.

2.6 - No caso do subitem 2.5 deste TR, a CONTRATADA procedera a coleta de
or¢amentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo
publica, convocada e realizada pela CONTRATADA, sob a fiscalizagdo da CMBH,
sempre que o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco
decimos por cento) do valor global do contrato, observadas as seguintes regras,

cumulativamente:

a)- obtengédo de pelo menos 3 (trés) orcamentos de pessoas fisicas ou juridicas que

atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

b)- realizagdo de procedimento publico de obtencdo dos orcamentos, sob as

seguintes regras:

b.1)- publicagdo de extrato no Diario Oficial do Municipio de Belo Horizonte e nos
sites da CMBH e da CONTRATADA, contendo a indicagdo do tipo de servigo a ser
prestado e a data de realizagao da reunido publica de entrega dos orgcamentos;

b.2)- publicagdo nos sites da CMBH e da CONTRATADA do detalhamento integral do
servico a ser prestado e a data de realizagao da reunido publica de entrega dos

orcamentos,;

b.3)- realizagéo de reunido aberta a qualquer interessado, na sede da CMBH, para
apresentacdo dos orcamentos, respeitado prazo minimo de 5 (cinco) dias Uteis
contados da ultima publicagao havida nos termos dos subitens “b.1” e “b.2":

b.4)- apresentacdo dos orgamentos em envelopes fechados pelos interessados em

participar da coleta de precos;
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b.5)- abertura e apuragdo dos orcamentos apresentados em reunido publica,
convocada pela CONTRATADA nos termos dos subitens “b.1” e “b.2”. tudo sob
fiscalizagdo da CMBH;

b.6)- elaboragéo de ata da reunido publica, da qual devera constar obrigatoriamente,
no minimo, a indicagdo do objetivo da reunido, em consonancia com o que se
mencionou no extrato referido na no subitem “b.1”, a relagao de todas as empresas
proponentes de prego (especificando seu nome social, endereco, telefone e o nome
de seu representante na reunido), bem como o prego ofertado por cada empresa
proponente para cada material ou servigo. A ata devera ser assinada pelo menos
pelos representantes da CONTRATADA e da SUPCIN, e por todos os representantes
de empresas participantes que o quiserem, na qual se indique a proposta vencedora;

2.6.1 - A CONTRATADA, apurado o menor prego dentre as interessadas, devera
verificar se a proponente respectiva possui registro no SUCAF ou no SICAF,
passando sucessivamente as proponentes seguintes em caso de nao haver o referido
registro.

2.6.2 - A contratagao de proponente que nao cotar o menor preco somente podera se
dar se a mesma, além de possuir o necessario registro referido no subitem 2.6.1,
aceitar realizar a atividade complementar pelo preco da primeira proponente.

2.6.3 - Podera ser admitida contratagzo por preco superior ao ofertado pela primeira
proponente em situagéo entendida como urgente, que desaconselhe a repeticao de
nova cotagao, mediante justificativa escrita e circunstanciada da CONTRATADA
aceita em ato formal do(a) Presidente da CMBH.

2.6.3.1 - A CMBH podera, ainda, proceder a verificagdo prévia da adequacao dos
pregos dos bens e dos servigos especializados cotados em relagédo aos pregos do
mercado, podendo para isso recorrer a informagdes disponibilizadas por outros
6rgdos governamentais ou realizar cotagdo de precos diretamente junto a outros
fornecedores.

2.7 - O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei Federal n°
8.666/1993 esta dispensado do procedimento previsto no subitem 2.6 deste TR.

2.8 - A CONTRATADA somente podera realizar qualquer servigo, inclusive reservar e
comprar espago ou tempo publicitario em veiculos de divulgagao por conta e por
ordem da CMBH, observando estritamente o seguinte procedimento:

a)- a CMBH apresentara a CONTRATADA a ordem de servico escrita, demandando
estudo para uma campanha, na qual expressamente seja indicado o objeto
respectivo;

b)- a CONTRATADA apresentara 8 CMBH uma proposta técnica para a campanha,
indicando a linha de exibigéo a ser seguida, com a respectiva estimativa de custo;

c)- a CMBH avaliara a proposta e indicara alteragdes que entenda devidas, tudo em Q
documento formal e justificado.

4
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2.8.1 - A CONTRATADA devera dar execugdo a cada campanha observando
fielmente o que tiver sido decidido pela CMBH, sendo que cada contratagdo de
atividade ou bem dependera de prévia obtengdo da autorizacdo em formulario
correspondente.

2.9 - As campanhas a serem efetivadas deverdo, obrigatoriamente, seguir projeto
especifico, com carater progressivo e continuo, observado o Plano de Comunicagao
previsto no item 11 deste TR, salvo a circunstancia especial prevista no subitem 2.9.1
seguinte.

2.9.1 - A SUPCIN poderd demandar ao(a) Presidente da CMBH a realizagido de
campanha especifica, sem vinculagdo ao Plano de Comunicagdo de que trata o
subitem 2.9 deste TR, para atendimento a situagdo superveniente de interesse
publico, mediante ato formal em que se demonstre a conveniéncia e a circunstancia
especial que a motiva.

2.9.2 - A decisao do(a) Presidente da CMBH, quanto ao disposto no subitem 2.9.1
supra, devera ser formal.

2.10 - Os servigos afetos a concepgéo e a criagdo das agbes de publicidade nao
poderao ser objeto de subcontratagdo pela CONTRATADA.

2.10.1 - E vedada a subcontratagdo de outra Agéncia de Propaganda para a
execugdo dos servigos compreendidos no objeto deste Anexo.

2.11 - Na execugao dos servigos de publicidade previstos neste Anexo, tanto a CMBH
quanto a CONTRATADA deverao observar rigorosamente as restricdes previstas no §
1° do art. 37 da Constituicao Federal.

3 - APRESENTAGAO DA CMBH:

3.1 - A apresentagdo da CMBH e de sua estrutura de comunicacdo encontra-se
definida no briefing constante do “ANEXO A” deste projeto basico.

3.2 - As informagdes constantes do briefing (a exce¢ao do tema relativo a campanha
simulada da proposta técnica) deverdo ser utilizadas pela CONTRATADA para a
realizagéo das campanhas constantes do Plano de Comunicagao previsto no subitem
11.4 deste TR.

4 - VIGENCIA CONTRATUAL:
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4.1 - O contrato a ser firmado pela CMBH com a CONTRATADA vigorara pelo prazo
de 12 (doze) meses, a contar da data de sua assinatura.

4.2 - Havendo interesse, o prazo acima podera ser prorrogado, mediante acordo
entre as partes, com observancia das condicdes e dos limites definidos pelas
disposigbes normativas que regem a matéria, especialmente do artigo 57, inciso I,
da Lei Federal n°® 8.666/1993.

5 - VALOR GLOBAL DA CONTRATAGAO:

5.1 - O valor global do contrato a ser firmado pela CMBH com a CONTRATADA esta
estimado em R$ 9.000.000,00 (nove milhdes de reais) para o seu periodo de
vigéncia.

5.2 - Os recursos para a execugdo dos servigos correrdao por conta de dotagéo
orcamentaria prépria da CMBH, sob o nimero: 01.01.01.031.001.2920.339039-23 —
Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica: Servicos de Publicidade e
Propaganda.

5.3 - Por se tratar de estimativa, o valor global indicado no subitem 5.1 deste TR nao
constitui, em hipotese alguma, compromisso futuro para a CMBH, razao pela qual nao
podera ser exigido nem considerado pela Agéncia como parametro para pagamento
minimo, sendo devido pela CMBH apenas os servigos efetivamente prestados pela
CONTRATADA por determinagéo formal da CMBH.

6 - CARACTERIZAGAO DOS SERVIGOS E REMUNERAGAO DA CONTRATADA:

6.1 - Os servigos a serem realizados na vigéncia do contrato serdao executados das
seguintes formas:

a)- servigos executados pela propria CONTRATADA;

b)- servigos executados por terceiros e supervisionados pela CONTRATADA.

6.2 - Remuneragdo da CONTRATADA:

6.2.1 - A remuneragdo da CONTRATADA dar-se-a na forma das disposicdes legais
aplicaveis a espécie, em especial das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do
CENP, conforme se segue:

a)- relativamente a veiculagdo, os servigos publicitarios serdo remunerados
considerando-se o desconto concedido @ CONTRATADA pelos veiculos de

comunicagao sobre os seus precgos de tabela;

b)- por honorarios no percentual ofertado pela CONTRATADA em sua proposta
comercial, a incidir sobre o valor dos servicos e suprimentos contratados junto a
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fornecedores especializados, conforme estabelecido no subitem 3.6.1 dgs Normas;
Padrio do CENP, c/c o art. 40, X, e o art. 44, § 3°, ambos da Lei Federal n
8.666/1993,;

c)- para os servicos internos, assim entendidos aqueles que sao executad_os pelo
pessoal ou com recursos da prépria CONTRATADA, pelos pregos estabelecl.dos na
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, para
os servicos ali previstos, deduzido o percentual de desconto ofertado pela

CONTRATADA em sua proposta comercial,

d)- para os casos em que a responsabilidade da CONTRATADA se limitar
exclusivamente a contratagdo ou ao pagamento do servico ou suprimento, por
honorarios a serem calculados sobre o valor respectivo, no percentual ofertado pela
CONTRATADA em sua proposta comercial, conforme estabelecido no subitem 3.6.2
das Normas-Padrao do CENP, c/c o art. 40, X, e o art. 44, § 3° ambos da Lei
Federal n°® 8.666/1993.

6.2.1.1 - A SUPCIN, ao aprovar a proposta para o servigo, nos termos do
subitem 2.8 deste TR, e, depois, ao promover a liquidagdo da despesa
correspondente, devera indicar com clareza o enquadramento respectivo em
cada uma das letras previstas no subitem 6.2.1 deste mesmo TR.

6.2.1.2 - A CONTRATADA devera especificar em sua nota fiscal, ou em relatério que
anexe aquela, a letra do subitem 6.2.1 deste TR correspondente a cada material ou
servico a que se refira, sob pena de nao ser aceita por falha formal.

6.2.1.3 - A SUPCIN devera, quando da analise do processo de pagamento para fins
de liquidagdo, promover a analise e validagdo explicita da correspondéncia da letra
do subitem 6.2.1 deste TR a cada material ou servigo, ou promover sua retificagao, se
for o caso.

6.2.2 - A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de
agéncia quando da utilizagdo, pela CMBH, de crédito que a esta tenha sido
eventualmente concedido por veiculo de comunicagdo, em qualquer agao publicitaria
pertinente ao contrato firmado entre a CMBH e a CONTRATADA.

6.2.3 - Pertencem a CMBH as vantagens obtidas em negociagao de compra de midia
diretamente ou por intermédio de Agéncia de Propaganda, incluidas as bonificagées
na forma de tempo, espacgo ou reaplicagdes que tenham sido concedidas pelo veiculo
de divulgagao.

6.2.4 - Somente sera admitida veiculagdo de campanha paga pela CMBH em midias
que sejam sujeitas a auditoria por entidade auténoma e, para cada tipo de midia, em
veiculos efetivamente sujeitos ao mesmo tipo de verificagdo de comunicagao.

6.2.4.1 - O projeto para cada campanha demandada devera observar rigorosamente
a regra do subitem 6.2.4 supra.
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6.2.4.2 - A CONTRATADA devera obrigatoriamente juntar ao projeto de campanha e,
depois, a nota fiscal, prova de observancia estrita da exigéncia prevista no subitem
6.2.4 deste TR.

7 - FORMA DE FATURAMENTO E PAGAMENTO:

7.1 - Todo pagamento é condicionado a prévia comprovacdo da efetiva execugao
correspondente, realizada pela CONTRATADA ou por seus fornecedores, e a
manifestacado favoravel da SUPCIN quanto a sua aceitagdo por plena conformidade
com as regras contratuais pertinentes.

7.1.1 - A CMBH néo efetuara pagamento antecipado, nao sendo considerados os
itens das propostas que assim se apresentarem.

7.1.2 - A CMBH nao efetuara qualquer pagamento que |he venha a ser cobrado
diretamente por terceiros, relativo & execugdo do contrato, sejam ou nao instituicbes
financeiras.

7.2 - Todos os servigos referentes ao objeto de que trata este TR deverdo ser
faturados exclusivamente pela CONTRATADA.

7.2.1 - A nota fiscal de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da CMBH e
entregue por eles a CONTRATADA para faturamento, o que nao significa ruptura da
relagéo entre esta e aqueles.

7.3 - Qualquer pagamento, visando sua adequada processualizagdo, somente sera
feito se a requisicdo respectiva e a correspondente liquidacao contiver especifica e
clara classificagdo de sua naturaza conforme as Normas-Padrio da Atividade
Publicitaria do CENP e o subitem 6.2.1 deste TR.

7.4 - A CONTRATADA devera discriminar em sua nota fiscal o nome e o nimero da
nota fiscal do fornecedor, bem como a discriminagéo dos materiais adquiridos junto a
ele ou dos servicos por ele prestados.

7.5 - A instrugéo da nota fiscal apresentada pela CONTRATADA a CMBH é essencial
ao pagamento e determinante para sua aceitabilidade e regular tramitagao.

7.5.1 - Considera-se regulamente instruida a nota fiscal que vier acompanhada da
comprovacao adequada, nos termos dos subitens 7.5.2 a 7.5.5 seguintes deste TR.

7.5.1.1 - Além de estar instruida conforme determina o subitem 7.5.1 deste TR, a nota
fiscal devera indicar destacadamente o valor e o percentual de todos os impostos
incidentes sobre o servigo prestado, em conformidade com a legislagéo vigente.

7.5.2 - Relativamente a veiculagdo, considera-se instrugiao regular,

cumulativamente: W

8
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a)- nota fiscal do veiculo de comunicagéo, com a discriminagao obrigatéria do periodo
da prestagado do servigo;

b)- previa autorizagdo devidamente assinada pelo representante da SUPCIN e
ratificada pelo presidente da CMBH;

¢)- comprovantes de veiculagéo;

d)- demonstragdo do valor devido ao veiculo de comunicacao, de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercao
correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagao, a cargo de
empresa independente;

e)- anexacgéao dos seguintes documentos, conforme o caso:

e.1)- quando se tratar de TV, cinema e radio: cépia em midia da publicidade
veiculada e comprovante de veiculagcdo emitido pela empresa que realizou a
veiculagéo ou declaragéo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar as seguintes
informagdes: nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao, local e data, nome da peca veiculada, dia
e horario da veiculagao;

e.2)- quando se tratar de midia exterior: fotos das pegas, com identificagdo do local
de exibicdo, e declaragdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar as seguintes
informagGes: nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragdo, nome da pega veiculada, locais e
periodos da veiculagao;

e.d)- quando se tratar de Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas
empresas que veicularam as pegas e declaragao, sob as penas do art. 299 do Caodigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem
constar as seguintes informagdes: nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, nome da peca
veiculada, enderego virtual em que se deu a veiculacdo e periodos da mesma
veiculagao;

e.4)- quando se tratar de midia impressa: exemplares originais dos titulos e
declaragédo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa responsavel pelo veiculo de divulgagao, da qual devem constar as seguintes
informagdes: nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragdo, nome da midia impressa, data da
veiculagdo e informagéo explicita da tiragem havida da edicdo em que ocorreu a
veiculagao correspondente.

7.5.3 - Relativamente a produgdo, considera-se instrugio regular,
cumulativamente:

a)- nota fiscal com a discriminag&o obrigatéria do servigo prestado;

b)- prévia autorizagao devidamente assinada pelo representante da SUPCIN:

¢)- comprovantes da prestagdo dos servicos.
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;

7.5.3.1 - Sem prejuizo da exigéncia referida no subitem 7.5.3 deste TR, toda nota
fiscal referente a servigos internos devera ser instruida com a tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, em sua forma vigente.

7.5.4 - Relativamente a fornecimentos realizados por terceiros, exceto apenas
veiculagao, considera-se instrucdo regular, cumulativamente:

a)- nota fiscal do fornecedor, com a discriminagao obrigatéria do servico prestado e
do periodo respectivo, ou dos materiais fornecidos, conforme o caso;

b)- prévia autorizagao devidamente assinada pelo representante da SUPCIN;

c)- copia da publicagdo havida no Diario Oficial do Muinicipio de Belo Horizonte
comunicando a abertura do procedimento de que trata o subitem 2.6 deste TR;

d)- todos os orgamentos recebidos na reunido publica de que trata o subitem 2.6
deste TR, acompanhados da respectiva ata devidamente assinada pelo menos pelos
representantes da CONTRATADA e da SUPCIN, e por todos os representantes de
empresas participantes que o quiserem, na qual se indique a proposta vencedora;

e)- copia da publicagdo do resultado da reuniéo publica;
f)- comprovantes da efetivacao dos servigos ou fornecimento respectivos.

7.5.4.1 - Em caso de realizagdo de mais de uma reuni&o publica para o recebimento e
a decisao sobre um mesmo fornecimento, a instrugcéo a que se refere a letra "d" do
subitem 7.5.4 deste TR devera ser feita com todas as atas respectivas.

7.5.5 - A CMBH podera, a qualquer tempo, exigir outros documentos comprobatérios
quanto a efetivagéo do fornecimento de materiais ou servigos, além dos relacionados
nos subitens 7.5.2 a 7.5.4 deste TR.

7.6 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranca, a
CMBH, a seu critério, podera devolvé-la para as devidas corregbes ou aceita-la com a
glosa da parte que considerar indevida.

7.7 - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia pela CONTRATADA de prazos de pagamento aos seus fornecedores,
serdo de sua exclusiva responsabilidade.

7.8 - A CMBH efetuara o pagamento da veiculagdo e dos demais fornecimentos
executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores, desde que previamente
autorizados € apds comprovada a sua efetiva realizagdo, no prazo maximo de 30
(trinta) dias contados da apresentagido dos respectivos documentos & CMBH, desde
que a nota fiscal esteja instruida adequadamente e desde que nao haja duvida a
respeito de algum item respectivo.

7.8.1 - Os prazos de pagamento superiores ao limite maximo fixado no subitem 7.8

deste TR, concedidos pelos veiculos de comunicagdo ou outros prestadores de
servicos a CONTRATADA, deverao ser repassados a8 CMBH.
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7.9 - A CONTRATADA devera repassar o pagamento das veiculacbes e demais
fornecimentos efetuados por terceiros no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis apos
receber o pagamento correspondente pela CMBH.

7.10 - A CONTRATADA devera apresentar & CMBH, até o dia 10 de cada més,
relatorio com datas e valores de todos os pagamentos recebidos da CMBH
relativamente a terceiros, indicando ainda a data do repasse respectivo feito a estes.

7.10.1 - O relatdrio referido no subitem 7.10 deste TR devera ser instruido com cépia
de todos o0s documentos de pagamento realizados aos fornecedores da
CONTRATADA.

7.10.2 - O relatério e respectivos documentos instrutérios serdo entregues na
SUPCIN, que verificarda o cumprimento das exigéncias contratuais, notificando a
CONTRATADA em caso de alguma irregularidade.

7.10.2.1 - Apds sanada eventual irregularidade, se for o caso, ou dentro de 3 (trés)
dias uteis do recebimento do relatério e respectivos documentos instrutérios de que
trata o subitem 7.10.2 deste TR, a SUPCIN os encaminhara a Divisdo de Gestao
Financeira da CMBH (DIVGEF) exclusivamente para fins de arquivamento.

7.11 - A CONTRATADA devera enviar a Divisao de Gestao Financeira da CMBH as
guias de recolhimento do imposto de renda decorrentes da execugdo do servigo
contratado no més anterior, nos termos e condigdes definidos pela IN RFB SRF
123/1992 ou norma que a suceder, devendo os valores contidos nas guias se
referirem exclusivamente as notas fiscais vinculadas ao contrato celebrado com
CMBH.

7.11.1 - A CONTRATADA devera fornecer ao anunciante, nos moldes da IN RFB SRF
123/1992 ou norma que a suceder, informe de rendimentos com indicagéo do valor do
rendimento e do imposto de renda recolhido, discriminados mensalmente, relativo ao
ano-calendario anterior.

8 - OBRIGACOES DA CMBH:

8.1 - Coordenar e fiscalizar os servigos a serem prestados pela CONTRATADA.

8.2 - Aprovar, previamente e por escrito, os trabalhos a serem executados e os
respectivos custos.

8.3 - Fiscalizar o processo de selegao de fornecedores realizado pela CONTRATADA.

8.4 - Fornecer & CONTRATADA os elementos e as informacdes que se fizerem
necessarios a execugao dos servigos.

11
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8.5 - Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato.

8.6 - Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

8.7 - Analisar documentos apresentados pela CONTRATADA, pertinentes a pregos,
para fins de verificagdo do cumprimento do estabelecido neste Anexo.

8.8 - Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,
desde que observados os procedimentos, requisitos e exigéncias estabelecidos neste
Anexo.

8.9 - Divulgar, em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, as informag¢des sobre a execugado do contrato, inclusive com os
nomes dos fornecedores de servigos especializados e dos veiculos de comunicagao,
garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

8.9.1 - As informacgées sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo
de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

9 - OBRIGAGOES DA CONTRATADA:

9.1 - Executar perfeitamente os servigcos contratados, por meio de pessoas idéneas e
tecnicamente capacitadas, sob sua responsabilidade e sem qualquer solidariedade da
CMBH, cabendo-lhe efetuar todos os pagamentos em dia, inclusive dos encargos
previstos na legislagéao trabalhista, previdenciaria e fiscal, bem como de seguros e
quaisquer outros decorrentes de sua condigdo de empregadora, assumindo ainda,
com relagdo ao contingente alocado, responsabilidade pela coordenagdo e
supervisdo dos encargos administrativos, tais como: controle, fiscalizagdo e
orientagao técnica.

9.2 - Orientar-se pela disciplina do Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda
e pelas normas correlatas, com o objetivo de promover uma publicidade que esteja de
acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e demais normas pertinentes, que
seja amoral e condizente com os bons costumes, com observancia, em todos os
trabalhos, das limitagbes previstas no § 1° do artigo 37 da Constituicdo Federal.

9.3 - Manter condicdo de adequado atendimento a CMBH, inclusive de forma
presencial em reuniées na sede da mesma, mediante convocagado com antecedéncia
minima de 24 (vinte e quatro) horas.

9.4 - Apresentar plano de avaliacao dos resultados, planejamento de midia e
definigao do impacto total desejado e de frequéncia de veiculagdo necessaria de cada WQ

campanha.
o
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9.5 - Indicar, por escrito, um preposto para representa-la em todas as questdes
relacionadas ao contrato firmado com a CMBH.

9.6 - Utilizar, na elaboragdo dos servicos a serem prestados, os profissionais
indicados na Proposta Técnica para fins de comprovagao da capacidade de
atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, desde que previamente aprovada pela CMBH.

9.7 - Envidar esforgos para obter as melhores condigdes nas negociagbes comerciais
com terceiros e transferir 8 CMBH as vantagens obtidas.

9.8 - Submeter a aprovagio prévia da SUPCIN os trabalhos a serem executados,
com os respectivos custos.

9.9 - Produzir, apds a aprovagéo do servigo pela SUPCIN, duas copias em DVD dos
VT's de campanha, uma cépia em CD dos spots e Jingles e um CD-ROM com as
demais pegas publicitarias e materiais em arquivos extensao ‘Jpeg’ e “pdf’.

9.9.1 - Apés a finalizagao de videos de carater documentario e institucional, produzir
trés copias em DVD e disponibilizar para a CMBH um DVD com a matriz
desbloqueada que permita reprodugdes, sem nus para a CMBH.

9.9.2 - Quando se tratar de campanhas com vérias midias, as pegas poderao ser
agrupadas em um mesmo DVD.

9.10 - Fazer cotagdo prévia de pregos para todos os servigos realizados por seus
fornecedores e proceder a verificagao prévia da adequagéo dos pregos dos servigos
de terceiros em relacao aos precos de mercado.

9.11 - Manter, durante o periodo minimo de 5 (cinco) anos apds a extingdo do
contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas para a CMBH.

9.12 - Submeter a prévia e expressa anuéncia da CMBH a subcontratacao de outras
empresas para a execucao total ou parcial de alguns dos servicos de que trata o
contrato, ressaltando-se que a CONTRATADA permanecera com todas as suas
responsabilidades contratuais perante a CMBH, nao podendo transferir tal
responsabilidade para o subcontratado, observado o disposto nos subitens 2.10 e
2.10.1 deste TR.

9.13 - Orientar a produgdo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala
direta, etc.) aprovadas pela SUPCIN.

9.14 - Ao definir o material a ser utilizado na impressao de pecas graficas, solicitar a
prévia aprovagao pela SUPCIN.

13
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9.15 - Entregar a CMBH, semanalmente, relatério das despesas de produgdo e
veiculagdo autorizadas na semana anterior e um relatério dos servigos em
andamento, estes com os dados mais relevantes para uma avaliagao do seu estagio.

9.16 - Entregar a CMBH, ao final de cada campanha, relatério das despesas de
produgéo das pegas e materiais, bem como da veiculagdo executada.

9.17 - Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagao da
SUPCIN, respeitadas as obrigagbes contratuais ja assumidas com terceiros e os
honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros
por ela contratados.

9.18 - Prestar esclarecimentos a SUPCIN sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao.

9.19 - Nao caucionar ou utilizar o contrato firmado com a CMBH como garantia para
qualquer operacao financeira.

9.20 - Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragbes a que houver
dado causa.

9.21 - Cumprir a legislagao trabalhista, securitaria e previdenciaria com relacao a
seus empregados e, quando for o caso, com relagdo a empregados de terceiros
contratados.

9.22 - Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto do contrato firmado com a CMBH, bem como as contribui¢cdes
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

9.23 - Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissédo total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servicos contratados.

9.24 - Apresentar, quando solicitado pela CMBH, comprovante de cumprimento de
todos os seus encargos e obriga¢des trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

9.25 - Administrar e executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com

terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante
terceiros e a prépria CMBH.
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9.26 - Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos pela CMBH.

9.27 - Responder, perante a CMBH e a terceiros, por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro na condugdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer outros servicos
relacionados ao objeto do contrato firmado com a CMBH.

9.28 - Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragado de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perdas para a CMBH.

9.29 - Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos ou
subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes
de agdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com
o cumprimento do contrato firmado com a CMBH.

9.30 - Adotar as providéncias necessdrias no sentido de preservar a CMBH e de
manté-la a salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou representacgdes de
qualquer natureza, relacionadas ao objeto contratado e, nZo o conseguindo, se
houver condenagdo, reembolsar a CMBH as importancias que esta tenha sido
obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da
data do efetivo pagamento.

9.31 - Responder por qualquer agéo judicial movida por terceiros com base na
legislagao de protegédo & propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servigos objeto do contrato firmado com a CMBH.

9.32 - Transferir para a CMBH os direitos autorais relativos aos produtos de
comunicagao e outros abrangidos pelo objeto do contrato firmado com a CMBH,
inclusive as pecas publicitarias.

9.33 - Atender aos seus fornecedores e prestar informacées sobre faturamento e
previsdo de pagamento.

9.34 - Efetuar o pagamento das veiculagbes e demais servicos prestados por
terceiros até o prazo de 5 (cinco) dias apds o efetivo pagamento pela CMBH.

9.35 - Apresentar a SUPCIN, antes da escolha dos veiculos de comunicagao a serem
utilizados, as tabelas de pregos em vigor desses veiculos.

10 - DIREITOS AUTORAIS:

10.1 - O contrato decorrente do objeto definido neste TR observara a legislagao

pertinente a direitos autorais, conforme o que se aplicar especificamente a
publicidade e, ainda, as regras de todo este item 10.
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10.2 - A CONTRATADA, sempre que apresentar material & aprovagdo da CMBH,
devera fazé-lo com trés alternativas de prego, considerando as seguintes alternativas
quanto a amplitude de reserva de direitos autorais:

a)- com atribuicdo a CMBH de direito exclusivo de uso de toda e qualquer arte,
material, idéia, pega, campanha e demais produtos decorrentes do contrato,
implicando renancia do autor intelectual, artistico ou material respectivo, pelo tempo
de vigéncia do contrato e estendendo-se por tempo posterior ao término da mesma
vigéncia, observado o limite legal correspondente;

b)- com atribuicdo & CMBH de direito exclusivo de uso de toda e qualquer arte,
material, idéia, peg¢a, campanha e demais produtos decorrentes do contrato,
implicando rendncia do autor intelectual, artistico ou material respectivo,
exclusivamente pelo tempo de vigéncia do contrato;

c)- sem atribuicdo de direito exclusivo a CMBH de uso de toda e qualquer arte,
material, idéia, pe¢a, campanha e demais produtos decorrentes do contrato, mesmo
durante o tempo de vigéncia do contrato.

10.3 - Quando a realidade de mercado implicar a inexisténcia de variagéo de prego
conforme a modalidade de protegéo referida no subitem 10.2 deste TR, este fato
devera ser prévia, formal e justificadamente informado pela CONTRATADA na sua
proposta de estratégia de midia.

10.4 - Independentemente da modalidade que a CMBH escolher, dentre as
alternativas elencadas no subitem 10.2 deste TR, detera ela o direito, enquanto viger
o contrato celebrado com a CONTRATADA, a fazer uso de toda e qualquer arte,
material, ideia, pe¢a, campanha e demais produtos decorrentes do mesmo contrato,
sem necessidade de autorizagdo prévia e sem qualquer énus, de qualquer espécie, e
a quem quer que seja, considerando-se 0 pagamento ja efetuado como suficiente e
bastante para tal direito.

10.5 - No caso da letra “a” do subitem 10.2 deste TR, a CONTRATADA, com a
assinatura do contrato, cede a CMBH, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, de seus
empregados, prepostos ou subcontratados, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato firmado entre a CMBH e a CONTRATADA.

10.6 - O valor da cessdo a que se refere o subitem 10.5 deste TR é considerado
incluido nas modalidades de remuneragao definidas no contrato firmado entre a
CMBH e a CONTRATADA.

10.7 - A CMBH, no caso da letra “a” do subitem 10.2 deste TR, podera, a seu juizo,
utilizar os referidos direitos diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificagdes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apés seu término ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus
empregados, prepostos ou subcontratados.
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10.8 - Quando a CMBH optar pela execugdo dos servios com a cessdo total e
definitiva prevista na letra “a” do subitem 10.2 deste TR, a CONTRATADA devera
fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com subcontratados clausulas escritas
que, expressamente:

a)- explicitem a cessio total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a produgéo e diregao, a composigao, arranjo e execugao de trilha sonora, as
matrizes, os arquivos magnéticos e demais trabalhos assemelhados;

b)- estabelecam que a CMBH podera, a seu juizo, utilizar os referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a
vigéncia do contrato firmado entre a CMBH e a CONTRATADA e, mesmo apés seu
término ou eventual resciséo, sem que Ihe caiba qualquer énus perante os cedentes
desses direitos;

¢)- qualquer remuneragéo devida em decorréncia da cessao - definitiva ou por tempo
limitado - serd sempre considerada como ja incluida no custo de producgao.

10.9 - No caso da letra “a” do subitem 10.2 deste TR, é garantido 4 CMBH o direito
de titularidade sobre o resultado privilegiavel da propriedade intelectual, oriundo da
execugao do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos a CONTRATADA ou
a terceiros antes da assinatura do contrato firmado com a CONTRATADA.

10.10 - No caso da letra “a” do subitem 10.2 deste TR, é garantida 8 CMBH a cessao
dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive do uso e da exploragédo econdmica
sobre os resultados decorrentes da execugao do objeto contratual, que importem em
direitos autorais, respeitada a nomeacao do autor.

10.11 - No caso da letra “b” do subitem 10.2 deste TR, a CONTRATADA utilizara os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessido e condicionara a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cessao/orgamento/contrato, de clausulas em que o
subcontratado garanta a cessao pelo prazo minimo a ser definido pela CMBH.

10.12 - A CMBH sera a Unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos do
cumprimento do contrato firmado com a CONTRATADA, sejam tais resultados
passiveis ou nao de protecdo do direito de propriedade intelectual, nos casos das
letras “a” e “b” do subitem 10.2 deste TR, observada o tempo de protecao autoral
respectivo a cada um desses dois casos.

10.13 - A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producgido, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de
obra consagrada, incorporada a peca e os de cess3o dos demais direitos.

10.14 - A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que
vier a celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de

pyeod
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reportagens e outras, que n&o impliquem direitos de uso de imagem e som de voz,
clausulas escritas estabelecendo:

a)- que a CMBH podera solicitar até duas coépias em DVD de todo o material bruto
produzido;

b)- a cesséo dos direitos patrimoniais de uso desse material 8 CMBH, que podera, a
seu juizo, utilizar os referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
com ou sem modificagbes, durante a vigéncia do contrato firmado entre a CMBH e a
CONTRATADA e mesmo apds seu término ou eventual rescis&o, sem que Ihe caiba
qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;

¢)- que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre
considerada como ja incluida no custo de producéo.

10.15 - O direito a que se refere a letra “b” do subitem 10.14 deste TR se aplicara,
caso a caso, conforme a opgéo feita pela CMBH, nos termos dos subitens 10.2 a
10.12 deste mesmo TR.

10.16 - A CONTRATADA devera entregar 8 CMBH, quando da cobranga das pecas
correspondentes, os originais de todos os atos de cessdao de direitos autorais
relacionados a ajustes que vier a celebrar com subcontratados, observadas as regras
dos subitens 10.2 a 10.15 deste TR.

11 - PLANEJAMENTO DAS ACOES DE COMUNICACAO A SEREM
DESENVOLVIDAS:

11.1 - Introducéao

A transparéncia dos atos da Administragdo Publica, alicergada juridicamente no inciso
XXXHI do artigo 5° da Constituicao Federal, visa n&o apenas dar acesso a populagao
de dados relativos as agbes de governo, mas também fazé-lo de forma clara e
acessivel aos diferentes extratos sociais. Em se tratando do Poder Legislativo e, no
caso especifico da Camara Municipal de Belo Horizonte, que ao longo dos ultimos
anos vem desenvolvendo agbes efetivas visando aumentar a participacdo da
sociedade no processo legislativo, visa também conclamar a populagao do Municipio
para a intervengdo direta nas discussbes e decisdes sobre os mais diferentes
aspectos da politica municipal. Neste contexto, vale citar, & guisa de exemplo, o
aumento no numero de audiéncias publicas realizadas nas diversas Comissdes
Legislativas, cada vez com maior afluéncia de pessoas, bem como o Projeto Cdmara
Itinerante, que tem levado diversas discussées legislativas para os bairros, em locais
e horarios que permitam a efetiva participagéo do cidadao. Evidentemente que assim
fazendo, a Cé&mara Municipal de Belo Horizonte busca dar maior efetividade e
legitimidade ao seu trabalho de legislador e fiscalizador das agdes do Poder
Executivo.

11.2 - Objetivos estratégicos WQQ
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E, portanto, com base no principio constitucional acima referido e por reconhecer o
papel da comunicagdo na construgéo da cidadania e dos valores democraticos, que a
Superintendéncia de Comunicagdo Institucional da Camara Municipal de Belo
Horizonte estabelece o presente Plano de Comunicagdo, fundamentado em dois
grandes objetivos estratégicos.

O primeiro vai além da simples prestagdo de contas de suas agbes, imprescindivel
em qualquer plano de comunicagdo emanado do poder publico, mas fazé-lo de forma
tal que o cidaddo possa compreender e atuar como fiscal maximo dos poderes
republicanos.

O segundo objetivo estratégico é aumentar a participagdo popular nos processos e
atividades do Legislativo Municipal, envolvendo a populagdo na formulagao das leis
que orientam as politicas publicas, em especial a lei orgamentaria que ha muitos anos
vem tendo participacao expressiva da populagdo na sua elaboragdo, bem como por
meio do chamamento para participar das audiéncias publicas, seminarios, reunides e
demais atividades desenvolvidas na CMBH.

11.3 - Publico alvo

Considerando os objetivos estratégicos acima descritos e as atividades desenvolvidas
rotineiramente pela CMBH, como os programas Visite a Cadmara, Parlamento Jovem
e Cémara Mirim, as agdes de publicidade tém como publico alvo toda a populagao
residente em Belo Horizonte, integrantes das classes econdémicas A/B e C/D, com
idade entre 18 e 70 anos, com variados perfis socioculturais, ocupagodes e regiées de
moradia. Contudo é importante alcangar também aqueles cidadaos que, apesar de
morar em cidades da regido metropolitana, trabalham, estudam ou utilizam servigos
de saude na Capital. Em razao das especificidades dos projetos de leis e das
discussbes a cargo da CMBH, o Plano de Comunicagao visa atingir, ainda, setores
especificos da sociedade como sindicatos, associa¢gées de classes, conselhos de
direitos, estudantes, empresarios, etc.

11.4 - Objetivos especificos/Campanhas institucionais

Para a execugdo do contrato de publicidade, estdo previstas a realizagcdo das
campanhas abaixo indicadas, sendo de competéncia da Agéncia de Propaganda
contratada apresentar o detalhamento e o orgamento respeitando as tabelas vigentes
de cada etapa de producgao/insercao/veiculagdo nos meios de comunicagao.

Considerando inexistir nos quadros da CMBH profissional de publicidade capacitado
para o planejamento e o desenvolvimento operacional das campanhas, estara a
cargo da Agéncia de Propaganda avaliar e fornecer a CMBH as melhores alternativas
publicitarias para o alcance dos objetivos elencados. Nestas alternativas estao
inclusas a definicdo dos veiculos de comunicagédo recomendados, o prazo de duragao
das campanhas, seus custos e impactos previstos. Assim, as estratégias de midias,
0s orgamentos e os periodos de campanha abaixo listados sao estimativos, baseados
em programas anteriores da propria Camara Municipal, podendo ser alterados
visando melhor eficacia e efetividade das agdes. (&N\M
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a) Campanha institucional | - Conhega a Camara/a Casa é sua!

e Esta campanha tem como objetivo informar o cidaddo de Belo Horizonte sobre as
atividades do Legislativo Municipal, o papel do vereador e a importancia da
participagao popular nas decisdes da cidade, refor¢ando o exercicio da democracia.
Estratégias de midia: TV, radio, impressos, internet e midias offline.

Periodo: Campanha de veiculagao permanente.

Orgamento: R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais).

b) Campanha institucional ll - Prestacao de contas

e Esta campanha tem como objetivo prestar contas ao cidadao, valorizando a
transparéncia sobre os atos da Instituigao.

Estratégias de midia: TV, radio, impressos, internet e midias offline.

Periodo: Campanha de veiculagdo permanente.

Orcamento: R$ 2.500.000,00 (dois milhdes e quinhentos mil reais).

¢) Campanha Institucional lll - Ouvidoria

e Esta campanha tem como objetivo divulgar as agdes da Ouvidoria como canal de
comunicagao entre o publico externo e a Camara Municipal de Belo Horizonte. Criada
e regulamentada pela Deliberagdo n° 5/2013, trata-se de um importante instrumento
dentro do Estado Democratico, possibilitando a participagdo de qualquer cidadao.
Estratégias de midia: TV, radio, impressos, internet e midias offline.

Periodo: 90 dias de veiculagéo.

Orcamento: R$ 2.000.000,00 (dois milhées de reais).

d) Outras campanhas pontuais:

e Estas campanhas tém como objetivo divulgar audiéncias publicas especificas,
comunicados e informes sobre as atividades da Camara Municipal de Belo Horizonte.
Estratégias de midia: radio, impressos diarios e internet.

Periodo: por se tratar de pautas factuais, ndo ha possibilidade de definir o periodo
exato para estas campanhas.

Orgamento: R$ 2.000.000,00 (dois milhGes de reais).

11.5 - O briefing constante do ANEXO “A” deste projeto basico (elaborado para o
desenvolvimento da campanha publicitaria simulada da proposta técnica) ja contém
todas as informag¢des sobre a CMBH e necessarias a CONTRATADA para o
desenvolvimento, também, das campanhas publicitarias previstas no subitem 11.4
supra.

12 - FISCALIZAGAO:

12.1 - A execugdo do servigo sera objeto de gestdo, acompanhamento, controle,
fiscalizacdo e avaliagdo por representante da Superintendéncia de Comunicagio
Institucional da CMBH (SUPCIN), conforme disposi¢des contidas no contrato a ser
celebrado entre as partes.
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13 - PENALIDADES:

13.1 - As penalidades a serem aplicadas a CONTRATADA no caso de
descumprimento total ou parcial da execugdo do objeto sdo aquelas previstas no
contrato a ser celebrado entre as partes.

14 - GARANTIA:

14.1 - Para assegurar a execugdo contratual, a CONTRATADA devera apresentar
garantia correspondente a 5% (cinco por cento) do valor global estimado da
contratagéo, nas condi¢ées previstas no contrato a ser celebrado entre as partes.

15 - JUSTIFICATIVAS:

15.1 - O direito & informagdo é assegurado a todo cidad3o pela Constituicdo da
Republica Federativa do Brasil. Para garantir o efetivo exercicio desse direito, a
CMBH criou a Superintendéncia de Comunicagao Institucional - SUPCIN, que tem,
dentre outras, a tarefa de informar a populagdo sobre as acbes e os Servigos
prestados pelo Legislativo Municipal.

15.2 - E dever do Poder Legislativo Municipal prestar contas de todos os seus atos,
consagrando seu carater de transparéncia e publicidade. E seu dever, também,
prestar aos cidadaos todas as informagées que considere de interesse publico e que
estejam relacionadas aos trabalhos legislativos, mobilizando-os para atuarem junto a
Camara, em favor de uma maior e mais eficaz agdo compartilhada do poder politico.

15.3 - Assim, a politica de comunicagdo social da CMBH deve constituir-se de
planejamento, definicdo e utilizacdo dos instrumentos e canais de comunicagao que
garantam o direito & informagao qualificada e orientada do cidadao. Sua eficacia
pressupbe o desenvolvimento de um conjunto de estratégias e de acbes taticas que
visem dar visibilidade e reforgar a imagem das atividades da instituigao, sob a ética
da transparéncia e do interesse publico.

15.4 - Para fins de garantir a eficacia da politica de comunicagao social empreendida
no ambito da CMBH, vislumbra-se, ainda, implementar novos esforcos de
comunicagéo, baseados na execugéo de objetivos e compromissos assumidos.

15.5 - Portanto, a contratagdo do objeto deste TR se justifica, sobretudo, pela
utilidade publica dos servigos de publicidade, os quais objetivam criar um fluxo
permanente de informagées para a populagdo, possibilitando a ela melhor
relacionamento com a CMBH e maior utilizagdo dos servigos por ela prestados.

15.6 - Nos termos da legislagdo vigente, os bens e servicos comuns devem ser
adquiridos mediante Preg&o e a inviabilidade de sua utilizagao deve ser justificada no
pedido de contratagdo. Desta forma, entende-se que as caracteristicas dos servigos
de publicidade sao diferenciadas, razao pela qual ndo se enquadram no conceito W
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bens e servicos comuns, tendo em vista que nao sao dotados de padrbes de
desempenho e qualidade que possam ser objetivamente definidos pelo edital, por
meio de especificagbes usuais no mercado. Além disso, a Lei n°® 12.232/2010 ja
define as modalidades de licitagdo possiveis de serem utilizadas para a contratagio
de servigos de publicidade, dentre as quais nao se inclui o Pregao.

15.6.1 - A escolha da modalidade “CONCORRENCIA” se deu por conta do valor
global da contratagdo, bem como por conta das exigéncias contidas nas Leis n°
12.232/2010 e 8.666/1993.

15.6.2 - Considerando a realizagao de licitagao na modalidade Concorréncia, nao
sera utilizado o sistema de “edital-padrao” estabelecido pela Portaria n® 15.757/2015,
haja vista gue 0 mesmo se aplica somente a licitagbes na modalidade Pregao.

15.6.3 - Da mesma forma, ndo sera utilizado para a solicitagdo da contratagdo o
formulario de “projeto basico” previsto no artigo 6° da Portaria n® 15.757/2015, por
ser a licitagcdo de publicidade regulamentada por legislagao préopria (Lei n°
12.232/2010), a qual exige informagdes e dados especificos que ndo se adequariam
com boa propriedade aos campos do citado formulario.

15.7 - A escolha do tipo “TECNICA E PREGO?” foi feita com respaldo em orientagdes
contidas na Lei n® 12.232/2010, com o objetivo de selecionar uma Agéncia de
Propaganda suficientemente qualificada, detentora de um dominio técnico necessario
as necessidades da CMBH, porém, com a adogédo de um prego justo, consideradas
as particularidades da atuacao publicitaria.

15.7.1 - A busca por melhores e mais adequadas formas de contratagdo de servigos
de publicidade levam sempre em conta a conciliagdo da exceléncia na prestagao
desses servicos com a aplicagéo do principio da vantajosidade para a Administragéo
Publica. Desta forma, o tipo “técnica e pre¢o” adotado pela CMBH objetiva a selegao
de uma Agéncia que reuna, de fato e de direito, os atributos que a configurem como a
proposta mais vantajosa, com base nos principios constitucionais da eficiéncia e da
economicidade.

15.7.2 - A adogéo pelo edital dos pesos 0,5 para a Nota Técnica e 0,5 para a Nota
Prego atende as recomendagdes do Tribunal de Contas do Estado de Minas Gerais,
no sentido de que, nesse tipo de licitagao, a regra é a igualdade entre a valoragao das
notas, sendo exceg¢ao da excegdo a valoragdo superior da nota técnica em relagdo a
nota prego.

15.7.3 - Os pesos mencionados no subitem 15.7.2 supra refletem as especificidades
da contratagdo quanto ao mesmo grau de relevancia de ambas as notas para a
execugao contratual. Tais pesos foram estabelecidos de modo a nao prejudicar a
competitividade do certame pelo estabelecimento de condi¢cdes desarrazoadas,
limitadoras da disputa ou, ainda, sem relacdo de pertinéncia com os requisitos
indispensaveis a boa execugao dos servigos.
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15.8 - A apresentagao do Certificado de Qualificagdo Técnica do CENP na fase de
habilitagdo, para comprovagdo da qualificagdo técnica da licitante (letra “a” do
subitem 8.4.4 do edital), encontra-se respaldada pela exigéncia contida no art. 4° da
Lei n® 12.232/2010.

CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

15.9 - Os documentos necessarios a comprovagdo da qualificagdo econdmico-
financeira na fase de habilitacdo (certidao negativa de faléncia/certiddo de
recuperacao judicial, balango patrimonial e demonstragdes contabeis) foram
solicitados dentro do padréao ja adotado pela Cadmara em suas licitagdes. Entendemos
tratar-se do minimo necessario para demonstrar a boa saude financeira das licitantes
e para evidenciar que estao aptas a prestagao dos servigos, nao sendo, assim, um
fator restritivo a participagdo das empresas no certame.

15.10 - A finalidade da garantia para a execug¢ao do contrato, solicitada no edital, visa
assegurar a plena execuc¢ao da contratagdo e evitar prejuizos ao erario. Trata-se de
uma medida que tem por objetivo evitar a responsabilidade subsidiaria da CMBH e
minimizar ou afastar possiveis prejuizos para esta. Ao mesmo tempo, tutela o agente
publico nas suas atribuicdes de gestor. O percentual de 5% tem sido adotado por
outros 6rgaos em suas licitagdes, o que respaldou a CMBH a adotar o mesmo
ndmero, ja que este € um padrao claramente consagrado pelo mercado.

15.11 - A proibicao de participagdo de empresas em consoércio na licitagdo considera
a discricionariedade da Administragdo diante da avaliagdo de conveniéncia e
oportunidade no caso concreto, prevista no art. 33 da Lei n® 8.666/1993. Existem no
mercado inimeras empresas ndo consorciadas e com potencial técnico, profissional e
operacional suficiente para atender satisfatoriamente as exigéncias do edital,
inclusive com a apresentagdo de pregos competitivos. Além disso, o objeto do
certame (prestacdo de servigos de publicidade) nao esbarra em questbes de maior
vulto e de maior complexidade técnica que justifique a necessidade de formagéo de
consércio para participagdo na licitagdo, ndo sendo necessaria, assim, a unido de
esforcos para se conseguir somar qualificagdes econdmico-financeiras e
qualificagdes técnicas e, principalmente, para a execugao do objeto licitado.

15.12 - A exigéncia de “projeto béasico e/ou executivo” e de “orgamento estimado em
planilhas de quantitativos e pregos unitarios”, como anexos do edital (conforme
previsto nos incisos | e Il, do § 2° do artigo 40 da Lei n°® 8.666/1993), é dispensada
para as licitagées de publicidade, conforme estatuido no caput do artigo 6° da Lei n°®
12.232/2010.

15.13 - Recentemente, o Tribunal de Contas do Estado de Minas Gerais, quando da
andlise a Consulta n° 1007553 (Relator: Conselheiro Sebastiao Helvécio -
14.08.2019), manifestou-se favoravel a prorrogacao dos servigos de publicidade, nos
termos do artigo 57, inciso ll, da Lei Federal n° 8.666/1993, desde que identificada
a necessidade permanente da Administragdo Publica. Naquela oportunidade, o citado
Conselheiro destacou o carater fundamental da publicidade institucional e a sua
relevancia para o fortalecimento das instituicbes em decorréncia da maior
transparéncia e do controle social por parte da sociedade civil, concluindo, assim, que
a publicidade institucional (para a publicagdo de atos oficiais ou daqueles atos
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destinados a divulgagdo de programas, obras, servigos e campanhas dos 6rgéaos
publicos, com carater educativo, informativo ou de orientagao social), nas hipéteses
de comprovada a permanente necessidade da Administragdo Publica, podera ser
executada de forma continua, franqueando-lhe a possibilidade legal de prorrogacéo.

16.13.1 - E nao existem davidas quanto a natureza continua das agdes de
publicidade a serem desenvolvidas pela CMBH. Conforme ja destacado nos subitens
15.1 a 15.5 deste projeto basico, o direito a informagao é assegurado a todo cidadao
pela Constituigdo da Republica Federativa do Brasil. E dever da CMBH prestar contas
de todos os seus atos, consagrando seu carater de transparéncia e publicidade. Da
mesma forma, & seu dever, também, prestar aos cidaddos todas as demais
informagbes de interesse publico e que estejam relacionadas aos trabalhos
legislativos, mobilizando-os e convocando-os para atuarem em prol de uma acéo
compartilhada do poder politico, de maneira mais eficaz e efetiva. Em consonéncia
com este dever legal, a CMBH estabeleceu o Plano de Comunicagéo Publicitaria
previsto no subitem 11.1 deste projeto basico, o qual sera desenvolvido de maneira
continua durante toda a execugao contratual.

156.13.2 - No estagio social em que estamos inseridos, os cidaddos tém interesse na
participagdo, no acompanhamento e no controle de todas as atividades publicas. A
CMBH avalia projetos de leis e outras proposigées e realiza eventos destinados a
auscultar os diversos segmentos sociais interessados em cada tema de competéncia
local (por meio de audiéncias publicas de comissdes e de reunifes especiais, além de
seminarios, palestras e visitas técnicas). Nao se é possivel mais imaginar o
desenvolvimento da atividade legislativa sem a efetiva participacdo da sociedade. E
preciso que o cidad&o saiba e entenda o que a CMBH esta fazendo, bem como que
aqui comparega e participe ativamente do processo legislativo. E para que a CMBH
possa chegar de maneira mais efetiva até o cidadao, as agbes de publicidades sao
imprescindiveis.

15.13.3 - A possibilidade de prorrogagéo da contratagdo dos servicos de publicidade
institucional encontra respaldo, ainda, no artigo 48 da Instrugio Normativa n°
3/2018 da Secretaria Especial de Comunicagdo Social (SECOM) da Presidéncia da
Republica, observados os procedimentos e as disposigdes legais pertinentes.

15.14 - Os servigos relacionados a esta licitagdo formam um item Unico e serdo
adjudicados a uma s6 Agéncia de Propaganda.

15.15 - A atuagao concentrada da CMBH dentro do Municipio de Belo Horizonte nao
justifica a contratacdo de mais de uma Agéncia. Além disso, os servigos de
publicidade, da forma a serem demandados pela CMBH, possuem natureza

indivisivel, haja vista as necessidades e as dindmicas a serem estabelecidas com a
Agéncia no decorrer da execugéo contratual.

16 - ANEXOS:

16.1 - Integram o presente projeto basico, para todos os fins, os seguintes anexos: (B\/\JWQ
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a)- ANEXO “A” DO PROJETO BASICO - Briefing;

b)- ANEXO “B” DO PROJETO BASICO - Orientagbes e exigéncias relativas a
Proposta Técnica;

c)- ANEXO “C” DO PROJETO BASICO - Critérios de julgamento das propostas.

Belo Horizonte, 17 de setembro de 2019

Biu@g{abdgi({ﬂle{ﬁg(/(/)ﬂ

Superintendente de Comunicacéo Institucional

Blanca Casadsi Meflllo - CM 41627
Superintendente de Comunicagdo
Institucional
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- BRIEFING - Plano de Comunicacéo -

1) SITUACAO GERAL

® A CMBH é o 6rgao institucional representativo do Poder Legislativo do
municipio de Belo Horizonte. Possui como fungdes tipicas a de fiscalizagao
(fraduzida no poder de formular e acompanhar a execugdo de politicas
publicas municipais), a de representacdo dos cidaddos belo-horizontinos

junto aos érgaos e entidades sociais competentes e a de legislar.

® Na&o menos importante, a CMBH também exerce fungées atipicas, como a de
julgar o prefeito e os préprios parlamentares por atos praticados durante a
gestédo; e a de administrar seus 6rgd@os internos, como na realizagdo de

licitacGes.

® No desempenho de suas atribuicbes tipicas, a CMBH, através de seus

parlamentares, atua em duas instancias, a saber:

a) no Plenario;
b) nas diversas comissdes tematicas.

® No Plenario sdo discutidos e votados projetos de lei, propostas de emenda a
Lei Orgénica do Municipio e outras proposicdes que constituirdao o

ordenamento juridico municipal.
® E nas comissdes tematicas que os vereadores eleitos discutem entre si, com

a participagéo de diversas outras entidades representativas da sociedade e

dos préprios cidaddos, assuntos relacionados ao ambito local e aos servigos

"

publicos municipais postos a disposigao da comunidade.
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® Como expressdo da necessidade de participacdo da sociedade local na
formulagdo de politicas pulblicas e na atuagdo, em geral, do Poder
Legislativo, sdo realizadas no &mbito das comissbes audiéncias plblicas, as
quais comparecem autoridades, servidores dos diversos 6rgaos da Prefeitura
de BH, representantes de organizagées nao governamentais,
empresarios, profissionais liberais, representantes de movimentos populares

e demais cidaddos que queiram participar da vida politica.

® Em razao da realizagdo dessas audiéncias publicas, destinadas a dar voz a
toda sociedade local, diversos projetos foram propostos, tantos outros foram
modificados e alguns até rejeitados, a fim de melhor se adequarem ou

atenderem ao interesse publico almejado pelos respectivos autores.

® Além das audiéncias publicas, a CMBH disponibiliza outros canais para que a
populagdo possa participar das decisées politicas que afetam a vida na
cidade. Podemos citar os mecanismos de participagdo na elaboracdo do
orgamento municipal, os servicos da Ouvidoria, as ferramentas de cidadania
digital, a interagao direta com o vereador, e as visitas guiadas ao Parlamento

Municipal.

® O cidadao pode participar ativamente do debate sobre as leis orgamentarias
municipais, elaboradas pelo prefeito e aprovadas pelo Legislativo Municipal,
todos os anos. Trata-se do Plano Plurianual de Agdo Governamental (PPAG),
da Lei de Diretrizes Orgamentarias (LDO) e da Lei Orcamentaria Anual
(LOA), textos que impactam diretamente no planejamento e na execugéo dos
gastos publicos. Na CMBH, a participagdo na construcéo dessas leis se da
por meio do envio de sugestdes populares 4 Comissdo de Orgamento e

Financas, que pode acolhé-las como emendas ou indicagées de sua autoria.

® A Ouvidoria também é espago de acolhimento das intervencgdes cidadas. Por

meio dela, qualquer pessoa pode manifestar sua opinido, critica ou elogio,
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bem como apresentar sugestdes, reclamagbes ou dendncias sobre as
atividades administrativas e legislativas da Camara de BH. O setor também &
responsavel por atender as solicitagdes enviadas a Camara de BH com base
na Lei de Acesso a Informacao (LAI). ManifestacGes e demandas podem ser

apresentadas a Ouvidoria presencialmente, por telefone ou internet.

Para terem suas reivindicagdes ouvidas, os cidaddos também podem falar
diretamente com os vereadores. As mensagens podem ser enviadas por
meio do canal online Fale com o Vereador, no Portal CMBH, onde estao

disponiveis ainda e-mail e telefone dos 41 parlamentares.

A CMBH disponibiliza ainda ao cidadao ferramentas digitais de participacéo
popular no processo legislativo. Qualquer usudrio cadastrado no Portal
CMBH pode manifestar sua opinido sobre todos os projetos de lei em
tramitagéo. O cadastro também permite ao cidadéo participar de enquetes ou

mesmo receber notificagbes sobre o andamento de proposigoes.

Com o fim de instigar uma maior participagdo popular, bem como auxiliar na
formagdo de uma geracdo politicamente engajada, a CMBH possui dois
projetos de educagédo politica dos jovens, os quais s8o a Camara Mirim e o

Parlamento Jovem.

Oportunizando ¢ acesso da populagdo ao funcionamento da Casa
Legislativa, a CMBH promove o projeto “Visite a Camara”, no qual os
cidaddos, aléem de conhecerem a estrutura do Paldacio Francisco Bicalho,
participam de palestras que abordam o papel do Poder Legislativo e dos
vereadores, aprendendo, ainda, acerca das mais diversas formas de

participagao popular.

O Legislativo da capital acolhe ainda projetos de lei de iniciativa popular. Eles
devem ser propostos por intermédio de associacio legaimente constituida e

assinados por 5% do eleitorado de BH. Qutra possibilidade é que o texto seja

e
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encaminhado a Comisséo de Participacdo Popular que, depois de analisar a

pertinéncia da proposta, pode transforma-la em projeto de lei.

No Portal CMBH é possivel acompanhar o noticidrio sobre tudo o que
acontece no Legislativo Municipal. Todas as reunides oficiais das comissées
e do Plendrio recebem cobertura jornalistica e fotografica, além de serem
transmitidas ao vivo e indexadas para acesso posterior no site. As atividades
também sé&o divulgadas nas redes sociais (Facebook, Twitter, Flickr e

Instagram), onde & multiplicada a interagao da populagado com a CMBH.

Contudo, essa participacdo ainda ndo é significativamente representativa,
muito em parte em razao da “invisibilidade” da CMBH frente aos cidadaos de
BH. E necessario que a atuagdo do Poder Legislativo Municipal seja melhor
apresentada & sociedade. E imprescindivel que haja uma politica de
apresentacéo institucional a sociedade, de forma a conscientizar o povo
acerca da existéncia e importancia desta Casa Legislativa como insténcia de

decisdo e de reflexao sobre os interesses da cidade.

2) DESAFIO DE COMUNICAGAO

O Legislativo suporta, atualmente, indices alarmantes de rejeigdo. A
populagao olha com desconfianga para seus representantes e
demonstra desinteresse pela politica, muito em razdo do desconhecimento

acerca da atuacao legislativa.

Diante desse cenario, o principal desafio a ser atendido é trazer a populacgéo
para a CMBH, que é Casa do Povo, conclamando-a a assumir posicao de
protagonismo na construgcdode uma nova politica e a atender a

responsabilidade social nas agbes politicas.

E sabido que essa responsabilidade comega com o voto consciente, que se

traduz na escolha de seus representantes perante a sociedade. Mas pouco

e
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se fala da continuidade desse papel apdés as eleigdes.

® No ano de 2017 tomaram posse na CMBH 41 vereadores escolhidos pelo
povo para representa-los nas escolhas politicas. Sera que o eleitor se
lembra em quem votou? Esse eleitor sabe as agbes que seu representante

vem tomando? A divulgacdo do mandato tem alcangado os cidadaos?

® Para dimensionamento da atuacdo dos parlamentares, no ano de 2019
foram realizadas 112 audiéncias publicas, reunibes abertas em que a
populagdo apresenta suas demandas ao poder plblico e participa das
decisdes, exercendo poder de influéncia. A participagdo do cidaddao na CMBH
para discutir temas afetos a salide, educacao, seguranca, mobilidade urbana,
entre outros, abrange todas as regides da cidade, sendo de fundamental

importancia para a construcéo da nossa cidade.

® OQutra possibilidade de atuacéo dos parlamentares é através da realizacéo de
visitas técnicas a partir de demandas populares, tendo sido solicitadas, em
2019, 472 atividades dessa natureza. E uma oportunidade em que os
vereadores saem da CMBH para conhecer de perto os problemas
enfrentados pelos cidaddos e acabam tomando ciéncia das demandas que

podem ser objeto de lei municipal ou de fiscalizagao parlamentar.

® Também, nota-se que ainda h& pouco engajamento da populacéo através
das redes sociais e demais canais informatizados utilizados pela Camara
Municipal de Belo Horizonte, 0 que demonstra a necessidade de fazer com
que os cidaddos usem mais esses meios de comunicagdo para interagir e

participar da formacéo da vontade popular, em especial o plblico jovem.
® Ainda, € de extrema importdncia que a populacido seja informada da

existéncia e da disponibilidade de projetos de educacgéo politica popular como

o Visite a Camara, o Camara Mirim e o Parlamento Jovem, instigando, assim,

ud

a participagéo do jovem cidadao junto ao Legislativo Municipal.
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publicidade € convidar o cidad&o a assumir o protagonismo na vida politica através
da participagéo ativa nas varias oportunidades oferecidas por esta Casa Legislativa,
conscientizando o cidad&o acerca da diferenga que fard na construcdo da cidade
que queremos através da mudanga da cidade que temos. A CMBH entende que o
jovem e a porta de entrada para a conscientizagdo politica. Assim, € necessario
maior envolvimento dessa parcela da populagdo para que o cidaddo de BH ja

cresca politicamente engajado.

E necessério difundir a ideia de que ir ao parlamento, acompanhar e avaliar a
atuagdo de seus representantes eleitos a fim de ajudar a aprimorar os trabalhos
realizados e garantir que de fato os vereadores representam a voz do eleitor. E
preciso esclarecer que essa participagido ndo se da apenas por meio de presenca
fisica, sendo possivel o acompanhamento através do ambiente virtual da CMBH que
disponibiliza no Portal todas as reunides realizadas, que séo, inclusive, transmitidas

em tempo real.

Nesse contexto, € de extrema importancia destacar na campanha os projetos
da Camara Mirim e do Parlamento Jovem, os quais buscam, através da educagéo
politica, levar aos jovens de Belo Horizonte o conhecimento acerca do
funcionamento do Poder Legislativo, bem como dos principais instrumentos de
intervengéo democratica nas decisées da CMBH, fazendo com que os jovens, dessa
forma, se sintam protagonistas no processo de mudanca e melhoria da cidade.
Também, destaca-se o projeto Visite a Camara, o qual consiste em uma visita
orientada, oferecida pela Casa Legislativa a cidadios, grupos, instituiches ou
segmentos sociais interessados em conhecer sua estrutura e o funcionamento do

processo legislativo.

E preciso que a sociedade tenha ciéncia de que ha uma intensa produgao de
noticias, levando ao conhecimento do publico, através do Portal e pelas redes
sociais tudo o que acontece na CMBH, a agenda de atividades legislativas, a
consuita a proposicdes e até mesmo uma ferramenta que possibilita manifestar

concordancia ou discordancia as proposicdes a serem votadas.
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3) OBJETIVOS DE COMUNICAGCAO - GERAL E ESPECIFICOS

® Apresentar a sociedade, clara e eficientemente, a CMBH; apresentando as

funcoes tipicas a atipicas do Poder Legisiativo.

® Tornar o cidaddo interessado em conhecer as variadas formas de
participagéo na vida politica através do parlamento  municipal, em favor da

sua comunidade e da cidade como um todo.

® Demonstrar a populagdo de Belo Horizonte a importdncia do Poder
Legislative Municipal, valorizando a atuagdo dos vereadores como
seus representantes, fomentando a participacdo popular e o exercicio da
cidadania. Construir, de forma planejada, o entendimento de que a CMBH é a

Casa do Povo.

® Utilizar, no discurso da campanha, um tom honesto com o cidado, sem
clichés, didatismos, ou pretensdo de construir uma imagem forcosamente

positiva do Legislativo.

® |Instigar uma maior conexdo da populacdo com a CMBH através das redes
sociais e do portal, ja utilizados pelo parlamento, promovendo esses como
canais de participagdo popular e acompanhamento das atividades do Poder

Legislativo.

® Fomentar o sentimento de pertencimento da populagdo jovem junto ao
parlamento municipal, encorajando-os a, assim, se tornarem disseminadores

de conhecimento politico, formando, ainda, os lideres do futuro.

@ Apresentar para a populagéo os projetos da Camara Mirim e do Parlamento

Jovem, a fim de incentivar uma maior adesdc das escolas e dos

i

responsaveis pelo jovem nos programas parlamentares.
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® Informar a populagdo sobre o programa Visite a Camara, fazendo com que

todos se sintam encorajados a conhecer o parlamento municipal.

® Atentar-se a pretensdo da CMBH de construir sua credibilidade com um
dialogo realista e transparente, sem apelar para férmulas ja batidas de

marketing que, ao invés de convencerem, acabam irritando o puUblico.

® Conferir uma multiplicidade na definigdo de estratégias de midia, de modo a
néo restringir a campanha aos veiculos tradicionalmente estabelecidos,
contemplando as formas alternativas de comunicagéo a fim de atingir o

maximo possivel de pablico.

4) PUBLICO-ALVO

Primordialmente, a populagdo jovem residente em Belo Horizonte, integrante
das classes econdmicas A/B, C/D, com idade entre 10 e 18 anos, com variados
perfis socioculturais e regides de moradia, contemplando alunos de escolas publicas
e privadas. Em segundo plano, a campanha devera chegar aqueles que sio
responsaveis pela formagéo desses jovens, como seus pais, professores, familiares
e demais componentes da sua comunidade. E, por Ultimo, devera alcangar aqueles
cidadaos que, apesar de residirem em cidades da regi&o metropolitana, trabalham,
estudam ou utilizam servicos de salde ou educagio na Capital e também os
responsaveis pela formagéo desses jovens, que tem poder efetivo de influenciar

essa parcela da populacgao.

5) PRACA

@ Belo Horizonte, Minas Gerais.
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6) PERIODO

® 30 dias.

7) VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO

® A CMBH definiu a importancia de R$  2.500.000,00 (dois milhdes e
quinhentos mil reais) como sendo o valor de investimento a ser
considerado pela licitante para o desenvolvimento de sua proposta de

campanha simulada.

® A CMBH entende ser um valor razoavel e condizente com os objetivos de
comunicagéo, praca e publico-alvo  estabelecido  nesse  briefing,
possibilitando, ainda, as licitantes a demonstracdo de sua qualificacdo

técnica.

8) PESQUISAS E OUTRAS INFORMAGOES

® Uma pesquisa de imagem institucional realizada em 2014 (Innovare)
apontoua necessidade de fortalecimento da identidade institucional da
CMBH.

® Aos olhos do grande publico, a CMBH ¢ considerada “invisivel”. O trabalho
revelou, também, um grande desconhecimento da populagdo em
relagao as atividades que o Legislativo realiza. O que a populagdo sabe
sobre a CMBH, os Vereadores, as fungbes, o trabalho e os resultados é

superficial, limitado, vago e difuso.

® A pesquisa mostrou, ainda, que o cidaddo nado percebe o Legislativo
como um poder independente e, muitas vezes, tem a impresséo de que a

CMBH é uma espécie de “brago” da Prefeitura. Os vereadores, quando

e
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aparecem, sao vistos como mediadores, pessoas que ajudam a
comunidade a conseguir melhorias. A atuacdo dos parlamentares tende a
ser via varejo, e nao no atacado. Dessa forma, a CMBH é entendida

como agrupamento de partes individuais.

9) RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO

® A CMBH possui uma Superintendéncia de Comunicacéo Institucional
(SUPCIN), dotada de autonomia interna, na medida em que se reporta
diretamente a Mesa Diretora sem subordinagdo operacional a nenhum
outro drgao. Isso € importante, na medida em que garante celeridade

decisoria.
® A SUPCIN, no que tange ao servigo de publicidade, atua apenas para:

1. orientar decisdes presidenciais sobre a politica a se adotar para a

execucgao do contrato respectivo;

2. acompanhar e fiscalizar os trabalhos ~ da empresa contratada para sua

efetiva concregao;
3. aprovar cada trabalho, antes de o mesmo ser veiculado, viabilizando o
pagamento respectivo apés a devida execucao.

® Nesse sentido, portanto, todas as atividades concretas relacionadas a
publicidade institucional serdo executadas pela empresa  contratada,
que recebera da CMBH apenas e t&o somente orientacdes quanto aos
pedidos que lhe sdo apresentados para elaboragdo de campanhas, ndo se
envolvendo a CMBH e a SUPCIN, de  qualquer forma, nas atividades de
criagdo, contratagéo, veiculagdo e tudo o mais que se referir a

concretizacao das atividades correspondentes.

i
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® EdesesalientarqueaCMBH possui uma série de instrumentos de

comunicagao com a sociedade. Séao eles:

1. portal <http://www.cmbh.mg.gov.br>: nele é disponibilizada, desde 2005, a
integra dos atos pertinentes aoc processo legislativo (projetos, emendas,
pareceres, atas, efc), viabilizando o acompanhamento, em tempo real, das

sessdes e eventos legislativos;

2. Portal da Transparéncia: localizado no site institucional, disponibilizando-se,
desde 2009, informacdes atualizadas sobre a gestdo administrativa,

funcional financeira e processual da CMBH,;

3. WEB TV: disponibilizada por meio do site institucional, possibilitando o
acompanhamento, ao vivo, desde 2009, das reunides plenarias e de

comissoes;

4. Redes sociais (Twitter, Facebook, Instagram, Flickr): adotados a partir do
biénio 2011-2012, viabilizam o contato direto imediato com todos que
queiram se manifestar sobre os trabalhos da CMBH, apresentando

opinides, criticas, sugestdbes e  indagacdes.

® FEsses instrumentos de relacionamentos s&o gerenciados, direta ou

indiretamente, pela SUPCIN.

® Além deles, a CMBH é dotada, ainda, de uma Quvidoria, criada em 2013,
por meio da qual se promove 0 recebimento de demandas eletrdnicas,
telefbnicas ou pessoais por informagdes relacionadas ao processo
legislativo e atodos os  demais assuntos relacionados a CMBH.

® Varios outros 6rgaos internos administrativos tém interface, ainda que
indireta, com a politica de comunicagdo. Mesmo quando esses 6rgaos se

fizerem necessarios ao processo publicitario, o acionamento deles seréa feito

e
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exclusivamente pela SUPCIN, ndo cabendo a Agéncia de Publicidade

contratada promover qualquer contato direto. Em outras palavras, a SUPCIN
sera a unica interlocutora da Agéncia de Propaganda, independentemente do
Servico que lhe tiver sido solicitado.

10) ESFORCOS ANTERIORES DE COMUNICAGAO

® Nao houve prestacdo de servigo de publicidade para a CMBH nos

ultimos 24 (vinte e quatro) meses.

11) OBSERVACOES FINAIS

® As informac¢des constantes desse briefing deverdo ser utilizadas pelas
licitantes para a criagdo da campanha publicitaria simulada a ser

apresentada na proposta técnica, tendo como referéncia o seguinte tema:

® A Camara Municipal é a rede onde se constréi a BH do futuro. Jovem,
participe do feed da nossa cidade para construir a linha do tempo da BH

que sonhamos!

® Espera-se das agéncias de publicidade participantes que seja desenvolvida e
apresentada uma campanha institucional que informe aos jovens de BH
acerca da importancia da participagdo na vida politica, notadamente através
dos programas Camara Mirim e Parlamento Jovem da CMBH, demonstrando
a relevancia da atuacéo legisiativa e enfatizando que a Camara é uma
instituicdo de fundamental importancia para a construgéo de um futuro que

eles merecem.

® A campanha simulada devera, ainda, contemplar todos os probiemas,

questionamentos e objetivos apresentados neste briefing.

® As empresas poderdo dar a campanha simulada o nome que melhor lhe

convier, bem como ampliar o foco respectivo, desde que o tema seja

i
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efetivamente enfrentado e as questdes postas neste documento sejam de

fato abordadas, bem como obedecidas as orientacdes especificas nele

contidas, sob pena de desclassificacao.

As informagdes sobre a CMBH contidas neste briefing deverao ser utilizadas
pela CONTRATADA para ¢ desenvolvimento das campanhas publicitarias
previstas no subitem 11.1 do projeto basico, a excecdo do tema acima
indicado, o qual devera ser utilizado somente para o desenvolvimento, pelas
licitantes, da campanha publicitaria simulada a ser apresentada na proposta

técnica.
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ANEXO "B" DO PROJETO BASICO -
Orientacoes e exigéncias relativas

Proposta Técnicas
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- ANEXO “B” DO PROJETO BASICO - i
ORIENTAGOES E EXIGENCIAS RELATIVAS A PROPOSTA TECNICA

ORIENTACOES E EXIGENCIAS RELATIVAS A PROPOSTA TECNICA:

1)- A Proposta Técnica sera utilizada para se avaliar as condi¢gdes da licitante quanto
a capacitagao técnica para o perfeito cumprimento do objeto da licitagao.

2)- A Proposta Técnica devera ser entregue pela licitante 8 Comissdo Permanente de
Licitacao em trés invélucros distintos, conforme se segue:

INVOLUCRO 1:
Conteuado: via nao identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria.

INVOLUCRO 2:
Conteudo: via identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria, sem os exemplos
de pecas referentes a Ideia Criativa.

INVOLUCRO 3:
Conteldo: Conjunto de Informagdes da Licitante.

3)- INVOLUCRO 1 - VIA NAO IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA:

3.1)- O Plano de Comunicagao Publicitaria a ser inserido no invélucro 1 (via ndo
identificada) correspondera a uma campanha publicitaria simulada que terd como
referéncia o tema “Cdmara Municipal de Belo Horizonte: A sua participagao

é importante para a BH que queremos!”. O Plano devera ser elaborado com
observancia as seguintes regras:

a)- redigido em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, com clareza e sem emendas, rasuras ou entrelinhas
que dificultem o seu perfeito entendimento;

b)- em papel A4, cor branca, 75 gr/m2, orientagao retrato;

¢)- com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir
da borda;

d)- sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

e)- com textos “justificados”;

32
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f)- com espacamento “simples” entre as linhas;

g)- com texto em fonte “arial”, estilo “normal”, cor “preta” e tamanho “12
pontos”, salvo as excegbes eventualmente feitas neste Anexo;

h)- com numeragdo em suas paginas, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna (excluindo a capa) em algarismos arabicos, no
canto inferior direito da pagina;

I)- em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

J)- capa e contracapa em papel A4, cor branca, 75 gr/m2, ambas em
branco (sem qualquer escrita, informagao ou desenho);

k)- sem identificacao da licitante.

3.1.1)- Eventual descumprimento das regras relativas a espagamento (letras “c” e “f"),
recuo (‘d"), justificacdo (‘e”), fonte (“g”), estilo (“g") e tamanho (*g”) somente
implicarao a desclassificagao da licitante se ultrapassar o tamanho minimo das pecas
ou se comprovadamente implicar prejuizo a determinagao de anonimato quanto a
autoria respectiva.

3.2)- O Plano de Comunicagdo Publicitaria a ser inserido no invélucro 1 devera ser
apresentado sem identificagdo da licitante e sem qualquer informagdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a sua autoria. Da mesma
forma, devera ser rigorosamente respeitada a forma de apresentagdo do mesmo
invélucro 1 contida no subitem 3.1 do edital.

3.2.1)- Todas as partes componentes do Plano de Comunicacdo Publicitaria deverao
ser acondicionadas no invélucro 1 de forma a nao marcar, de dentro para fora, o
invélucro em que serao inseridas.

3.2.2)- Em hipotese alguma podera a licitante inserir no invélucro 1, para que fim for,
qualquer material estranho ao que se indica neste Anexo.

3.3)- As especificagoes do subitem 3.1 deste Anexo aplicam-se, no que couber,
ao quesito Ideia Criativa do Plano de Comunicagao Publicitaria.

3.3.1)- Os exemplos das pegas a serem apresentadas para o quesito Ideia Criativa,
também sem nenhuma identificacdo de sua autoria, devem ter formatos compativeis
com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do invélucro 1 a ser fornecido
pela CMBH.

3.4)- Na elaboragéo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do quesito Estratégia

de Midia e N&o Midia do Plano de Comunicagdo Publicitaria, as licitantes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para a sua apresentagao.

33
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3.5)- Para orientacao das licitantes quanto ao Plano de Comunicacao Publicitaria a
ser apresentado, fica estipulada uma verba referencial de R$ 2.500.000,00 (dois
milhdes e quinhentos mil reais) para a campanha simulada, que deve durar
aproximadamente 30 (trinta) dias, tendo como publico-alvo a populagéo residente
em Belo Horizonte, integrantes das classes econémicas A/B e C/D, com idade entre
18 e 70 anos, com variados perfis socioculturais, ocupagdes e regides de moradia.
Contudo é importante alcangar também aqueles cidadaos que, apesar de morar em
cidades da regido metropolitana, trabalham, estudam ou utilizam servigos de saude
na Capital Mineira. Em razao das especificidades dos projetos de leis e das
discussdes a cargo da CMBH, a campanha simulada visa atingir, ainda, setores
especificos da sociedade como sindicatos, associagoes de classes, conselhos de
direitos, estudantes, empresarios, etc.

CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

3.5.1)- A verba de referéncia devera cobrir o gasto integral da campanha, inclusive os
custos para produgdo das pegas de midia impressa e eletrdnica, observadas as
disposigoes constantes dos subitens 3.6 e 3.7 seguintes.

3.6)- O Plano de Comunicagao Publicitaria a ser apresentado pela licitante sera
elaborado com base no briefing (ANEXO “A” do projeto basico) e sera
composto dos seguintes quesitos:

a)- Raciocinio Basico, sob a forma de texto, que apresentara um
diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria da CMBH, a
compreenséo da licitante sobre o objeto da licitagdo e os desafios de
comunicagao a serem enfrentados;

b)- Estratégia de Comunicacao Publicitaria, sob a forma de texto, que
indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e
alcancgar os resultados e metas de comunicagéo desejadas pela CMBH,
compreendendo:

I- explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, a
seu juizo, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria
do problema especifico de comunicagido da CMBH;

II- explicitacao e defesa dos principais pontos da estratégia de
comunicagao publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a
quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagao,
instrumentos e ferramentas deverao ser utilizados;

c)- Ideia Criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que
corresponderao a resposta criativa da licitante aos desafios e metas por
ela explicitados na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, conforme se
segue:

I- apresentara a relacdo de todas as pecas integrantes da
campanha, incluidas as eventuais reducbes e variagbes de
formato;

34
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ll- apresentara exemplos de pecas que demonstrem
objetivamente a proposta de solugédo do problema especifico de
comunicagao, conforme abaixo:

Il.1- deverdo ser apresentados no minimo 5 (cinco)
exemplos, independentemente do meio de divulgagéo, do
tipo ou da caracteristica da pega, desde que, qualquer que
seja a quantidade - respeitado o minimo exigido - caibam
todos em um so6 invélucro padrao fornecido pela CMBH e
sejam apresentados na forma determinada na alinea “I1.4”
seguinte desta letra “c”;

I.2- devem possuir dimensdes compativeis com o
invélucro 1 a ser fornecido pela CMBH;

Il.3- deverao ser condicionados de forma a ndo marcar, de
dentro para fora, o invélucro em que serao acondicionados;

Il.4- os exemplos de pegas publicitarias para exibigdo
da ideia criativa, qualquer que seja a midia imaginada,
deverdo ser apresentados exclusivamente por meio de
impressdo mecanica, por meio de impressora de
informatica, seja o contetdo apresentado como texto,
grafico ou desenho, sendo vedada qualquer forma de
desenho manual ou pe¢a de forma distinta do que se
consegue demonstrar por meio de impressora de
informatica;

d)- Estratégia de Midia e Ndo Midia, com todo o material contido em,
no maximo, 50 (cinquenta) paginas, constituida de:

I- apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonincia com a
estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em
funcéo da verba referencial indicada neste Anexo, sob a forma de
textos, tabelas, graficos e planilhas;

Il- simulaggdo de plano de distribuigdo de todas as pecas ou
material destinados a veiculagdo, exibigao, exposicao ou
distribuic@o, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.
Da simulagdo devera constar um resumo geral com informacées
sobre, pelo menos:

I.1- o periodo de distribuigao das pecas;

I.2- as quantidades de inser¢bes das pecas em veiculos e
em outros meios de divulgacgao;

I.3- os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos
alocados em veiculos e em outros meios de divulgacao,
separadamente por meios;
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ll.4- os valores (absolutos e percentuais) alocados na
produgdo de cada pega destinada a veiculos e a outros
meios de divulgagao;

I.5- as quantidades a serem produzidas de cada peca de
nao midia;

I.L6- os valores (absolutos e percentuais) alocados na
produgao de cada peca de nao midia;

I.7- os valores (absolutos e percentuais) alocados na
distribuicdo de pecgas de nao midia.

d.1)- Na simulagéo de que trata a alinea “ll” da letra “d” supra:

a)- os precos das insergées em veiculos e outros meios de
comunicagdo, a serem considerados na simulacdo do
plano de distribuigdo, devem ser os de tabela cheia dos
veiculos e ou de outros meios de divulgacio;

b)- devem ser desconsiderados os custos internos e os
honorarios sobre todos os servigos de fornecedores.

d.2)- Todos os textos, as tabelas, os graficos e as planilhas
referentes a letra “d” do subitem 3.6 deste Anexo ja deverao
estar incluidos no limite total de 50 (cinquenta) paginas
anteriormente citado na mesma letra “d”.

3.7)- Os textos pertinentes a Raciocinio Basico e a Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, componentes do Plano de Comunicagdo Publicitaria, deverzo ter, em
conjunto, até 15 (quinze) paginas.

3.8)- Ressalva-se que nao serio computados nos limites de paginas
anteriormente especificados:

I- a capa, a contracapa e as paginas utilizadas eventualmente apenas
para separar os textos dos quesitos;

Il- a pagina com a relagao prevista na alinea “I” da letra “c” do subitem
3.6 deste Anexo;

lll- os exemplos de pegas da Idéia Criativa de que trata a subalinea
“I.1” da alinea “II” da letra “c” do subitem 3.6 deste Anexo;

4)- INV(')L,UCRO 2 - VIA IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA:

4.1)- O Plano de Comunicagdo Publicitaria - via identificada, a ser inserido no
invélucro 2, devera constituir-se de uma cépia da via nao identificada do mesmo
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plano, porém, com a identificagédo da licitante, rubrica em todas as folhas e assinatura
do representante legal da licitante na Gltima folha.

4.1.1)- O Plano de Comunicagdo Publicitaria - via identificada, devera ser
apresentado sem os exemplos de pegas referentes a Ideia Criativa.

4.1.2)- E expressamente vedada a indicagao, na parte externa do invélucro 2, do
nome da campanha simulada.

5)- INVOLUCRO 3 - CONJUNTO DE INFOMAGOES DA LICITANTE:

5.1)- O Conjunto de Informagdes da Licitante, a ser inserido no invélucro 3, sera
composto de quesitos destinados a avaliar a capacidade de atendimento da licitante e
o nivel dos trabalhos por ela realizados para seus clientes.

5.2)- O Conjunto de InformagGes da Licitante devera ser apresentado sem marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria - via nZo identificada - e que permita identificar a autoria desse plano
antes da abertura do invélucro 2. A nao observancia desta regra implicard a
DESCLASSIFICAGAO da licitante pela Comissao Permanente de Licitagao.

5.3)- O Conjunto de Informagdes da Licitante sera composto dos seguintes
quesitos:

a)- Capacidade de atendimento:

Este topico devera conter até 30 (trinta) paginas sobre os pontos a
seguir indicados, ndo sendo computadas nesse limite as paginas
intermediarias de titulagdo, conhecidas como “folhas de rosto”, norma
valida para os demais itens da Proposta Técnica:

I- histérico da licitante, indicando o perfil da Agéncia, com a descrigao de
sua estrutura e organizagao;

ll- descricdo das instalagdes fisicas e do instrumental técnico, bem como
dos investimentos em estrutura de atendimento que serdo colocados a
disposicdo da CMBH para atender o objeto da licitagao;

lll- relagéo dos principais executivos e integrantes das equipes que iréo
atender @ CMBH, nas areas de atendimento, planejamento, criagao,
produgdo grafica, midia e RTVC, com a demonstragdo de sua
qualificagao técnica;

IV- relagdo dos principais clientes atendidos nos Ultimos 24 (vinte e
quatro) meses, respectivos produtos e data do inicio e término do

SHOMT] 956
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b)- Repertdrio:

I- conjunto de trabalhos realizados pela licitante - portfélio -, com as
respectivas fichas técnicas, sendo os fimes apresentados em DVD's e
os spots e jingles em CD’s;

Il- poderao ser apresentadas até 7 (sete) pegas, independentemente do
meio de divulgagao, do tipo ou da caracteristica da pega;

c)- Relatos de solucdes de problemas de comunicacio:

Relatar sobre 2 (duas) campanhas de propaganda (cases) completas,
desenvolvidas anteriormente pela licitante, acompanhadas de 5 (cinco)
pecas cada e respectivas fichas técnicas, com apresentagio do relato
dos problemas que cada campanha se propds a resolver e os resultados
alcangados, em até 3 (trés) paginas cada uma, referendadas com a
assinatura do anunciante/cliente;

d)- Experiéncia anterior:

I- A licitante deverd apresentar Atestados de Capacidade Técnica,
contendo as caracteristicas e informagées a seguir enumeradas:

a)- emitido por pessoa juridica de direito publico ou privado, contendo a
identificacdo desta;

b)- expedido em nome da licitante e contendo o CNPJ desta;
c)- indicar a prestagao de servigos de publicidade por parte da licitante.
5.4)- Qualquer informagao inveridica constante do Conjunto de Informacdes da

Licitante, apurada pela Comissdo Permanente de Licitagado, mediante simples
conferéncia ou diligéncia, implicara na DESCLASSIFICAGAO da respectiva licitante.

5.5)- Os documentos acondicionados no invélucro 3 deveréo conter a identificagao
da licitante e serem assinados na ultima folha pelo representante legal da licitante e

rubricado nas demais, ndo havendo, entretanto, a necessidade de sua
apresentagao em caderno tnico.

6)- DISPOSICOES GERAIS:

6.1)- Para os graficos e planilhas inseridos nos textos da Proposta Técnica, seréo
aceitos fontes e tamanhos compativeis com aqueles dos softwares disponiveis.
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6.2)- A critério da CMBH, a campanha publicitaria da proposta vencedora podera ou
nao vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificagées, na vigéncia do
contrato.

6.3)- Sera DESCLASSIFICADA a licitante que deixar de atender a qualquer exigéncia
prevista para a apresentagdo da Proposta Técnica.

6.4)- A tabela a seguir apresenta os quantitativos/limites a serem observados para
cada quesito da Proposta Técnica, ressalvadas as observagoes anteriores quanto
aos itens que nao serdo computados nestes quantitativos/limites (ver subitem
3.8 deste Anexo):

PROPOSTA TECNICA QUANTITATIVOS/LIMITES
ek T
Exemplos de pegas da Idéia Criativa Minimo de 5 exemplos
Estratégia de Midia e Nao Midia 50 paginas
Capacidade de Atendimento 30 paginas
Repertério 7 pegas

2 cases | 5 pegas cada /

Relatos de Solugdes (cases) 3 paginas cada

Experiéncia Anterior Sem limite
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- ANEXO “C” DO PROJETO BASICO -
CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

1 - NOTA TECNICA:

1.1 - Para efeito de calculo da Nota Técnica (NT), referente a Proposta Técnica,
serao considerados os critérios a seguir indicados.

1.2 - A Subcomissao Técnica, constituida nos termos da Lei Federal n® 12.232/2010,
analisara as Propostas Técnicas das licitantes, as quais atribuird pontos para os
quesitos abaixo (com no maximo duas casas decimais), segundo critérios técnicos,
considerando a seguinte pontuagdo maxima:

| - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA

REFERENCIA PONTUAGAO
QUESITO 7
ANEXO Il MAXIMA
3.6, “a” Raciocinio Basico (1.3.1) 10
3.6, “b” Estratégia de Comunicagao Publicitaria (1.3.2) 25
3.6, “¢” Ideia Criativa (1.3.3) 25
3.6, “d” Estratégia de Midia e Nao Midia (1.3.4) 15

Il - CONJUNTO DE INFORMAGOES DA LICITANTE

REFERENCIA QUESITO PONTUAQAO
ANEXO Il MAXIMA
5.3, “a” Capacidade de Atendimento (1.3.5) 10
5.3, “b” Repertorio (1.3.6) 5
g Relatos de Solugoes de Problemas de
5.3, “c . i 5
Comunicagdes - cases (1.3.7)
5.3, "“d” Experiéncia Anterior (1.3.8) 5
PONTUAGAO MAXIMA TOTAL (I +11) — 100

1.2.1 - A definicdo da pontuagdo maxima indicada para cada quesito na tabela do
subitem 1.2 deste Anexo teve como parametro a sugestdo de pontuagéo contida w
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tabela do ANEXO Il da Instrugao Normativa n® 3/2018 da Secretaria Especial de
Comunicagédo Social da Presidéncia da Republica, com a devida adequacéo as
particularidades de atuagdo da CMBH e as informagées integrantes do briefing por
esta elaborado.

1.2.2 - Para todas as pontuagdes e notas relacionadas a este Anexo deverdo ser
consideradas apenas duas casas decimais, desprezando-se as demais e o sistema
de arredondamento, observando-se também o disposto no subitem 3.4 deste mesmo
Anexo.

1.3 - Os pontos para cada quesito serdao assim distribuidos por cada membro da
Subcomissao Técnica:

1.3.1 - Na avaliacdo do quesito Raciocinio Basico (maximo de 10 pontos), sera
avaliada a acuidade de compreensdo, por meio da verificacido dos seguintes

aspectos:

a)- as fungbes e o papel da CMBH nos contextos social, politico e
econdmico;

b)- a natureza, a extenséo e a qualidade das relagdes da CMBH com o
seu publico;

¢)- a natureza e a extensao do objeto da licitagao;

d)- o problema especifico de comunicagéo a ser enfrentado pela CMBH;
e)- as necessidades de comunicacdo da CMBH para enfrentar esse
problema de comunicagéao.

1.3.2 - Na avaliacao do quesito Estratégia de Comunicacao Publicitaria (maximo
de 25 pontos), serdo verificados os sequintes aspectos:

a)- a adequacgao do partido tematico e o conceito propostos a natureza e
a qualificacdo da CMBH e ao seu problema especifico de comunicagao;
b)- a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacido apresentada
em defesa do partido tematico e do conceito propostos;

c)- a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a solucdo do problema especifico de
comunicagéao da CMBH;

d)- a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagcido apresentada
em defesa da estratégia de comunicagao publicitaria proposta;

e)- a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CMBH, o
ambiente no qual ela se insere, seu problema especifico de
comunicagao, seu publico, os resultados e metas por ela desejadas e a
verba disponivel.

1.3.3 - Na_avaliacdo do quesito Ideia Criativa (maximo de 25 pontos), serido
verificados os sequintes aspectos:
a)- sua adequagao ao problema especifico de comunicagao da CMBH, a
estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante e a

seeo] |

realidade dos segmentos de publico alvo; W}\PQ
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b)- a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c)- a simplicidade da forma sob a qual se apresenta e a originalidade da
combinagao dos elementos que a constituem;

d)- a exequibilidade da campanha proposta;

e)- os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas ou material apresentados.

1.3.4 - Na avaliacdo do quesito Estratégia de Midia e Ndo Midia (maximo de 15
pontos) serao verificados os sequintes aspectos:

a)- conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos do publico prioritario;
b)- capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c)- consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagao
as duas alineas anteriores;

d)- economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicao de pegas;

e)- criatividade na proposigao de peg¢as de midia e nao midia.

1.3.5 - Na avaliacdo do quesito Capacidade de Atendimento (maximo de 10
pontos), serao verificados os sequintes aspectos:
a)- qualificagao dos principais executivos e integrantes das equipes nas
areas de atendimento, planejamento, criagao, producao grafica, midia e
RTVC;
b)- capacidade geral de atendimento revelada pela licitante,
considerando o histérico, o perfil da Agéncia e a estrutura operacional
colocada a disposicao da CMBH;

c)- experiéncia de atendimento nos ultimos 24 (vinte e quatro) meses.

1.3.6 - Na avaliacdo do gquesito Repertério (maximo de 5 pontos), observar-se-a
a capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros
clientes, verificando-se os seguintes aspectos:

a)- pertinéncia;

b)- clareza;

c¢)- qualidade de execugao;

d)- acabamento.

1.3.7 - Na_avaliacdo do quesito Relatos de Solucoes - cases (maximo de 5
pontos), serdo verificados os seguintes aspectos:

a)- capacidade técnica da licitante em detectar e delimitar problemas de
comunicagao e equaciona-los;
b)- capacidade de planejar a solugao dos problemas;

c)- concatenagdo entre causa e efeito, possibilitando a verificacao
adequada dos resultados.
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1.3.8 - Na avaliacao do quesito Experiéncia Anterior (maximo de 5 pontos), sera
verificado o nimero de atestados de capacidade técnica apresentados:

a)- nao apresentou atestado —> 0 (zero);

b)- apresentou de 1 a 3 atestados —» 3 (trés) pontos;

c¢)- apresentou 4 ou mais atestados —» 5 (cinco) pontos.

1.4 - A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito sempre
que a diferenga entre a maior € a menor pontuagdo dada por seus membros for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima daquele quesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagées atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos postos neste Anexo.

1.5 - No caso do subitem 1.4 deste Anexo, persistindo a diferenca de pontuagao
prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da Subcomissdo Tecnica,
autores das pontuagdes consideradas destoantes, deveréo registrar em ata as razdes
que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor 0 processo
licitatorio.

1.6 - Se houver desclassificacado de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposicdes do edital da Concorréncia desta licitagdo, ainda assim sera atribuida
pontuacdo aos seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas
em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomisséo Técnica,
até que expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a esta fase da
licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagao do
proponente antes da abertura do invélucro n° 2 (via identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria).

1.7 - A Pontuagao Final (PF) do quesito, a ser calculada pela Subcomiss&o Técnica,
correspondera a média aritmética simples dos pontos dados por cada membro da
Subcomissao para aquele mesmo quesito.

1.8 - A Pontuagdao Técnica (PT) da licitante, a ser calculada pela Comissao
Permanente de Licitacdo, serd a soma da Pontuacgéo Final (PF) de cada um de seus
quesitos de 1.3.1 a 1.3.8 deste Anexo, ou seja, PT = (PF 1.3.1 + PF 1.3.2 + PF 1.3.3
+ PF1.3.4 + PF 1.3.5 + PF 1.3.6 + PF 1.3.7 + PF 1.3.8).

1.9 - Sera DESCLASSIFICADA a licitante que obtiver Pontuagao Técnica igual a
0 (zero).

1.10 - A Nota Técnica (NT) de cada licitante classificada serd aferida pela
Comissdo Permanente de Licitacdo, segundo os critérios acima estabelecidos,
aplicando-se posteriormente a seguinte formula:
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Pontuagdo Técnica da licitante

Maior Pontua¢iao Técnica apurada dentre as licitantes

2 - NOTA PRECO:

2.1 - Para a apuragdo da Nota Prego (NP) de cada licitante, dever-se-a, antes,
calcular a Nota Preco-1 (NP-1), a Nota Preco-2 (NP-2) e a Nota Prego-3 (NP-3)
relativas aos subitens 1, 2 e 3, respectivamente, da Proposta de Prego de cada
licitante, conforme se segue:

2.2 - A Nota Prego-1 (NP-1) de cada licitante estd relacionada ao percentual de
desconto a ser concedido pela CONTRATADA a CMBH, incidente sobre os custos
internos de produgido da CONTRATADA, apurados em relagéo a tabela vigente do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais e sera apurada da
seguinte maneira:

Percentual de Desconto proposto pela licitante
Maior Percentual de Desconto proposto dentre as licitantes

NP-1 =

2.3 - A Nota Prego-2 (NP-2) de cada licitante esta relacionada ao percentual relativo
aos honorarios a serem cobrados da CMBH pela CONTRATADA, nos termos do
subitem 3.6.1 das Normas-Padrdo do CENP c/c o art. 40, X, e o art. 44, § 3° ambos
da Lei n° 8.666/1993, para remunerar a CONTRATADA nos casos de contratagdo de
servigos e suprimentos contratados junto a fornecedores especializados, a serem
calculados sobre o valor respectivo, sendo apurada da seguinte maneira:

Menor Percentual de Honorarios proposto dentre as licitantes

-2 =
AL Percentual de Honorarios proposto pela licitante

2.4 - A Nota Prec¢o-3 (NP-3) de cada licitante esta relacionada ao percentual relativo
aos honorarios a serem cobrados da CMBH pela CONTRATADA, nos termos do
subitem 3.6.2 das Normas-Padrido do CENP c/c o art. 40, X, e o art. 44, § 3°, ambos
da Lei n° 8.666/1993, para remunerar a CONTRATADA nos casos em que a sua
responsabilidade se limitar exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou
suprimento, a serem calculados sobre o valor respectivo, sendo apurada da seguinte

maneira:
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Menor Percentual de Honorarios proposto dentre as licitantes

NP-3 =

Percentual de Honorarios proposto pela licitante

2.5 - A Nota Prego (NP) de cada licitante correspondera a média aritmética simples
de suas Notas Pregos 1, 2 e 3, conforme abaixo:

Nota Pre¢o-1 (NP-1) + Nota Prego-2 (NP-2) + Nota Prego-3 (NP-3)
3

3 - NOTA FINAL:

3.1 - As licitantes serao classificadas em ordem decrescente de Nota Final, aferida
mediante aplicagdo de férmula seguinte, sagrando-se vencedora do certame a
licitante habilitada que tiver obtido a maior Nota Final.

NF = (0,5 x NT) + (0,5 x NP)

Onde: NF é a Nota Final da licitante;
0,5 € a ponderagao da Nota Técnica
NT €& a Nota Técnica da licitante;
0,5 é a ponderagdo da Nota Prego;
NP é a Nota Preco da licitante.

3.2 - A adogéo pelo edital dos pesos 0,5 para a Nota Técnica e 0,5 para a Nota
Preco atende as recomendag¢ées do Tribunal de Contas do Estado de Minas Gerais,
no sentido de que, nesse tipo de licitagao, a regra é a igualdade entre a valoragao das
notas, sendo excegao da exce¢do a valoragdo superior da nota técnica em relacdo a
nota preco.

3.3 - Em caso de empate na Nota Final, a Comissdo Permanente de Licitagéo
definira a ordem de classificagdo das propostas de igual nota mediante sorteio, em
reunido convocada previamente para este fim.

3.4 - Em todos os calculos indicados neste Anexo (sejam eles intermediarios ou
finais) deverao ser consideradas apenas duas casas decimais, desprezando-se

as demais. Nao havera arredondamento. M
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RETIFICAGOES

1 — No subitem 3.2 do Projeto Basico, onde se |€é:

leia-se,

3.2 - As informagdes constantes do briefing (a excegdo do tema relativo a campanha
simulada da proposta técnica) deverado ser utilizadas pela CONTRATADA para a
realizagdo das campanhas constantes do Plano de Comunicagéo previsto no subitem
11.4 deste TR.

3.2 - As informagdes constantes do briefing (a exce¢ao do tema relativo a campanha
simulada da proposta técnica e de seu publico alvo) deverédo ser utilizadas pela
CONTRATADA para a realizagdo das campanhas constantes do Plano de

Comunicacao previsto no subitem 11.4 deste TR.

2 - No subitem 5.3 do Projeto Basico, onde se |é:

leia-se,

5.3 - Por se tratar de estimativa, o valor global indicado no subitem 5.1 deste TR nao
constitui, em hipétese alguma, compromisso futuro para a CMBH, razdo pela qual nao
podera ser exigido nem considerado pela Agéncia como parametro para pagamento
minimo, sendo devido pela CMBH apenas os servicos efetivamente prestados pela
CONTRATADA por determinacao formal da CMBH.

5.3 - No interesse da CMBH, a CONTRATADA ficara obrigada a aceitar os acréscimos
ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condigdes
contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato, conforme disposto nos §§ 1° e 2° do art. 65 da Lei n° 8.666/1993.

3 - No subitem 3.1 do Anexo B do Projeto Basico, onde se |é:

leia-se,

3.1)- O Plano de Comunicagdo Publicitaria a ser inserido no invoélucro | (via ndo
identificada) correspondera a uma campanha publicitdria simulada que tera como
referéncia o tema "Camara Municipal de Belo Horizonte: A sua participacdo é

importante para a BH que queremos!"

3.1)- O Plano de Comunicacao Publicitaria a ser inserido no invélucro | (via nao
identificada) correspondera a uma campanha publicitaria simulada que tera como
referéncia o tema "A Camara Municipal € a rede onde se constréi a BH do futuro.
Jovem, participe do feed da nossa cidade para construir a linha do tempo da BH que

sonhamos!".
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4 - No subitem 3.5 do Anexo B do Projeto Basico, onde se |€é:

leia-se:

3.5 )- (...) tendo como publico-alvo a populagéo residente em Belo Horizonte,
integrantes das classes econdmicas A/B e C/D, com idade entre 18 e 70 anos, com
variados perfis socioculturais, ocupagdes e regides de moradia. Contudo é importante
alcangar também aqueles cidaddos que, apesar de morar em cidades da regido
metropolitana, trabalham, estudam ou utilizam servicos de saude na Capital Mineira.
Em razdo das especificidades dos projetos de leis e das discussbes a cargo da CMBH,
a campanha simulada visa atingir, ainda, setores especificos da sociedade como
sindicatos, associagdes de classes, conselhos de direitos, estudantes, empresarios,

etc.

3.5)- (...) tendo como publico-alvo, primordialmente, a populagao jovem residente em
Belo Horizonte, integrante das classes econémicas A/B, C/D, com idade entre 10 e 18
anos, com variados perfis socioculturais e regides de moradia, contemplando alunos
de escolas publicas e privadas. Em segundo plano, a campanha devera chegar
aqueles que sao responsaveis pela formacdo desses jovens, como seus pais,
professores, familiares e demais componentes da sua comunidade. E, por ultimo,
devera alcangar aqueles cidaddos que, apesar de residirem em cidades da regiao
metropolitana, trabalham, estudam ou utilizam servicos de saude ou educagdo na
Capital e também os responsaveis pela formagéo desses jovens, que tem poder efetivo

de influenciar essa parcela da populagao.



CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ANEXO Il DO EDITAL
MODELO PARA APRESENTAGCAO DA PROPOSTA DE PREGCO

CONCORRENCIA N° 05/2019

OBJETO: Prestacao de servigos de publicidade.

DENOMINAGAO SOCIAL DA LICITANTE:

CNPJ:

Apresenta esta licitante, por intermédio de seu representante legal,
Proposta de Preco para o item unico abaixo, cuja especificacdo completa encontra-se
detalhada no ANEXO | do edital da CONCORRENCIA N° 05/2019:

ITEM UNICO:

SUB- ) PERCENTUAIS
DESCRIGAO
ITEM (%)

Percentual de desconto a ser concedido pela CONTRATADA a
CMBH, incidente sobre os custos internos de producdo da
CONTRATADA, apurados em relagdo a tabela vigente do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais. O caput do subitem 3.6 das Normas Padrao do CENP

ndo estabelece limite maximo para este percentual.

Percentual relativo a honorarios a serem cobrados da CMBH
pela CONTRATADA, nos termos do subitem 3.6.1 das Normas-
Padrao do CENP c/c o art. 40, X, e o art. 44, § 3°, ambos da Lei
n°® 8.666/1993, para remunerar a CONTRATADA nos casos de
contratagdo de servicos e suprimentos contratados junto a
fornecedores especializados, a serem calculados sobre o valor

respectivo. O percentual a ser apresentado para estes

honorarios devera ser de até 15% (quinze por cento).




CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

SUB- _ PERCENTUAIS
DESCRIGAO
ITEM (%)

Percentual relativo a honorarios a serem cobrados da CMBH
pela CONTRATADA, nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-
Padrao do CENP c/c o art. 40, X, e o art. 44, § 3°, ambos da Lei
n°® 8.666/1993, para remunerar a CONTRATADA nos casos em
3 que a sua responsabilidade se limitar exclusivamente a
contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, a serem
calculados sobre o valor respectivo. O percentual a ser
apresentado para estes honorarios devera ser de até 10% (dez

por cento).

OBSERVACOES:

1) os servigos ofertados obedecem a todas as condigbes estabelecidas no ANEXO I
do edital da CONCORRENCIA N° 05/2019, responsabilizando-se a licitante, com a

apresentacao de sua proposta, pela veracidade desta informacéo.

2) Os percentuais deverao ser cotados com, no maximo, duas casas decimais. Nao
sendo observada esta regra, serdo desconsideradas as casas decimais a partir da

terceira, sem arredondamento.

PRAZO DE VALIDADE DA PROPOSTA DE PRECO: dias (minimo de 60

dias, a contar da data prevista para a entrega do invélucro 4).

Belo Horizonte, de de 2020.

Nome e assinatura de representante legal da licitante



CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ANEXO Il DO EDITAL
MODELO DE DECLARAGAO DE QUE NAO EMPREGA MENOR

DECLARACAO
CONCORRENCIA N° 05/2019
A empresa , inscrita no
CNPJ/MF sob o n° , por intermédio de seu representante
legal, o(a) Sr.(a) , portador(a) da
Carteira de Identidade n° e do CPF n°

, declara, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei

Federal n° 8.666/1993, acrescido pela Lei Federal n°® 9.854/1999, que ndo emprega
menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega

menor de dezesseis anos.
Ressalva:

Emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢do de aprendiz ( ).

(marcar com um “x” o espago acima, em caso afirmativo)

Belo Horizonte, de de 2020.

Nome e assinatura de representante legal da licitante




CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ANEXO IV DO EDITAL
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

CREDENCIAMENTO
Pelo presente instrumento, credenciamos o] (a) Sr.(a)
, portador (a) do
documento de identidade n° e do CPF n°

, para participar das reunides relativas & CONCORRENCIA N°

05/2019, o (a) qual esta autorizado (a) a requerer vistas de documentos e propostas,
manifestar-se em nome da licitante, desistir e interpor recursos, rubricar e assinar

documentos, declaragdes e atas, a que tudo daremos por firme e valioso.

Belo Horizonte, de de 2020.

Nome e assinatura de representante legal da licitante




CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ANEXO V DO EDITAL
MODELO DE DECLARAGAO DE CONDIGAO DE ME OU EPP

DECLARACAO

A empresa , CNPJ n°

, declara, sob as penas da lei, por intermédio de

seu representante legal, que cumpre os requisitos legais para qualificagdo como

(indicar a condigdao na qual a empresa se

enquadra: Microempresa - ME ou Empresa de Pequeno Porte - EPP), conforme
previsto no artigo 3° da Lei Complementar Federal n°® 123/2006, e que nado esta
sujeita a quaisquer dos impedimentos do § 4° deste mesmo artigo, estando apta a

usufruir do tratamento favorecido estabelecido nos artigos 42 a 49 da citada lei.

Belo Horizonte, de de 2020.

Nome e assinatura de representante legal da licitante




CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

ANEXO VI DO EDITAL
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS DE
PUBLICIDADE, QUE ENTRE SI CELEBRAM A CAMARA
MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE E A EMPRESA

A CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE, inscrita no
CNPJ sob o0 n° 17.316.563/0001-96, com sede nesta Capital, na
Av. dos Andradas, n° 3.100, bairro Santa Efigénia, neste ato
representada por sua Presidente, Vereadora NELI PEREIRA DE
AQUINO, doravante designada CMBH, e a empresa

, inscrita no CNPJ sob o n°

, com sede na cidade de , ha
Rua , n° , bairro , heste
ato representada por , doravante

designada CONTRATADA, tém justo e contratado entre si, em
decorréncia da CONCORRENCIA N° 05/2019 e observados os
preceitos das Leis Federais n° 12.232/2010, 8.666/1993 e
4.680/1965; do Decreto Federal n° 57.690/1966, parcialmente
modificado pelo Decreto Federal n°® 4.563/2002; do Cdédigo de
Etica dos Profissionais de Propaganda, instituido pelo |
Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e
incorporado a Lei Federal n° 4.680/1965; do Cddigo de Auto-
Regulamentagao Publicitaria, de 1978; das Normas-Padr&o da
Atividade Publicitaria, ultima edigcdo, elaboradas sob a
orientacdo do Conselho Executivo das Normas-Padrédo (CENP)
e dos demais dispositivos aplicaveis as Agéncias de
Propaganda, o presente CONTRATO DE PRESTAGAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE, que se regera pelas clausulas e
condi¢des seguintes:
1-0OBJETO




Constitui objeto do presente contrato a prestagcao pela CONTRATADA de servigos de
publicidade para a CMBH.

- CONDIGOES DE EXECUGAO DO CONTRATO

As condigdes exigiveis para a execugao do presente contrato sdo aquelas previstas
em seu ANEXO UNICO e também no edital da CONCORRENCIA N° 05/2019.

- PREGO E CONDIGOES PARA PAGAMENTO

3.1 - A presente contratagdo possui, para o seu periodo de vigéncia, o valor global
estimado de R$ 9.000.000,00 (nove milhdes de reais).

3.2 - A remuneragdao da CONTRATADA dar-se-a na forma das disposi¢des legais
aplicaveis a espécie, em especial das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do

CENP, conforme se segue:

a) relativamente a veiculagdo, os servigos publicitarios serdo remunerados
considerando-se o desconto concedido a CONTRATADA pelos veiculos de
comunicagao sobre 0s seus pregos de tabela;

b) por honorarios no percentual ofertado pela CONTRATADA em sua proposta
comercial, a incidir sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados junto a
fornecedores especializados, conforme estabelecido no subitem 3.6.1 das
Normas-Padrao do CENP, c/c o art. 40, X, e o art. 44, § 3°, ambos da Lei
Federal n°® 8.666/1993;

€) para os servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo executados pelo
pessoal ou com recursos da propria CONTRATADA, pelos pregos
estabelecidos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Minas Gerais, para os servigos ali previstos, deduzido o percentual de
desconto ofertado pela CONTRATADA em sua proposta comercial;

d) para os casos em que a responsabilidade da CONTRATADA se limitar

exclusivamente a contratacdo ou ao pagamento do servigo ou suprimento, por



honorarios a serem calculados sobre o valor respectivo, no percentual ofertado
pela CONTRATADA em sua proposta comercial, conforme estabelecido no
subitem 3.6.2 das Normas-Padrao do CENP, c/c o art. 40, X, e o art. 44, § 3°,
ambos da Lei Federal n° 8.666/1993.

3.3 - A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remunerag¢ao ou desconto de agéncia
quando da utilizagao, pela CMBH, de crédito que a esta tenha sido eventualmente
concedido por veiculo de divulgagdo, em qualquer acao publicitaria pertinente a este

contrato.

3.4 - No interesse da CMBH, a CONTRATADA ficara obrigada a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas
condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do contrato, conforme disposto nos §§ 1° e 2° do art. 65 da Lei n°
8.666/1993.

3.5 - O pagamento sera efetuado a medida que os servigos forem sendo executados,
por meio de depdsito bancario ou por outro meio que vier a ser acordado entre as
partes, mediante apresentacao, pela CONTRATADA, de nota fiscal e de documentos
relativos a regularidade fiscal, observado também o disposto no subitem 3.5.1

seguinte.

3.5.1 - O documento de cobranca devera ser apresentado pela CONTRATADA
a Divisdo de Gestao Financeira da CMBH, com rigorosa observancia as regras
definidas no ANEXO UNICO deste contrato.

3.6 - O pagamento somente sera efetuado se o representante da Superintendéncia
de Comunicagao Institucional da CMBH (SUPCIN) atestar a execugao satisfatoria dos

servigos.

3.7 - O pagamento efetuado n&o implica reconhecimento pela CMBH de
adimplemento por parte da CONTRATADA relativamente as obrigacdes
previdenciarias, sociais, trabalhistas, tributarias e fiscais, nem novacédo em relagao a

qualquer regra constante das especificagdes deste contrato.

3.8 - A CMBH néao efetua pagamento antecipado, ndo sendo considerados os itens

das propostas que assim se apresentarem.

3.9 - A CMBH nao efetuara pagamento por meio de documentos com data de

vencimento pré-estabelecida.



- REAJUSTAMENTO DOS PRECOS

Os precos poderao ser alterados, nos termos da legislagdo vigente e das demais
normas aplicaveis aos servicos contratados, respeitado, ainda, o principio

constitucional e legal do equilibrio econémico-financeiro do contrato.

- DURAGAO DO CONTRATO

5.1 - O presente contrato vigorara pelo prazo de 12 (doze) meses, a contar da data

de sua assinatura.

5.2 - Havendo interesse, o prazo acima podera ser prorrogado, mediante acordo
entre as partes, com observancia das condi¢des e dos limites definidos pelas
disposi¢cdes normativas que regem a matéria, especialmente do artigo 57, inciso I,
da Lei Federal n°® 8.666/1993.

- GESTAO E FISCALIZACAO

6.1 - Observadas as disposigbes contidas nos subitens seguintes, deverédo ser
assegurados a CMBH amplos poderes para gerir, fiscalizar e acompanhar os servigos
contratados, bem como o direito de obter os esclarecimentos que julgar necessarios,
devendo a CONTRATADA fornecer as informagbes e os relatorios que lhe forem

solicitados.

6.1.1 - A gestdo, o acompanhamento, o controle, a fiscalizagao e a avaliagao
dos servicos serdo feitos por representante da Superintendéncia de
Comunicacao Institucional da CMBH (SUPCIN), que sera a area responsavel

pela gestao e fiscalizagao do contrato.

6.1.2 - Nos termos do § 1° do artigo 67 da Lei Federal n° 8.666/1993, cabera ao
representante da SUPCIN proceder as anotagdes das ocorréncias relacionadas
com a execugao do objeto contratado, determinando o que for necessario a

regularizagao das falhas ou impropriedades observadas.



6.1.2.1 - Da mesma forma, a CONTRATADA devera indicar um preposto

para representa-la na execucao do contrato firmado entre as partes.

6.1.2.2 - As decisbes e providéncias que ultrapassarem a competéncia do
representante deverao ser solicitadas aos seus superiores em tempo habil

para a adocido das medidas convenientes.

6.1.3 - A CMBH se reserva o direito de rejeitar, no todo ou em parte, os servigos
prestados em desacordo com o edital e com o contrato firmado com a
CONTRATADA.

6.1.4 - Quaisquer exigéncias do gestor e do fiscal, inerentes ao objeto do
contrato, deverdo ser prontamente atendidas pela CONTRATADA, sem 6nus
para a CMBH.

6.1.5 - Além das atribuigcdes previstas no contrato e na legislagao aplicavel,
cabera ao representante da SUPCIN responsavel pela gestdo e fiscalizagao
verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas as condigbes da

subcontratacdo e aos honorarios devidos a CONTRATADA.

6.1.6 - A gestao e a fiscalizagao a serem feitas pela CMBH em nada restringe a
responsabilidade, uUnica, integral e exclusiva da CONTRATADA pela perfeita

execugao dos servigos.

6.1.7 - A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo
apos a aprovacao formal da CMBH.

6.1.8 - A ndo aceitagdo de algum servi¢o, no todo ou em parte, ndo implicara a

dilagdo do prazo de entrega acordado, salvo expressa concordancia da CMBH.

6.1.9 - A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
servigo, incluido o de veiculagdo, considerado n&o aceitavel, no todo ou em
parte, seja refeito ou reparado as suas expensas e nos prazos estipulados pela
CMBH.

6.1.10 - A aprovacédo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus
subcontratados ndo a desobrigara de suas responsabilidades quanto a perfeita

execugao dos mesmos.



6.1.11 - A auséncia de comunicagao por parte da CMBH, referente a
irregularidades ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades

determinadas no contrato.

6.1.12 - A CONTRATADA permitira e oferecera condicdes para a mais ampla e
completa gestdo e fiscalizagcdo durante a vigéncia do contrato firmado com a
CMBH, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagao
pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacbes e

exigéncias apresentadas pela CMBH.

6.1.13 - A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CMBH,
ou auditoria externa por esta ultima indicada, tenha acesso a todos os

documentos que digam respeito aos servigos prestados.

6.1.14 - A CMBH é facultado o acompanhamento de todos os servigos

contratados, juntamente com o representante indicado pela CONTRATADA.

6.2 - A acao fiscalizadora da CMBH nao fara cessar nem diminuir a responsabilidade
da CONTRATADA pelo perfeito cumprimento das obrigagdes estipuladas neste
contrato ou por irregularidades constatadas, nem por quaisquer danos causados,

inclusive a terceiros.

- DOTAGAO ORCAMENTARIA

As despesas decorrentes desta contratacdo correrao integralmente por conta de
dotagao orcamentaria propria da CMBH, sob 0 numero:
01.01.01.031.001.2920.339039-23 — Outros Servicos de Terceiros - Pessoa Juridica:

Servigos de Publicidade e Propaganda.

- RESPONSABILIDADES

8.1 - A CONTRATADA, neste ato, assume a responsabilidade civil relativamente a
qualquer dano que os servigos por ela prestados venham a causar ao patriménio

publico, ao pessoal da CMBH ou a terceiros.



8.2 - A CONTRATADA sera responsavel pelos encargos trabalhistas, sociais
previdenciarios, fiscais e securitarios resultantes da execucdo deste contrato,

devendo remeter a CMBH os respectivos comprovantes, sempre que exigidos.

8.21 - Em caso de a CMBH ser judicialmente condenada ao pagamento de
quaisquer 6nus referidos no subitem 8.2, a CONTRATADA devera ressarci-la
dos valores correspondentes, acrescidos de 20% (vinte por cento) a titulo de

honorarios.

8.3 - A CONTRATADA devera manter, ao longo da execucdo deste contrato, a
qualidade dos servigos previstos no ANEXO UNICO, sendo obrigada a refazer, a

qualquer tempo, servico prestado que apresente qualquer tipo de defeito.

8.4 - A CONTRATADA sera obrigada a manter, durante a vigéncia deste contrato, as

condi¢des de habilitagdo exigidas no processo licitatorio.

- CAUSAS DE EXTINGAO DO CONTRATO

9.1 - Este contrato podera ser extinto:
a) pelo decurso de seu prazo de vigéncia;
b) pelo integral cumprimento do seu objeto, atestado pelo gestor do contrato;

c) por acordo entre as partes, reduzido a termo no processo, desde que haja

conveniéncia para a CMBH,;
d) por determinacgao judicial;
e) por ato unilateral da CMBH.

9.2 - A rescisdo unilateral do contrato prevista na letra “e” do subitem 9.1 supra

podera ser promovida pela CMBH nos seguintes casos:
a) inexecucao parcial ou total das obrigagcbes contratuais;

b) declaracdo de faléncia ou aceitagdo do pedido de recuperacgao judicial da

CONTRATADA, no curso da execucgao deste contrato;
c¢) injustificada baixa na qualidade do objeto executado, a juizo da CMBH.

9.3 - A decretagdo da rescisdo unilateral podera ser cumulada com a aplicagao da



multa contratual e de outras penalidades legalmente admissiveis.

10 - SANGOES ADMINISTRATIVAS:

10.1 - Pela inexecucdo total ou parcial deste contrato podera a CMBH aplicar a
CONTRATADA, além das demais cominacbes legais pertinentes, as seguintes

sangodes:
a) adverténcia;

b) multa de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso na execugao do
objeto ou por dia de atraso no cumprimento contratual ou legal, até o 30°

(trigésimo) dia, calculada sobre o valor global do contrato, por ocorréncia;

c) multa de 10% (dez por cento) calculada sobre o valor global do contrato, no
caso de atraso superior a 30 (trinta) dias na execugcdo do objeto ou no

cumprimento de obrigagao contratual ou legal;

d) multa de 20% (vinte por cento) calculada sobre o valor global do contrato, na
hipétese de a CONTRATADA, injustificadamente, desistir do contrato ou der
causa a sua rescisdao, bem como nos demais casos de descumprimento
contratual, quando a CMBH, em face da menor gravidade do fato e mediante
motivagcao da autoridade superior, podera reduzir o percentual da multa a ser

aplicada;

e) suspensao temporaria de licitar e contratar com a CMBH, por prazo n&o

superior a 2 (dois) anos;
f) declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com 6rgao publico;

g) rescisao contratual, aplicavel independentemente de efetiva aplicacédo de

qualquer das penalidades anteriores.

10.2 - As sangdes definidas no subitem 10.1 poderao ser aplicadas pelas seguintes

pessoas, autonomamente:

a) letra “a” —> pelo Presidente da CMBH, pelo Diretor, ou equivalente, da area

gestora do contrato, pelo Gestor do Contrato;



b) letras “b”, “c” e “d” —> pelo Presidente da CMBH, pelo Diretor, ou

equivalente, da area gestora do contrato;
c) letras “e”, “f’ e “g” —> pelo Presidente da CMBH.

10.3 - Os valores das multas aplicadas poderao ser descontados dos pagamentos
devidos pela CMBH, e, na insuficiéncia ou falta desses, serdo descontados da

garantia contratual.

10.3.1 - Se os valores das multas aplicadas forem superiores aos pagamentos
devidos pela CMBH ou da garantia contratual, devera a CONTRATADA recolher
a diferenga no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis, a contar de notificagéo

especifica para esse fim.

10.3.2 - Em caso de ndao pagamento no prazo previsto no subitem anterior, o
valor da multa sofrera correcdo diaria pelo IPCA-E a partir da data da

notificacao.

10.4 - Em face da gravidade da infragdo, poderdo ser aplicadas as penalidades
definidas nas letras “e”, “f’ e “g” do subitem 10.1 deste contrato, cumulativamente

com a multa cabivel.

10.5 - As penalidades somente seréo aplicadas apds regular processo administrativo,
em que se garantira a observancia dos principios do contraditério e da ampla defesa,

na forma e nos prazos previstos em lei.

10.6 - Para os fins do subitem 10.1, entende-se por valor global do contrato o valor

previsto no subitem 3.1 deste contrato.

11 - GARANTIA

11.1 - Para assegurar a execucgao deste contrato, a CONTRATADA devera prestar
garantia no montante de R$ 450.000,00 (quatrocentos e cinquenta mil reais),

correspondente a 5% (cinco por cento) do valor global da contratacao.

11.2 - Cabera & CONTRATADA optar por uma das seguintes modalidades de

garantia:

a) caugao em dinheiro;



b) titulos da divida publica;
¢) seguro-garantia;
d) fianga bancaria.

11.3 - A garantia devera ser prestada pela CONTRATADA no prazo maximo de 10

(dez) dias uteis a contar da data de recebimento do contrato assinado pela CMBH.

11.4 - O documento comprobatério da garantia prestada devera ser entregue pela
CONTRATADA, no prazo fixado no subitem 11.3 supra, a Segdo de Controle de
Contratos da CMBH (SECONT), na Avenida dos Andradas, n° 3.100, sala C-202,
Bairro Santa Efigénia, Belo Horizonte, Minas Gerais, telefone (31) 3555-1133.

11.5 - O descumprimento do disposto no subitem 11.4 configurar-se-a inexecug¢ao
contratual passivel de rescisdo unilateral do contrato, nos termos da Lei
8.666/1993, sem prejuizo da aplicagdo de outras penalidades legais e contratuais
cabiveis, inclusive da multa prevista no subitem 18.1 do edital da CONCORRENCIA
N° 05/2019.

11.6 - A garantia prestada devera abranger toda a vigéncia do contrato e, também,
o periodo de 3 (trés) meses apos o término desta, quando sera liberada ou
restituida, nos termos da lei e em observancia as demais disposi¢coes contratuais.
11.7 - O valor da garantia respondera pelo inadimplemento das obrigacdes

contratuais, como, por exemplo, as obrigagdes trabalhistas, previdenciarias,

indenizagdes a CMBH e a terceiros, bem como por todas as multas impostas a
CONTRATADA, sem que isso inviabilize a aplicagdo de multas em valor superior ao

da garantia prestada.

11.7.1 - O valor da garantia podera ser utilizado pela CMBH para o pagamento
de obrigagdes contratuais, caso a CONTRATADA ndo comprove a quitagao dos

mencionados encargos.

11.7.2 - Se o valor da garantia de execuc¢ao for utilizado para o pagamento de
qualquer obrigagdo, a CONTRATADA se obriga a restabelecer o seu valor real
no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis a contar da intimagéo a ser feita pela
CMBH.

11.8 - Na hipotese de majoragdo do valor deste contrato, inclusive decorrente da



assinatura de termo aditivo de acréscimo ao objeto, fica a CONTRATADA obrigada a
complementar ou substituir a garantia prestada, no mesmo prazo previsto no
subitem 11.7.2.

11.9 - O descumprimento do prazo estipulado nos subitens anteriores para
restabelecimento, complementagdo ou substituigdo da garantia prestada, autoriza a
CMBH a reter os créditos da CONTRATADA relativos a prestacédo dos servigos, sem
prejuizo de aplicacao das penalidades legais e contratuais cabiveis, inclusive

rescisao contratual.

11.10 - A garantia (ou a parte remanescente dela) sera liberada ou restituida no prazo
previsto no subitem 11.6, desde que nao haja, no plano administrativo, pendéncia de
qualquer reclamacgao contra a CONTRATADA e relativa ao objeto contratual, hipotese

em que ficara retida até a solugao final.

11.11 - A devolugdo da garantia ou de sua parte ramanescente ndo exime a
CONTRATADA das responsabilidades administrativa, civil e penal oriundas da

execucao do objeto do presente contrato.

12 - ADITAMENTO

Este contrato podera ser alterado, nos termos e limites da legislagao vigente, e

sempre por meio de termo aditivo.

13 - PECAS INTEGRANTES DO CONTRATO

Independentemente de transcrigdo, integram o presente contrato o edital da
CONCORRENCIA N° 05/2019, a documentacdo e a proposta comercial da
CONTRATADA, no que estas nao conflitarem com o edital e com este ajuste.

14 - FORO

Fica eleito o foro da Comarca de Belo Horizonte Minas Gerais, para dirimir as duvidas

oriundas deste contrato.

15 - ACEITAGAO



E por estarem assim justas e contratadas, assinam as partes o presente contrato em
3 (trés) vias de igual teor, para que surta seus juridicos e legais efeitos.

Belo Horizonte, de de

CMBH:

NELI PEREIRA DE AQUINO
Presidente da CMBH

CONTRATADA:

Representante legal da empresa



ANEXO UNICO DO CONTRATO
QUADRO DE PERCENTUAIS E ESPECIFICAGAO DO OBJETO

Constitui objeto deste ajuste a prestagao de servicos de publicidade pela
CONTRATADA para a CMBH, nas condi¢des especificadas neste Anexo e no edital
da CONCORRENCIA N° 05/2019, ao qual este contrato se encontra vinculado.

QUADRO DE PERCENTUAIS:

SUB- i PERCENTUAIS
DESCRIGAO
ITEM (%)

Percentual de desconto a ser concedido pela CONTRATADA a
CMBH, incidente sobre os custos internos de produgdo da
1 CONTRATADA, apurados em relagdo a tabela vigente do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas

Gerais.

Percentual relativo a honorarios a serem cobrados da CMBH pela
CONTRATADA, nos termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padrao
do CENP c/c o art. 40, X, e o art. 44, § 3° ambos da Lei n°
2 8.666/1993, para remunerar a CONTRATADA nos casos de
contratagcdo de servicos e suprimentos contratados junto a
fornecedores especializados, a serem calculados sobre o valor

respectivo.

Percentual relativo a honorarios a serem cobrados da CMBH pela
CONTRATADA, nos termos do subitem 3.6.2 das Normas-Padrao
do CENP c/c o art. 40, X, e o art. 44, § 3° ambos da Lei n°
3 8.666/1993, para remunerar a CONTRATADA nos casos em que
a sua responsabilidade se limitar exclusivamente a contratagao ou
pagamento do servi¢o ou suprimento, a serem calculados sobre o

valor respectivo.




ESPECIFICACAO DO OBJETO E CONDICOES GERAIS PARA A PRESTACAO

DOS SERVICOS:
1 -OBJETO:

1.1 - Constitui objeto deste Anexo a contratacdo de uma Agéncia de Propaganda
(CONTRATADA) para a prestagdo a Camara Municipal de Belo Horizonte (CMBH) de

servigos de publicidade.
2 - ESPECIFICAGCAO DO OBJETO:
2.1 - Os servigos de publicidade a serem contratados compreendem:

a) o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagao, a
execugao interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugao externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o
objetivo de difundir ideias ou informar o publico em geral sobre assuntos e
temas de competéncia ou interesse da CMBH,;
b) como atividades complementares, os seguintes servigos especializados
pertinentes:
| - ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagao e de geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o
disposto no subitem 2.3 deste Anexo;
Il - a produgdo e a execucdo técnica das pegas e projetos publicitarios
criados;
lll - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos

efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

2.2 - Os servigos de publicidade terao por objeto somente as atividades previstas no
subitem 2.1 deste Anexo, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em
especial as de assessoria de imprensa, comunicagao e relagdes publicas ou as que
tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos de qualquer natureza, as quais
serdo contratadas por meio de procedimentos licitatorios proprios, respeitado o

disposto na legislagao vigente.



2.3 - As pesquisas e avaliagdes previstas no inciso | da letra “b” do subitem 2.1 deste
Anexo teréo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao
e a veiculacdo e de possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas

publicitarias realizadas em decorréncia da execugao do contrato.

2.3.1 - E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou
que ndo guarde pertinéncia tematica com a agao publicitaria ou com o objeto do

contrato de prestacao de servigos de publicidade.

2.4 - Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela CMBH
poderdo fornecer a CONTRATADA bens ou servigos especializados relacionados
com as atividades complementares da execugao do objeto do contrato, nos termos da

letra “b” do subitem 2.1 deste Anexo.

2.4.1 - Para os fins do disposto no subitem 2.4 deste Anexo, considerar-se-ao
como “previamente cadastradas pela CMBH” exclusivamente as pessoas fisicas
ou juridicas registradas junto ao SUCAF (Sistema Unico de Cadastro de
Fornecedores da Prefeitura de Belo Horizonte) ou ao SICAF (Sistema de

Cadastramento Unificado de Fornecedores do Governo Federal).

2.5 - O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto
no subitem 2.4 deste Anexo exigira, sempre, a apresentagcao pela CONTRATADA a
CMBH de orgcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, bem como de cépia do registro no SUCAF ou no SICAF da

autora da proposta de menor preco.

2.6 - No caso do subitem 2.5 deste Anexo, a CONTRATADA procedera a coleta de
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada pela CONTRATADA, sob a fiscalizagao da CMBH,
sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do contrato, observadas as seguintes regras,

cumulativamente:

a) obtencdo de pelo menos 3 (trés) orcamentos de pessoas fisicas ou

juridicas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

b) realizacdo de procedimento publico de obtencdo dos orgamentos, sob as

seguintes regras:



b.1) publicacdo de extrato no Diario Oficial do Municipio de Belo Horizonte e
nos sites da CMBH e da CONTRATADA, contendo a indicagao do tipo de
servigo a ser prestado e a data de realizagdo da reunido publica de entrega

dos orcamentos;

b.2) publicacdo nos sites da CMBH e da CONTRATADA do detalhamento
integral do servigo a ser prestado e a data de realizagdo da reunido publica

de entrega dos orgamentos;

b.3) realizagc&do de reunido aberta a qualquer interessado, na sede da CMBH,
para apresentagdo dos orgamentos, respeitado prazo minimo de 5 (cinco)
dias uteis contados da ultima publicagédo havida nos termos dos subitens
“b.1” e “b.2”;

b.4) apresentacdo dos orgamentos em envelopes fechados pelos

interessados em participar da coleta de precos;

b.5) abertura e apuragdo dos orgamentos apresentados em reunido publica,
convocada pela CONTRATADA nos termos dos subitens “b.1” e “b.2”, tudo
sob fiscalizacdo da CMBH;

b.6) elaboracdo de ata da reunido publica, da qual devera constar
obrigatoriamente, no minimo, a indicacdo do objetivo da reunido, em
consonancia com o que se mencionou no extrato referido na no subitem
“b.1”, a relagdo de todas as empresas proponentes de precgo (especificando
seu nome social, endereco, telefone e o0 nome de seu representante na
reuniao), bem como o preco ofertado por cada empresa proponente para
cada material ou servico. A ata devera ser assinada pelo menos pelos
representantes da CONTRATADA e da SUPCIN, e por todos os
representantes de empresas participantes que o quiserem, na qual se indique

a proposta vencedora;

2.6.1 - A CONTRATADA, apurado o menor prego dentre as interessadas,
devera verificar se a proponente respectiva possui registro no SUCAF ou no
SICAF, passando sucessivamente as proponentes seguintes em caso de nao

haver o referido registro.



2.6.2 - A contratacdo de proponente que nao cotar o menor pregco somente
podera se dar se a mesma, além de possuir 0 necessario registro referido no
subitem 2.6.1, aceitar realizar a atividade complementar pelo preco da primeira

proponente.

2.6.3 - Podera ser admitida contratacdo por preco superior ao ofertado pela
primeira proponente em situagdo entendida como urgente, que desaconselhe a
repeticdo de nova cotacdo, mediante justificativa escrita e circunstanciada da
CONTRATADA aceita em ato formal do(a) Presidente da CMBH.

2.6.3.1 - A CMBH podera, ainda, proceder a verificagao prévia da adequacgao
dos precgos dos bens e dos servigos especializados cotados em relagdo aos
precos do mercado, podendo para isso recorrer a informacdes
disponibilizadas por outros 6rgdos governamentais ou realizar cotagao de
precos diretamente junto a outros fornecedores.

2.7 - O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por

cento) do limite previsto na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei Federal n°

8.666/1993 esta dispensado do procedimento previsto no subitem 2.6 deste Anexo.

2.8 - A CONTRATADA somente podera realizar qualquer servico, inclusive reservar e
comprar espago ou tempo publicitario em veiculos de divulgagdo por conta e por

ordem da CMBH, observando estritamente o seguinte procedimento:

a) a CMBH apresentara a CONTRATADA a ordem de servigo escrita,
demandando estudo para uma campanha, na qual expressamente seja indicado

0 objeto respectivo;

b) a CONTRATADA apresentara a CMBH uma proposta técnica para a
campanha, indicando a linha de exibicdo a ser seguida, com a respectiva

estimativa de custo;

c¢) a CMBH avaliara a proposta e indicara alteragdes que entenda devidas, tudo

em documento formal e justificado.

2.8.1 - A CONTRATADA devera dar execugdo a cada campanha observando
fielmente o que tiver sido decidido pela CMBH, sendo que cada contratagcéao de
atividade ou bem dependera de prévia obtengcdo da autorizagdo em formulario

correspondente.


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L8666cons.htm#art23iia
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L8666cons.htm#art23iia
http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/LEIS/L8666cons.htm#art23iia

2.9 - As campanhas a serem efetivadas deverdo, obrigatoriamente, seguir projeto
especifico, com carater progressivo e continuo, observado o Plano de Comunicagéo
previsto no item 11 deste Anexo, salvo a circunstancia especial prevista no subitem
2.9.1 seguinte.

2.9.1 - A SUPCIN podera demandar ao(a) Presidente da CMBH a realizacéo de
campanha especifica, sem vinculagdo ao Plano de Comunicag¢ao de que trata o
subitem 2.9 deste Anexo, para atendimento a situagdo superveniente de
interesse publico, mediante ato formal em que se demonstre a conveniéncia e a

circunstancia especial que a motiva.

2.9.2 - A decisao do(a) Presidente da CMBH, quanto ao disposto no subitem

2.9.1 supra, devera ser formal.

2.10 - Os servicos afetos a concepgao e a criacao das acdes de publicidade nao
poderao ser objeto de subcontratacdo pela CONTRATADA.

2.10.1 - E vedada a subcontratacdo de outra Agéncia de Propaganda para a

execugao dos servigos compreendidos no objeto deste Anexo.

2.11 - Na execucao dos servigos de publicidade previstos neste Anexo, tanto a CMBH
quanto a CONTRATADA deverao observar rigorosamente as restricoes previstas no
§ 1° do art. 37 da Constituigdo Federal.

212 - Em hipdtese alguma as campanhas publicitarias desenvolvidas poderao
promover elogio da instituicdo, de seus componentes e de seus servigos.

3 - APRESENTAGCAO DA CMBH:

3.1 - A apresentagdo da CMBH e de sua estrutura de comunicacdo encontra-se

definida no briefing constante do “ANEXO A” do projeto basico.

3.2 - As informacgdes constantes do briefing (a excegao do tema relativo a campanha
simulada da proposta técnica) deverédo ser utilizadas pela CONTRATADA para a
realizacdo das campanhas constantes do Plano de Comunicagéo previsto no item 11

deste Anexo.

4 - VIGENCIA CONTRATUAL:



4.1 - A presente contratagao vigorara pelo prazo previsto no subitem 5.1 do contrato

celebrado entre as partes.

4.2 - Havendo interesse, o prazo acima podera ser prorrogado, mediante acordo
entre as partes, com observancia das condicbes e dos limites definidos pelas
disposi¢cbes normativas que regem a matéria, especialmente do artigo 57, inciso II,
da Lei Federal n° 8.666/1993.

5 - VALOR GLOBAL DA CONTRATAGAO:

5.1 - O valor global da contratagcdo, para o seu periodo de vigéncia, encontra-se

definido no subitem 3.1 do contrato celebrado entre as partes.

5.2 - Por se tratar de estimativa, o valor global da contratacdo ndo constitui, em
hipétese alguma, compromisso futuro para a CMBH, razao pela qual ndo podera ser
exigido nem considerado pela Agéncia como parametro para pagamento minimo,
observadas, todavia, as disposi¢des contidas no § 1° do art. 65 da Lei Federal n°
8.666/1993.

6 - CARACTERIZAGAO DOS SERVIGOS E REMUNERAGAO DA CONTRATADA:

6.1 - Os servigos a serem realizados na vigéncia do contrato serdo executados das

seguintes formas:

a) servigos executados pela propria CONTRATADA;

b) servigos executados por terceiros e supervisionados pela CONTRATADA.
6.2 - Remuneragao da CONTRATADA:

6.2.1 - A remuneracdo da CONTRATADA dar-se-a na forma das disposicoes
legais aplicaveis a espécie, em especial das Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria do CENP, conforme se segue:
a) relativamente a veiculagao, os servigos publicitarios serdo remunerados
considerando-se o desconto concedido a CONTRATADA pelos veiculos de

comunicagao sobre 0s seus precos de tabela;



b) por honorarios no percentual ofertado pela CONTRATADA em sua
proposta comercial, a incidir sobre o valor dos servicos e suprimentos
contratados junto a fornecedores especializados, conforme estabelecido no
subitem 3.6.1 das Normas-Padrao do CENP, c/c o art. 40, X, e 0 art. 44, §
3°, ambos da Lei Federal n° 8.666/1993;

€) para os servigos internos, assim entendidos aqueles que s&o executados
pelo pessoal ou com recursos da propria CONTRATADA, pelos pregos
estabelecidos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Minas Gerais, para os servicos ali previstos, deduzido o
percentual de desconto ofertado pela CONTRATADA em sua proposta
comercial;

d) para os casos em que a responsabilidade da CONTRATADA se limitar
exclusivamente a contratagdo ou ao pagamento do servigo ou suprimento,
por honorarios a serem calculados sobre o valor respectivo, no percentual
ofertado pela CONTRATADA em sua proposta comercial, conforme
estabelecido no subitem 3.6.2 das Normas-Padrao do CENP, c/c o art. 40,
X, e o art. 44, § 3°, ambos da Lei Federal n° 8.666/1993.

6.2.1.1 - A SUPCIN, ao aprovar a proposta para o servigo, nos termos
do subitem 2.8 deste Anexo, e, depois, ao promover a liquidagao da
despesa correspondente, devera indicar com <clareza o
enquadramento respectivo em cada uma das letras previstas no

subitem 6.2.1 deste mesmo Anexo.

6.2.1.2 - A CONTRATADA devera especificar em sua nota fiscal, ou em
relatério que anexe aquela, a letra do subitem 6.2.1 deste Anexo
correspondente a cada material ou servico a que se refira, sob pena de

nao ser aceita por falha formal.

6.2.1.3 - A SUPCIN devera, quando da analise do processo de pagamento
para fins de liquidagdo, promover a analise e validacdo explicita da
correspondéncia da letra do subitem 6.2.1 deste Anexo a cada material ou

servigo, ou promover sua retificagao, se for o caso.

6.2.2 - A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneracéo ou desconto de

agéncia quando da utilizagao, pela CMBH, de crédito que a esta tenha sido



eventualmente concedido por veiculo de comunicacdo, em qualquer acao
publicitaria pertinente ao contrato firmado entre a CMBH e a CONTRATADA.

6.2.3 - Pertencem a CMBH as vantagens obtidas em negociacdo de compra de
midia diretamente ou por intermédio de Agéncia de Propaganda, incluidas as
bonificacbes na forma de tempo, espaco ou reaplicacbes que tenham sido

concedidas pelo veiculo de divulgacgao.

6.2.4 - Somente sera admitida veiculagcdo de campanha paga pela CMBH em
midias que sejam sujeitas a auditoria por entidade autbnoma e, para cada tipo
de midia, em veiculos efetivamente sujeitos ao mesmo tipo de verificacdo de

comunicagao.

6.24.1 - O projeto para cada campanha demandada devera observar

rigorosamente a regra do subitem 6.2.4 supra.

6.24.2 - A CONTRATADA devera obrigatoriamente juntar ao projeto de
campanha e, depois, a nota fiscal, prova de observancia estrita da exigéncia

prevista no subitem 6.2.4 deste Anexo.

7 - FORMA DE FATURAMENTO E PAGAMENTO:

7.1 - Todo pagamento € condicionado a prévia comprovagdo da efetiva execugao
correspondente, realizada pela CONTRATADA ou por seus fornecedores, e a
manifestacao favoravel da SUPCIN quanto a sua aceitagéo por plena conformidade

com as regras contratuais pertinentes.

7.1.1 - A CMBH néo efetuara pagamento antecipado, ndo sendo considerados

os itens das propostas que assim se apresentarem.

7.1.2 - A CMBH néo efetuara qualquer pagamento que |he venha a ser cobrado
diretamente por terceiros, relativo a execugdo do contrato, sejam ou néo

instituicdes financeiras.

7.2 - Todos os servigos referentes ao objeto de que trata este Anexo deveréo ser
faturados exclusivamente pela CONTRATADA.



7.2.1 - A nota fiscal de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da CMBH
e entregue por eles a CONTRATADA para faturamento, o que nao significa

ruptura da relacéo entre esta e aqueles.

7.3 - Qualquer pagamento, visando sua adequada processualizagdo, somente sera
feito se a requisicdo respectiva e a correspondente liquidagao contiver especifica e
clara classificacdo de sua naturaza conforme as Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria do CENP e o subitem 6.2.1 deste Anexo.

7.4 - A CONTRATADA devera discriminar em sua nota fiscal o nome e o niumero da
nota fiscal do fornecedor, bem como a discriminagcdo dos materiais adquiridos junto a

ele ou dos servicos por ele prestados.

7.5 - A instrugao da nota fiscal apresentada pela CONTRATADA a CMBH ¢é essencial

ao pagamento e determinante para sua aceitabilidade e regular tramitacéo.

7.5.1 - Considera-se regulamente instruida a nota fiscal que vier acompanhada
da comprovagdo adequada, nos termos dos subitens 7.5.2 a 7.5.5 seguintes

deste Anexo.

7.5.1.1 - Além de estar instruida conforme determina o subitem 7.5.1 deste
Anexo, a nota fiscal devera indicar destacadamente o valor e o percentual de
todos os impostos incidentes sobre o servigo prestado, em conformidade com
a legislacao vigente.

7.5.2 - Relativamente a veiculagao, considera-se instrucao regular,

cumulativamente:

a) nota fiscal do veiculo de comunicagéo, com a discriminagao obrigatéria do

periodo da prestacéo do servico;

b) prévia autorizagdo devidamente assinada pelo representante da SUPCIN e
ratificada pelo presidente da CMBH,;

¢) comprovantes de veiculagao;

d) demonstracao do valor devido ao veiculo de comunicagao, de sua tabela
de precos, da descrigdo dos descontos negociados e dos pedidos de
insercdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de

veiculagao, a cargo de empresa independente;



e) anexacao dos seguintes documentos, conforme o caso:

e.1) quando se tratar de TV, cinema e radio: cdpia em midia da
publicidade veiculada e comprovante de veiculacdo emitido pela empresa
que realizou a veiculacdo ou declaracdo, sob as penas do art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao,
da qual devem constar as seguintes informagdes: nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao, local e data, nome da peca veiculada, dia e horario da

veiculacao;

e2) quando se tratar de midia exterior: fotos das pecgas, com
identificacdo do local de exibicdo, e declaragdo, sob as penas do art. 299
do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar as seguintes informacgdes: nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragdo, nome da peca veiculada, locais e periodos

da veiculacao;

e.3) quando se tratar de Internet: relatério de gerenciamento fornecido
pelas empresas que veicularam as pecgas e declaracdo, sob as penas do
art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar as seguintes informacgdes: nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragdo, nome da peca veiculada, endereco virtual em

que se deu a veiculacao e periodos da mesma veiculagao;

ed) quando se tratar de midia impressa: exemplares originais dos titulos
e declaracao, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa responsavel pelo veiculo de divulgagdo, da qual devem
constar as seguintes informagdes: nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragédo, nome
da midia impressa, data da veiculagao e informagcao explicita da tiragem

havida da edicdo em que ocorreu a veiculagao correspondente.



7.5.3 - Relativamente a produgdo, considera-se instru¢cao regular,

cumulativamente:
a) nota fiscal com a discriminagao obrigatéria do servigo prestado;
b) prévia autorizagdo devidamente assinada pelo representante da SUPCIN;
¢) comprovantes da prestagao dos servicos.

7.5.3.1 - Sem prejuizo da exigéncia referida no subitem 7.5.3 deste Anexo,
toda nota fiscal referente a servigos internos devera ser instruida com a
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas

Gerais, em sua forma vigente.

7.5.4 - Relativamente a fornecimentos realizados por terceiros, exceto

apenas veiculagao, considera-se instrugcao regular, cumulativamente:

a) nota fiscal do fornecedor, com a discriminagdo obrigatéria do servigo
prestado e do periodo respectivo, ou dos materiais fornecidos, conforme o

caso;
b) prévia autorizagcdo devidamente assinada pelo representante da SUPCIN;

c) coépia da publicagdo havida no Diario Oficial do Muinicipio de Belo
Horizonte comunicando a abertura do procedimento de que trata o subitem

2.6 deste Anexo;

d) todos os orgcamentos recebidos na reunido publica de que trata o subitem
2.6 deste Anexo, acompanhados da respectiva ata devidamente assinada
pelo menos pelos representantes da CONTRATADA e da SUPCIN, e por
todos os representantes de empresas participantes que o quiserem, na qual

se indique a proposta vencedora;
e) cépia da publicagdo do resultado da reunido publica;
f) comprovantes da efetivagao dos servigos ou fornecimento respectivos.

7.5.41 - Em caso de realizagdo de mais de uma reunidao publica para o
recebimento e a decisdo sobre um mesmo fornecimento, a instru¢éo a que se
refere a letra "d" do subitem 7.5.4 deste Anexo devera ser feita com todas as

atas respectivas.



755 - A CMBH podera, a qualquer tempo, exigir outros documentos
comprobatérios quanto a efetivagdo do fornecimento de materiais ou servigos,

além dos relacionados nos subitens 7.5.2 a 7.5.4 deste Anexo.

7.6 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentagédo de cobranga, a
CMBH, a seu critério, podera devolvé-la para as devidas corregdes ou aceita-la com a

glosa da parte que considerar indevida.

7.7 - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia pela CONTRATADA de prazos de pagamento aos seus fornecedores,

serao de sua exclusiva responsabilidade.

7.8 - A CMBH efetuara o pagamento da veiculagdo e dos demais fornecimentos
executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores, desde que previamente
autorizados e apdés comprovada a sua efetiva realizacdo, no prazo maximo de 30
(trinta) dias contados da apresentac&o dos respectivos documentos a CMBH, desde
que a nota fiscal esteja instruida adequadamente e desde que n&o haja duvida a

respeito de algum item respectivo.

7.8.1 - Os prazos de pagamento superiores ao limite maximo fixado no subitem
7.8 deste Anexo, concedidos pelos veiculos de comunicagcdo ou outros
prestadores de servicos a CONTRATADA, deverao ser repassados a CMBH.

7.9 - A CONTRATADA devera repassar o pagamento das veiculagbes e demais
fornecimentos efetuados por terceiros no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis apos

receber o pagamento correspondente pela CMBH.

7.10 - A CONTRATADA devera apresentar a CMBH, até o dia 10 de cada més,
relatorio com datas e valores de todos os pagamentos recebidos da CMBH

relativamente a terceiros, indicando ainda a data do repasse respectivo feito a estes.

7.10.1 - O relatdrio referido no subitem 7.10 deste Anexo devera ser instruido
com coépia de todos os documentos de pagamento realizados aos fornecedores
da CONTRATADA.

7.10.2 - O relatdrio e respectivos documentos instrutoérios serdo entregues na
SUPCIN, que verificara o cumprimento das exigéncias contratuais, notificando a
CONTRATADA em caso de alguma irregularidade.



7.10.2.1 - Apds sanada eventual irregularidade, se for o caso, ou dentro de 3
(trés) dias uteis do recebimento do relatério e respectivos documentos
instrutérios de que trata o subitem 7.10.2 deste Anexo, a SUPCIN os
encaminhara a Divisdo de Gestdo Financeira da CMBH (DIVGEF)

exclusivamente para fins de arquivamento.

7.11 - A CONTRATADA devera enviar a Divisdo de Gestao Financeira da CMBH as
guias de recolhimento do imposto de renda decorrentes da execucdo do servigo
contratado no més anterior, nos termos e condi¢gdes definidos pela IN RFB SRF
123/1992 ou norma que a suceder, devendo os valores contidos nas guias se
referirem exclusivamente as notas fiscais vinculadas ao contrato celebrado com
CMBH.

7111 - A CONTRATADA devera fornecer ao anunciante, nos moldes da IN
RFB SRF 123/1992 ou norma que a suceder, informe de rendimentos com
indicacdo do valor do rendimento e do imposto de renda recolhido,

discriminados mensalmente, relativo ao ano-calendario anterior.

8 - OBRIGAGCOES DA CMBH:

8.1 - Coordenar e fiscalizar os servigos a serem prestados pela CONTRATADA.

8.2 - Aprovar, previamente e por escrito, os trabalhos a serem executados e os
respectivos custos.

8.3 - Fiscalizar o processo de selecao de fornecedores realizado pela CONTRATADA.
8.4 - Fornecer a CONTRATADA os elementos e as informagdes que se fizerem
necessarios a execucao dos servicos.

8.5 - Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento do contrato.

8.6 - Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

8.7 - Analisar documentos apresentados pela CONTRATADA, pertinentes a pregos,

para fins de verificacdo do cumprimento do estabelecido neste Anexo.



8.8 - Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,
desde que observados os procedimentos, requisitos e exigéncias estabelecidos neste
Anexo.

8.9 - Divulgar, em sitio préprio aberto para o contrato na rede mundial de
computadores, as informacbdes sobre a execugdo do contrato, inclusive com os
nomes dos fornecedores de servigos especializados e dos veiculos de comunicacao,

garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

8.9.1 - As informacdes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo

de servigo de fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

9 - OBRIGAGOES DA CONTRATADA:

9.1 - Executar perfeitamente os servigos contratados, por meio de pessoas idbneas e
tecnicamente capacitadas, sob sua responsabilidade e sem qualquer solidariedade da
CMBH, cabendo-lhe efetuar todos os pagamentos em dia, inclusive dos encargos
previstos na legislagédo trabalhista, previdenciaria e fiscal, bem como de seguros e
quaisquer outros decorrentes de sua condicdo de empregadora, assumindo ainda,
com relagcdo ao contingente alocado, responsabilidade pela coordenagao e
supervisdo dos encargos administrativos, tais como: controle, fiscalizacdo e

orientacao técnica.

9.2 - Orientar-se pela disciplina do Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda
e pelas normas correlatas, com o objetivo de promover uma publicidade que esteja de
acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor e demais normas pertinentes, que
seja amoral e condizente com os bons costumes, com observancia, em todos os

trabalhos, das limitagdes previstas no § 1° do artigo 37 da Constituicdo Federal.

9.3 - Manter condicdo de adequado atendimento a CMBH, inclusive de forma
presencial em reunides na sede da mesma, mediante convocagdo com antecedéncia

minima de 24 (vinte e quatro) horas.

9.4 - Apresentar plano de avaliagdo dos resultados, planejamento de midia e
definicdo do impacto total desejado e de frequéncia de veiculagdo necessaria de cada

campanha.



9.5 - Indicar, por escrito, um preposto para representa-la em todas as questdes

relacionadas ao contrato firmado com a CMBH.

9.6 - Utilizar, na elaboragdo dos servicos a serem prestados, os profissionais
indicados na Proposta Técnica para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente

ou superior, desde que previamente aprovada pela CMBH.

9.7 - Envidar esforgos para obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais
com terceiros e transferir a CMBH as vantagens obtidas.

9.8 - Submeter a aprovacao prévia da SUPCIN os trabalhos a serem executados,

com os respectivos custos.

9.9 - Produzir, apds a aprovacao do servico pela SUPCIN, duas copias em DVD dos
VT’s de campanha, uma coépia em CD dos spots e jingles e um CD-ROM com as

demais pegas publicitarias e materiais em arquivos extensao ‘jpeg” e “pdf .

9.9.1 - Apos a finalizagdo de videos de carater documentario e institucional,
produzir trés cépias em DVD e disponibilizar para a CMBH um DVD com a

matriz desbloqueada que permita reproducées, sem énus para a CMBH.

9.9.2 - Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderao

ser agrupadas em um mesmo DVD.

9.10 - Fazer cotagao prévia de precos para todos os servigos realizados por seus
fornecedores e proceder a verificacdo prévia da adequacao dos pregos dos servigos

de terceiros em relagcdo aos pregcos de mercado.

9.11 - Manter, durante o periodo minimo de 5 (cinco) anos apds a extingdo do
contrato, acervo comprobatoério da totalidade dos servigos prestados e das pecas

publicitarias produzidas para a CMBH.

9.12 - Submeter a prévia e expressa anuéncia da CMBH a subcontratagao de outras
empresas para a execugao total ou parcial de alguns dos servicos de que trata o
contrato, ressaltando-se que a CONTRATADA permanecera com todas as suas

responsabilidades contratuais perante a CMBH, ndao podendo transferir tal



responsabilidade para o subcontratado, observado o disposto nos subitens 2.10 e
2.10.1 deste Anexo.

9.13 - Orientar a producéao e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala

direta, etc.) aprovadas pela SUPCIN.

9.14 - Ao definir o material a ser utilizado na impressao de pecas graficas, solicitar a

prévia aprovacao pela SUPCIN.

9.15 - Entregar a CMBH, semanalmente, relatorio das despesas de producdo e
veiculagdo autorizadas na semana anterior e um relatério dos servicos em

andamento, estes com os dados mais relevantes para uma avaliagao do seu estagio.

9.16 - Entregar a CMBH, ao final de cada campanha, relatério das despesas de

producao das pegas e materiais, bem como da veiculagdo executada.

9.17 - Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejei¢oes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicagao da
SUPCIN, respeitadas as obriga¢des contratuais ja assumidas com terceiros e os
honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros

por ela contratados.

9.18 - Prestar esclarecimentos a SUPCIN sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de

solicitagao.

9.19 - Nao caucionar ou utilizar o contrato firmado com a CMBH como garantia para

qualquer operacao financeira.

9.20 - Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver

dado causa.

9.21 - Cumprir a legislagédo trabalhista, securitaria e previdenciaria com relagdo a
seus empregados e, quando for o caso, com relagdao a empregados de terceiros

contratados.

9.22 - Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em

decorréncia do objeto do contrato firmado com a CMBH, bem como as contribuicbes



devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do

objeto pactuado.

9.23 - Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os

servicos contratados.

9.24 - Apresentar, quando solicitado pela CMBH, comprovante de cumprimento de

todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

9.25 - Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante

terceiros e a propria CMBH.

9.26 - Manter, por si, por seus prepostos e subcontratados, irrestrito e total sigilo

sobre quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos pela CMBH.

9.27 - Responder, perante a CMBH e a terceiros, por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissdo ou erro na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer outros servigos

relacionados ao objeto do contrato firmado com a CMBH.

9.28 - Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou

perdas para a CMBH.

9.29 - Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos ou
subcontratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes
de acgdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por for¢a de lei, relacionadas com

o cumprimento do contrato firmado com a CMBH.

9.30 - Adotar as providéncias necessarias no sentido de preservar a CMBH e de
manté-la a salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou representagdes de
qualquer natureza, relacionadas ao objeto contratado e, ndo o conseguindo, se

houver condenacgao, reembolsar a CMBH as importancias que esta tenha sido



obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da

data do efetivo pagamento.

9.31 - Responder por qualquer ag&o judicial movida por terceiros com base na
legislacdo de protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto do contrato firmado com a
CMBH.

9.32 - Transferir para a CMBH os direitos autorais relativos aos produtos de
comunicagao e outros abrangidos pelo objeto do contrato firmado com a CMBH,

inclusive as pegas publicitarias.

9.33 - Atender aos seus fornecedores e prestar informagdes sobre faturamento e

previsao de pagamento.

9.34 - Efetuar o pagamento das veiculagbes e demais servigos prestados por

terceiros até o prazo de 5 (cinco) dias apoés o efetivo pagamento pela CMBH.

9.35 - Apresentar a SUPCIN, antes da escolha dos veiculos de comunicagéo a serem
utilizados, as tabelas de pregos em vigor desses veiculos.

10. DIREITOS AUTORAIS:

10.1 - O contrato decorrente do objeto definido neste Anexo observara a legislagao
pertinente a direitos autorais, conforme o que se aplicar especificamente a

publicidade e, ainda, as regras de todo este item 10.

10.2 - A CONTRATADA, sempre que apresentar material a aprovagdao da CMBH,
devera fazé-lo com trés alternativas de prego, considerando as seguintes alternativas

quanto a amplitude de reserva de direitos autorais:

a) com atribuicdo a CMBH de direito exclusivo de uso de toda e qualquer arte,
material, idéia, peca, campanha e demais produtos decorrentes do contrato,
implicando renuncia do autor intelectual, artistico ou material respectivo, pelo
tempo de vigéncia do contrato e estendendo-se por tempo posterior ao término

da mesma vigéncia, observado o limite legal correspondente;



b) com atribuicdo a CMBH de direito exclusivo de uso de toda e qualquer arte,
material, idéia, peca, campanha e demais produtos decorrentes do contrato,
implicando renuncia do autor intelectual, artistico ou material respectivo,

exclusivamente pelo tempo de vigéncia do contrato;

¢) sem atribuicdo de direito exclusivo a CMBH de uso de toda e qualquer arte,
material, idéia, pec¢a, campanha e demais produtos decorrentes do contrato,

mesmo durante o tempo de vigéncia do contrato.

10.3 - Quando a realidade de mercado implicar a inexisténcia de variagdo de prego
conforme a modalidade de protecao referida no subitem 10.2 deste Anexo, este fato
devera ser prévia, formal e justificadamente informado pela CONTRATADA na sua

proposta de estratégia de midia....... deste mesmo Referéncia

10.4 - Independentemente da modalidade que a CMBH escolher, dentre as
alternativas elencadas no subitem 10.2 deste Anexo, detera ela o direito, enquanto
viger o contrato celebrado com a CONTRATADA, a fazer uso de toda e qualquer arte,
material, ideia, peg¢a, campanha e demais produtos decorrentes do mesmo contrato,
sem necessidade de autorizagao prévia e sem qualquer 6nus, de qualquer espécie, e
a quem quer que seja, considerando-se o pagamento ja efetuado como suficiente e

bastante para tal direito.

10.5 - No caso da letra “a” do subitem 10.2 deste Anexo, a CONTRATADA, com a
assinatura do contrato, cede a CMBH, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pegas,
campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, de seus
empregados, prepostos ou subcontratados, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato firmado entre a CMBH e a CONTRATADA.

10.6 - O valor da cessao a que se refere o subitem 10.5 deste Anexo é considerado
incluido nas modalidades de remuneracdo definidas no contrato firmado entre a
CMBH e a CONTRATADA.

10.7 - A CMBH, no caso da letra “a” do subitem 10.2 deste Anexo, podera, a seu
juizo, utilizar os referidos direitos diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou

sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apds seu término ou



eventual rescisdo, sem que |lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus

empregados, prepostos ou subcontratados.

10.8 - Quando a CMBH optar pela execugdo dos servicos com a cessao total e
definitiva prevista na letra “a” do subitem 10.2 deste Anexo, a CONTRATADA devera
fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com subcontratados clausulas escritas

que, expressamente:

a) explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito
patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos
autorais ou conexos, ai incluidos a producéao e diregdo, a composigao, arranjo e
execucao de trilha sonora, as matrizes, os arquivos magnéticos e demais

trabalhos assemelhados;

b) estabelecam que a CMBH podera, a seu juizo, utilizar os referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a
vigéncia do contrato firmado entre a CMBH e a CONTRATADA e, mesmo apos
seu término ou eventual rescisao, sem que lhe caiba qualquer dnus perante os

cedentes desses direitos;

¢) qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao - definitiva ou por
tempo limitado - sera sempre considerada como ja incluida no custo de

producao.

10.9 - No caso da letra “a” do subitem 10.2 deste Anexo, é garantido a CMBH o
direito de titularidade sobre o resultado privilegiavel da propriedade intelectual,
oriundo da execugao do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos a
CONTRATADA ou a terceiros antes da assinatura do contrato firmado com a
CONTRATADA.

10.10 - No caso da letra “a” do subitem 10.2 deste Anexo, é garantida a CMBH a
cessao dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive do uso e da exploragao
econdmica sobre os resultados decorrentes da execugédo do objeto contratual, que

importem em direitos autorais, respeitada a nomeacgao do autor.

10.11 - No caso da letra “b” do subitem 10.2 deste Anexo, a CONTRATADA utilizara
os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos

limites estipulados no respectivo ato de cesséo e condicionara a contratagao ao



estabelecimento, no ato de cessao/orcamento/contrato, de clausulas em que o

subcontratado garanta a cesséo pelo prazo minimo a ser definido pela CMBH.

10.12 - A CMBH sera a unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos do
cumprimento do contrato firmado com a CONTRATADA, sejam tais resultados
passiveis ou ndo de protecdo do direito de propriedade intelectual, nos casos das
letras “a” e “b” do subitem 10.2 deste Anexo, observada o tempo de protegao autoral

respectivo a cada um desses dois casos.

10.13 - A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producgao, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de

obra consagrada, incorporada a pecga e os de cesséo dos demais direitos.

10.14 - A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que
vier a celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de
reportagens e outras, que nao impliquem direitos de uso de imagem e som de voz,

clausulas escritas estabelecendo:

a) que a CMBH podera solicitar até duas cépias em DVD de todo o material

bruto produzido;

b) a cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material a CMBH, que
poderd, a seu juizo, utilizar os referidos direitos, diretamente ou por intermédio
de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato firmado
entre a CMBH e a CONTRATADA e mesmo apds seu término ou eventual

rescisao, sem que lhe caiba qualquer énus perante os cedentes desses direitos;

¢) que qualquer remuneragdo devida em decorréncia dessa cessado sera

sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

10.15 - O direito a que se refere a letra “b” do subitem 10.14 deste Anexo, se
aplicara, caso a caso, conforme a opcéao feita pela CMBH, nos termos dos subitens

10.2 a 10.12 deste mesmo Anexo.

10.16 - A CONTRATADA devera entregar a CMBH, quando da cobranga das pegas
correspondentes, os originais de todos os atos de cessao de direitos autorais
relacionados a ajustes que vier a celebrar com subcontratados, observadas as regras
dos subitens 10.2 a 10.15 deste Anexo.



11 - PLANEJAMENTO DAS AGCOES DE COMUNICACAO A SEREM
DESENVOLVIDAS:

11.1 - Para a execucgao do contrato de publicidade, a CMBH estabelece o Plano de
Comunicagdo seguinte, constituido das campanhas abaixo indicadas, a serem

realizadas de forma continua durante toda a vigéncia contratual:

a) Campanha Institucional | - Conhega a Camara/a Casa é sua:
e Campanha que informa ao cidaddo de Belo Horizonte sobre as atividades do
Legislativo Municipal, o papel do vereador e a importancia da participagédo popular

nas decisbes da cidade.

b) Campanha Institucional Il — Prestagao de Contas:
e Campanha que tem como objetivo prestar contas ao cidaddo, valorizando a

importancia da transparéncias sobre os atos da Instituigéo.

c) Campanha Institucional lll - Ouvidoria
e Campanha que tem como objetivo divulgar as agdées da Ouvidoria como
canal de comunicacao entre o publico externo e a Camara Municipal de Belo
Horizonte. Criada e regulamentada pela Deliberagdo n° 5/203, trata-se de um
importante instrumento dentro do Estado Democratico, possibilitando a

participacado de qualquer cidadéo.

d) Outras campanhas pontuais:
e Espaco reservado para divulgagdo de audiéncias publicas especificas,
comunicados e informes publicitarios sobre as atividades da Cémara Municipal de

Belo Horizonte.

11.1.1 - Veiculos de comunicagéao e divulgagao que poderao ser utilizados para
o desenvolvimento das campanhas: televisdo, radio, jornal, revista, internet,

midia exterior e outros.



11.2 - O briefing elaborado para o desenvolvimento da campanha publicitaria
simulada da proposta técnica ja contém todas as informagdes sobre a CMBH e
necessarias a CONTRATADA para o desenvolvimento, também, das campanhas

publicitarias previstas no subitem 11.1 supra.

12 - FISCALIZAGAO:

12.1 - A execucgdo do servico sera objeto de gestdo, acompanhamento, controle,
fiscalizagdo e avaliagao por representante da Superintendéncia de Comunicagao
Institucional da CMBH (SUPCIN), conforme disposi¢ées contidas no contrato

celebrado entre as partes.

13 - PENALIDADES:

13.1 - As penalidades a serem aplicadas a CONTRATADA no caso de
descumprimento total ou parcial da execugdo do objeto s&o aquelas previstas no

contrato celebrado entre as partes.
14 - GARANTIA:
14.1 - Para assegurar a execugao contratual, a CONTRATADA devera apresentar

garantia correspondente a 5% (cinco por cento) do valor global estimado da

contratagcdo, nas condi¢des previstas no contrato celebrado entre as partes.
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ANEXO VII DO EDITAL
ILUSTRAGAO DO MODELO DE INVOLUCRO PADRONIZADO




	2.4 - A simples participação da licitante neste certame implica:
	3.2 - O descumprimento das exigências previstas neste edital para a entrega dos invólucros 1, 2, 3 e 4 implicará a declaração da empresa como NÃO PARTICIPANTE desta licitação, tão logo seja possível a sua identificação.
	3.4 - O descumprimento das exigências previstas neste edital para a entrega do invólucro 5 implicará a INABILITAÇÃO da licitante.
	4.2- O invólucro 1 padronizado, deverá ser retirado pela interessada na Seção de Apoio a Licitações da CMBH, a partir do dia 29/10/2020, à Avenida dos Andradas, nº 3.100, sala A-121, Bairro Santa Efigênia, Belo Horizonte, Minas Gerais, telefone (31) 3555-1249, até a data prevista no subitem 3.1 deste edital para a sua entrega.
	4.6 - A inobservância, total ou parcial, do disposto no subitem 4.5 supra e de quaisquer outras previsões deste edital para o conteúdo e a forma de apresentação do invólucro 1 implicará a DESCLASSIFICAÇÃO da licitante, tão logo seja possível a sua identificação.
	5.4 - A inobservância, total ou parcial, de quaisquer das previsões deste edital para o conteúdo do invólucro 2 implicará a DESCLASSIFICAÇÃO da licitante.
	6.6 - A inobservância, total ou parcial, do disposto no subitem 6.4 supra e de quaisquer outras previsões deste edital para o conteúdo do invólucro 3 implicará a DESCLASSIFICAÇÃO da licitante.
	7.6 - A inobservância, total ou parcial, do disposto nos subitens anteriores e de quaisquer outras previsões deste edital para o conteúdo do invólucro 4 implicará a DESCLASSIFICAÇÃO da licitante.
	b) balanço patrimonial e demonstrações contábeis do último exercício social, já exigíveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situação financeira da licitante, vedada a sua substituição por balancetes ou balanços provisórios, podendo ser atualizados por índices oficiais quando encerrados há mais de 3 (três) meses da data de apresentação do invólucro 5.
	8.5.4 - Os documentos para cuja emissão pela Internet dependam apenas do CNPJ da licitante serão consultados pela Comissão Permanente de Licitação independentemente de apresentação pela licitante no invólucro 5.
	8.7.8 - A falta de quaisquer dos documentos solicitados, cuja ausência não possa ser suprida nos termos do subitem 8.5.4 deste edital, ou o descumprimento de exigência prevista neste ato convocatório em relação aos documentos de habilitação, implicará a INABILITAÇÃO da licitante.
	9.3 - Os integrantes da Subcomissão Técnica não poderão participar das reuniões públicas de recebimento e abertura dos invólucros 1, 2 e 3 (Propostas Técnicas) e 4 (Propostas de Preços), motivo pelo qual as gravações em vídeo das referidas reuniões serão disponibilizadas somente após realizada a análise das propostas pela referida Subcomissão.
	10.2.1 - Titular da empresa licitante:
	10.2.2 - Representante designado pela empresa licitante:
	10.4 - Apenas uma pessoa poderá ser credenciada para representar cada licitante, não sendo admitido, de igual forma, que mais de uma licitante indique um mesmo representante.
	10.9 - Os representantes credenciados das licitantes poderão nomear uma comissão constituída de alguns entre eles, para rubricar os documentos nas diversas reuniões públicas, decisão esta que constará da respectiva ata.
	12.1 - A primeira reunião pública da Comissão Permanente de licitação, a ser realizada no local, dia e horário previstos no subitem 3.1 deste edital, terá a seguinte pauta básica:
	12.2 - A segunda reunião pública da Comissão Permanente de licitação, a ser realizada em dia e horário a serem posteriormente marcados, terá como pauta básica a apuração do resultado geral das Propostas Técnicas (invólucros 1 e 3), com os seguintes procedimentos:
	12.3 - Não tendo sido interposto recurso à fase de classificação das Propostas Técnicas, ou tendo havido a sua decadência ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, será marcada a terceira reunião pública, com a seguinte pauta básica:
	12.3.1 - Serão DESCLASSIFICADAS pela Comissão Permanente de Licitação as licitantes cujas Propostas de Preços desatenderem a quaisquer das exigências legais ou estabelecidas neste instrumento convocatório.
	12.4 - Não tendo sido interposto recurso à fase de julgamento das Propostas de Preços e de definição da Nota Final de cada licitante, ou tendo havido a sua decadência ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, será marcada a quarta reunião pública, com a seguinte pauta básica:
	15.6 - A empresa não poderá utilizar, em eventual pedido de esclarecimento ou impugnação, termos que possam propiciar a identificação da sua proposta quando do julgamento da via não identificada do Plano de Comunicação Publicitária (invólucro 1), sob pena de DESCLASSIFICAÇÃO.
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