Solicitação de esclarecimentos

Câmara Municipal de Belo Horizonte
Concorrência Pública Nº 1/2015
Contratação de agência de publicidade e propaganda
-------------------------------------------------------------------------------------------------

Belo Horizonte, 06 de março de 2015
À Comissão Especial de Licitação
Seguem abaixo os questionamentos referentes ao edital da Concorrência Pública Nº 1/2015.
PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
· Para o exercício da campanha proposto pelo briefing contido no edital, é permitida a proposição de ações que envolvam as disciplinas de Relações Públicas, Promoção, Assessoria de Imprensa e Eventos?
· De acordo com a página 53, o Plano de Comunicação deverá seguir regras de formatação como, por exemplo, o espaçamento de 2 cm nas margens esquerda e direita, sem recuos, com textos justificados, com páginas numeradas a partir da primeira página, etc. No entanto, o edital não estabelece regras no que se refere às margens superior e inferior nem quanto ao número máximo de linhas por página. Podemos entender que estes dois itens ficam a cargo da própria licitante?

Ideia Criativa
· No que se refere aos exemplos de peças, o item II.1 da página 55 determina que “deverão ser apresentados, no mínimo 10 (dez) independentemente do meio de divulgação”. Existe um limite máximo de peças que podem ser apresentadas? 
· A Ideia Criativa é composta por dois itens: I) refere-se à relação de todas as peças integrantes da campanha; II) contempla os exemplos de peças. Sendo assim, podemos entender que nem todas as peças constantes na relação do item I precisarão ser apresentadas corporificadas? O entendimento está correto?
· As peças deverão ser apresentadas em pranchas anexas ao Plano?

· Os exemplos apresentados poderão conter peças fora de suas dimensões reais, ou seja, em versões reduzidas e/ ou ampliadas? Além disso, poderão ser apresentadas peças finalizadas e já montadas?
· Por fim, o limite de 8 páginas estabelecido na página 56 (item 3.7) não prevê páginas para a Ideia Criativa. Podemos entender que a Ideia Criativa será composta apenas pela listagem das peças e pelas pranchas, não havendo a necessidade de texto de defesa?
Estratégia de Mídia e Não Mídia
· De acordo com a página 56, todo o material referente à Estratégia de Mídia e Não Mídia deverá estar contido em, no máximo, 30 páginas. Isso significa dizer que o texto de defesa, as tabelas e planilhas deverão estar dentro desse limite? Ou é possível, além dessas 30 páginas, a existência de anexos ao plano?

· No que se refere ao item “Estratégia de Mídia e Não Mídia”, as licitantes deverão considerar tabela cheia dos veículos?

· Custos de criação e 15% relativos aos honorários de Produção deverão ser contemplados nos custos finais da campanha?
· Para os custos de criação, deveremos considerar a tabela vigente na data de publicação deste edital? Se sim, qual a data oficial de publicação?
· As planilhas e quadros-resumo podem ser apresentados em cores?

· Podemos utilizar a página na orientação horizontal ou formato A3 para apresentar as planilhas? Se sim, a página A3 será computada como duas páginas?
CONJUNTO DE INFORMAÇÕES
· Os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertório, Relatos de soluções de problemas de comunicação e Experiência anterior deverão integrar um único caderno?

Capacidade de Atendimento
· É permitido incluir imagens, fotos, tabelas e organogramas? 
Repertório
· As peças que compõe o portfólio deverão vir acompanhadas de ficha técnica e de um breve descritivo do problema de comunicação que se propuseram a resolver? Se sim, existe limitação do número de páginas para tal?

· As peças que integram o portfólio poderão ser apresentadas em pranchas anexas ou deverão integrar o caderno A4?

· As peças eletrônicas (VTs e peças de internet – sites, aplicativos) que integram o Portfólio poderão ser apresentados também em pranchas impressas?
· Os CD´s, DVD´s e ou pen drive poderão vir também em anexo? Ou deverão integrar o caderno da Capacidade de Atendimento?

· As páginas das peças apresentadas em anexo deverão ser numeradas? Elas deverão ser também rubricadas pelo representante da licitante?
Cases
· É necessário apresentar ficha técnica para cada case? Se sim, a ficha técnica faz parte do limite de 3 páginas estabelecido pelo edital?
· O edital deixa claro que o case deverá ser referendado pelo anunciante. As peças apresentadas também deverão estar referendadas?
· As peças que integram os cases poderão ser apresentadas em pranchas ou deverão integrar o caderno A4?

· Filmes (VT) e peças de internet (sites, aplicativos) também poderão ser apresentados em versão impressa (pranchas)?

· As páginas das peças apresentadas em anexo deverão ser numeradas? Elas deverão ser também rubricadas pelo representante da licitante?
Experiência anterior
· Existe limite, mínimo ou máximo, de atestados de Capacidade Técnica a serem apresentados?

· Os atestados deverão ter suas páginas numeradas?

· Os atestados deverão ser apresentados em papel timbrado da agência? Ou poderão seguir sua identidade padrão, impressos nos timbrados específicos de cada cliente?

· Esses atestados deverão seguir normas de formatação específica, como margens, fonte, espaçamento entre linhas, etc? 
· Os atestados possuem prazo de validade? Se sim, qual a data limite de sua assinatura pelo cliente será aceita pela Comissão de Licitação?

GERAL
· Capas e páginas que dividem os subitens integrantes de cada caderno também contam no número limite de páginas estabelecido pelo edital?
· No que se refere ao invólucro 1, a página 4 do edital indica que este não poderá conter “qualquer mecanismo estranho a ele. Isso significa dizer que as peças e os demais documentos nele contidos deverão estar soltos ou, no máximo, preso às paredes internas do invólucro com fita adesiva ou transparente”. O que isso quer dizer? Caso apresentemos alguma peça em CD, por exemplo, esse CD deverá vir solto dentro do invólucro? Ou poderá ser apresentado em uma prancha como as demais peças?

BRIEFING

· O edital indica que a campanha é destinada para o cidadão belo-horizontino. Diante disso, perguntamos: deveremos contemplar o público interno da própria Câmara (vereadores, funcionários, etc) em nossos esforços de comunicação? Se sim, quais os canais próprios direcionados a esse público?
· O briefing solicita a criação de uma campanha de cunho institucional para a Câmara de BH. Hoje, a CMBH adota algum slogan e/ ou conceito em seus esforços de comunicação? Ele deverá ser mantido para essa campanha?

· Por fim, solicitamos a disponibilização da logomarca da CMBH juntamente com seu manual.
