CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE

- RESPOSTA A PEDIDO DE ESCLARECIMENTOS -

Concorréncia n°: 2/2014

OBJETO: Contratagao de uma Agéncia para prestacdao de servigos de
publicidade.

EMPRESAS SOLICITANTES:

* RC Comunicagao Ltda (Ruana Carvalhaes Pego)
* Perfil252 (Andrea Abjaud)

= Oriente Comunicacgao (Rodrigo Viana)

TRANSCRICAO LITERAL DOS QUESTIONAMENTOS FEITOS PELA
EMPRESA PERFIL252:

A) Como sera a mecénica para o cidaddo utilizar a ferramenta “Opine, Cidaddo!”? O que o
usuario do site da Camara tera que fazer?

B) Como sera a mecanica para o cidadao utilizar a ferramenta “Acompanhamento Virtual™? O
que o usudrio do site da Camara tera que fazer?

C) Sera necessario que o cidaddo ja tenha manifestado apoio ou rejei¢do a algum projeto,
através da ferramenta “Opine, Cidaddo!”, para poder se cadastrar no “Acompanhamento
Virtual”? Ou o cadastro nestas duas ferramentas serd independente?

RESPOSTAS AOS QUESTIONAMENTOS FEITOS PELA EMPRESA
PERFIL252:

A) O sistema tecnologico propriamente dito esta em fase de criagéo, pelo que as empresas
interessadas em participar da licitagdo ndo deverdo se preocupar especificamente com isso.
Elas devem considerar que o sistema sera simples, de facil acesso e de atragdo visual singela.
Portanto, elas deverdo considerar, em suas simulagdes, a apresentag@o da ideia do projeto e o
interesse cidaddo em participar, sem se preocupar com a forma concreta de fazé-lo. Ou seja,
se apresentar uma forma que ndo se compatibilize realmente com o sistema que vier a ser
adotado, isso, especificamente, ndo serd considerado na pontuagdo, mas apenas a maneira de
se atrair a atengdo ¢ a participagdo dos cidaddos.

B) A resposta para esse item acompanha exata e identicamente o que se apresentou para o
item "A".

C) Os instrumentos sdo inteiramente independentes. O que importa é a participagio
cidaddo, nos termos em que o proprio cidaddo quiser, sem um instrumento vincular o uso de
outro. Por outro lado, a campanha deverd, sem falsear essa circunstancia factual especifica,
estimular o uso de ambos os instrumentos e de tudo o mais que contiver no site da Camara.
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TRANSCRICAO LITERAL DOS QUESTIONAMENTOS FEITOS PELA
EMPRESA RC COMUNICACAO LTDA:

Em fun¢do do volume, a integra da solicitagdo de esclarecimentos da empresa Rccom
encontra-se em anexo a esta resposta.

RESPOSTAS AOS QUESTIONAMENTOS FEITOS PELA EMPRESA RC
COMUNICACAO LTDA:

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:

A) - Para os dois questionamentos, a resposta é a mesma: A empresa se vincula ao que esta
estabelecido no edital, tanto em relagdo as acdes a serem propostas pela empresa, quanto em
relagdo a forma de apresentagdo. A Camara fixou no edital apenas os requisitos minimos necessarios
para a apresentacdo da proposta técnica pela empresa. Se ndo ha restricdo no edital, é permitido.

Ideia Criativa:

A)- Os limites estdo fixados no préprio 11.1 da pagina 54:

“Il.1- deverdo ser apresentados no minimo 10 (dez), independentemente do meio de divulgagéo,
do tipo ou da caracteristica da pega, desde que, qualquer que seja a quantidade - respeitado o
minimo exigido - caibam todos em um sé invélucro padrao fornecido pela CMBH;"(grifo
nosso)

B) - Nos termos do edital, a ideia criativa apresentara a relagdo de todas as pegas integrantes da
campanha, enquanto que a estratégia de midia e ndo midia serd constituida da simulacdo de plano
de distribuigdo de todas as pegas. Assim, ndo ha como uma se desvincular da outra:

“Anexo lll, 3.6 {...)

c)- Idéia Criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que corresponderdo a resposta
criativa da licitante aos desafios e metas por ela explicitados na Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, conforme se segue:

I- apresentara a relacdo de todas as pecas integrantes da campanha, incluidas as eventuais
redugdes e variagdes de formato e as pegas que eventualmente extrapolarem o limite previsto na
subalinea "Il.1" da alinea “II" seguinte; (grifo nosso)

Il- apresentara exemplos de pegas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo do
problema especifico de comunicagéo, conforme abaixo: {...)"

“d)- Estratégia de Midia e Nao Midia, com todo o material contido em, no maximo, 30 (trinta)
péaginas, constituida de:

I- apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consondncia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungéo da
verba referencial indicada neste Anexo, sob a forma de textos, tabelas, gréficos e planilhas;

ll- simulacdo de plano de distribuicdo de todas as pecas ou material destinados a veiculagdo,
exibi¢do, exposigdo ou distribuigcdo, sob a forma de textos, tabelas, gréficos e planithas. Da
simulagdo devera constar um resumo geral com informagées sobre, pelo menos: (...)(grifo nosso)"

C) - A Camara fixou no edital apenas os requisitos minimos necessarios para a apresentacio da
proposta técnica pela empresa. Se ndo ha restrigdo no edital, é permitido.

D) - Se ndo ha exigéncia no edital de que as pegas tenham tamanho real, restam apenas as demais

exigéncias a serem observadas, inclusive as de que:
O\~
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“4.4 - Os exemplos de pegas da Idéia Criativa, a que se referem as alineas da letra “c” do subitem
3.6 do ANEXO Il deste Edital, sem nenhuma identificagdo de sua autoria, deverdo ter formatos
compativeis com suas caracteristicas e adequarem-se ao tamanho do invélucro 1.”

“Il.1- deverdo ser apresentados no minimo 10 (dez), independentemente do meio de divulgagéo,
do tipo ou da caracteristica da pega, desde que, qualquer que seja a quantidade - respeitado o
minimo exigido - caibam todos em um sé invélucro padrao fornecido pela CMBH: {...)

/1.3- s6 serao aceitos finalizados em caso de ndo midia;(...)"

E) — O edital indica o que estd incluido nas 8 péginas e o0 que ndo estd incluido:

“Anexo Il (...)

3.7)- Os textos pertinentes a Raciocinio Basico e a Estratégia de Comunicagao Estratégica,
componentes do Plano de Comunicagao Publicitaria, deverdo ter, em conjunto, até 8 (oito)
pdginas, ressalvado gue nio serdo computados neste limite:

I- a capa, a conlracapa e as paginas utilizadas eventualmente apenas para separar os textos dos
quesitos;

- a pagina com a relacdo prevista na alinea "I"” da letra “c” do subitem 3.6 deste Anexo;
- os roteiros das pecas de que trata a subalinea “Il.2"” da alinea "“II” da letra “c” do subitem
3.6 deste Anexo;

IV- os textos, as tabelas, os graficos e as planilhas referentes as alineas “I" e “Il” da letra “d” do
subitem 3.6 deste Anexo, que terdo o limite total proprio de 30 (trinta) paginas.

E determina o que compde a ideia criativa:

“‘Anexo Ill, 3.6 (...)

c)- Idéia Crialiva, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderdo a
resposta criativa da licitante aos desafios e metas por ela explicitados na Estratégia de
Comunicagédo Publicitaria, conforme se segue:

|- apresentara a relacao de todas as pecas inteqgrantes da campanha, incluidas as eventuais
reducdes e variacoes de formato e as pecas que eventualmente extrapolarem o limite
previsto na subalinea “Il.1" da alinea “ll” sequinte;

Il- apresentara exemplos de pegas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugéo do
problema especifico de comunicagao, conforme abaixo:

I1.1- deverdo ser apresentados no minimo 10 (dez), independentemente do meio de divulgagado, do
tipo ou da caracteristica da pega, desde que, qualquer que seja a quantidade - respeitado o
minimo exigido - caibam todos em um s6 invélucro padrdo fomecido pela CMBH;

1l.2- podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para
qualquer peca, e de “monstro”, para radio e internet;

1.3- s6 serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia;

I1.4- devem possuir dimensées compativeis com o invélucro 1 a ser fomecido pela CMBH;

11.5- deverdo ser condicionados de forma a ndo marcar, de dentro para fora, o invélucro em que
serdo acondicionados;

F) — O “monstro” somente serd admitido, em forma de filme, com respeito as peculiaridades de
veiculagdo em internet, independentemente se tal formato possa ser ou ndo aproveitavel em outra
midia.

Estratégia de Midia e Ndo Midia:

A) = O edital explicita o que deve estar contido nas 30 paginas:

“Anexo I, 3.6 (...)

d)- Estratégia de Midia e N&do Midia, com todo o material contido em, no maximo, 30 (trinta)
paginas, constituida de:

I- apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas,
em consondncia com a estratégia de comunicagdo publicitdria por ela sugerida e em fungédo da
verba referencial indicada neste Anexo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

lI- simulagdo de plano de distribuigdo de todas as pegas ou matenial destinados a veiculagéo,
exibicdo, exposicdo ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas. Da
simulagdo devera constar um resumo geral com informagées sobre, pelo menos:

(D
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E reitera:

“Anexo Il {...)

3.7)- Os textos pertinentes a Raciocinio Bésico e a Estratégia de Comunicagdo Estratégica,
componentes do Plano de Comunicagdo Publicitaria, deverédo ter, em conjunto, até 8 (oito)
paginas, ressalvado gue ndo serdo computados neste limite: (...)

V- os textos, as tabelas, os gréaficos e as planilhas referentes as alineas “I" e “ll” da letra
“d"” do subitem 3.6 deste Anexo, que terdo o limite total proprio de 30 (trinta) paginas.

B) — O edital ndo fixa regra para a apresentacdo das informagdes referentes a custos, ficando a cargo
da empresa a responsabilidade pelos valores apresentados.

C) — A Camara fixou no edital apenas os requisitos minimos necessdrios para a apresentacgdo da
proposta técnica pela empresa. Se ndo ha restricdo no edital, é permitido.

D) — O edital dispde sobre planilhas:

“Anexo il (...)
6- Para os graficos e planithas inseridos nos textos da Proposta Técnica, serdo aceitos fontes e
tamanhos compativeis com aqueles dos softwares disponiveis.”

Se a folha A3 for a necessaria para compatibilizar com o software disponivel, sera computada como
uma pagina, ja que ndo ha regra que determine entendimento diverso deste.

CONJUNTO DE INFORMAGOES:

Capacidade de Atendimento e 8.2.2 Investimento em Estrutura de Atendimento:

A) — A Camara fixou no edital apenas os requisitos minimos necessarios para a apresentagdo da
proposta técnica pela empresa. Se ndo ha restrigdo no edital, € permitido.

Repertério:

A a F) — As exigéncias para o repertério sdo apenas as seguintes:

“Anexo lll, 5.3, 'b"(...)

I- conjunto de trabathos realizados pela licitante - portfolio -, com as respectivas fichas técnicas,
sendo os filmes apresentados em DVD's e os spols e jingles em CD's;

Il- poderdo ser apresentadas até 15 (quinze) pecgas,_independentemente do meio de divulgacao,
do tipo ou da caracteristica da peca,”

Ou seja, devem ser apresentadas pegas, no maximo de 15, com as respectivas fichas técnicas.
Cases:

A e B) — O edital fixa para o relato de solu¢des de problemas de comunicacao:

“Anexo lll, 5.3 “¢"{(...)
Relatar sobre 2 (duas) campanhas de propaganda {(...)

acompanhadas de 5 (cinco) pegas cada e respectivas fichas técnicas;

ol
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com apresentagdo do relato dos problemas que cada campanha se propos a resolver e 0s
resultados alcangados, em até 3 (trés) paginas cada uma, referendadas com a assinatura do
anunciante/cliente...”

Assim, a ficha técnica acompanha cada uma das pecas.
Ja a assinatura do anunciante/cliente refere-se ao relato dos problemas e do resultado alcangado
que terdo até 3 (trés) paginas cada.

C a E) - O edital ndo fixou, para o Invélucro 3, formato de pecas ou outra regra de formatagao,

"_n

ficando limitada ao disposto no subitem 5.3 “c” acima.

Experiéncia anterior:

A a D) -0 edital ndo fixou, para os Atestados de Capacidade Técnica, formatacao especifica, tipo de
papel, ou prazos de validade. Também n&o se restringe a experiéncia a clientes atuais.

“8.7.6.2 - Ndo se enquadram na exigéncia do subitem 8.7.6.1 deste Edital aqueles documentos
que, pela sua propria nalureza, ndo se sujeitam a prazo de validade, dentre os quais os atestados
de capacidade tecnica.”

GERAL:

A) — Na prépria pagina 4, o edital determina:

“3.1(...) Invélucro 1 (...)

(...) Esta regra proibitiva ndo alcanga eventual forma de acondicionamento de uma pega ou
documento dentro apenas de oulra pega, hipdtese em que a licitante é livre para definir essa forma
de acondicionamento, desde que ela ndo seja visivel antes de se abrir a pega contenedora da
outra.”

B) - Quanto ao subitem 5.3, informamos que o que se pede “em todas as folhas” é a rubrica.

“5.3 - O Plano de Comunicagéo Publicitaria - via identificada, devera constituir-se de uma copia da
via ndo identificada do mesmo plano, porém, com:

- a identificagdo da licitante,

- dala,

- rubrica em todas as folhas e

- assinatura do representante legal da licitante na dltima folha.”

Também para o invélucro 3:
“6.3 - Os documentos acondicionados no invdlucro 3 deverdo ter:
- a identificagéo da licitante e
- serem datados e
- assinados na ultima folha pelo representante legal da licitante e
- rubricado nas demais.”

C) - Credenciamento: Sim. A reunido é publica. Portanto, a Unica restricdo é quanto a presencga dos
membros da subcomissdo técnica que avaliardo as propostas, nos termos da lei.

BRIEFING:

A) — A campanha € destinada a participagdo social nas atividades da Cdmara e as campanhas devem
ser baseadas nas informag&es descritas no Briefing.

B) - O sistema tecnoldgico propriamente dito estd em fase de criacdo, pelo que as empresas
interessadas em participar da licitagdo ndo deverdo se preocupar especificamente com isso. Elas

™
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Wiian?
devem considerar que o sistema sera simples, de facil acesso e de atragdo visual singela. Portanto,
elas deverdo considerar, em suas simulacdes, a apresentacdo da ideia do projeto e o interesse
cidaddo em participar, sem se preocupar com a forma concreta de fazé-lo. Ou seja, se apresentar
uma forma que nao se compatibilize realmente com o sistema que vier a ser adotado, isso,
especificamente, nao sera considerado na pontuagdo, mas apenas a maneira de se atrair a atengdo e

a participagdo dos cidaddos.

C) - A CMBH ndo possui uma logomarca, utilizando-se apenas do brasdo oficial do Municipio em seus
documentos publicos oficiais.

Portanto, o brasdo, por se tratar de um simbolo oficial do Municipio, é de uso especifico dele, para
produtos publicos e oficiais.

Desta forma, a empresa ndo precisa inserir nada como logomarca, mas, se o quiser fazer, pode criar
algo para substitui-lo, inclusive adotando como parametro inspirador simbolos constantes do site da
CMBH ou da Prefeitura.

PAGINA 12 do edital — subitem 8.4.2.1:

A) — Ndo serdo aceitas certiddes que comprovem regularidade para com apenas alguns tributos.

Se as certidGes Federal, Estadual e Municipal atestarem regularidade PLENA ou regularidade para
com os TRIBUTOS de maneira geral, sem especificar regularidade apenas para alguns especificos, as
certidées atendem ao previsto no edital.

TRANSCRICA_TO LITERAL DO PEDIDO FEITO PELA EMPRESA ORIENTE
COMUNICACAO:

A) Estamos participando do processo de licitagdo da Camara Municipal de Belo Horizonte e
precisamos do logotipo, em arquivo aberto ou em alta resolugdo, para desenvolver o layout
das pegas.

RESPOSTA AO PEDIDO FEITO PELA EMPRESA ORIENTE
COMUNICACAO:

A) A CMBH ndo possui um logotipo, utilizando-se apenas do brasdo oficial do Municipio em seus
documentos publicos oficiais.

Portanto, o brasdo, por se tratar de um simbolo oficial do Municipio, é de uso especifico dele, para
produtos publicos e oficiais.

Desta forma, a empresa ndo precisa inserir nada como logotipo, mas, se o quiser fazer, pode criar
algo para substitui-lo, inclusive adotando como parametro inspirador simbolos constantes do site da
CMBH ou da Prefeitura.

Belo Horizonte, 10 de setembro de,2014.

"~NOT

MARC ;WENT ACHA/DO 240
Presidente da Comissao Permanent@agéo
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Zimbra cpl@cmbh.mg.gov.br

RES: Camara Municipal de Belo Horizonte - Concorréncia Publica N° 2/2014 | Solicitaciio de
esclarecimentos _2

De :Ruana Carvalhes Pego <ruana.pego@rccom.com.br> Ter, 09 de Set de 2014 09:55

Assunto :RES: Camara Municipal de Belo Horizonte - Concorréncia Publica N© 2/2014 |
Solicitagao de esclarecimentos _2

Para :cpl@cmbh.mg.gov.br
Cc :Kénia Daniela Ferreira <kenia.ferreira@rccom.com.br>

Belo Horizonte, 8 de setembro de 2014.
A

CAMARA MUNICIPAL DE BELO HORIZONTE - CMBH
AT.: Secretaria da Comissao Permanente de Licitagdo

Ref.: Concorréncia n.° 002/2014 -

A RC Comunicacdo Ltda, CNP] n.° 16.663.247/0001-28, situada a Rua Alvarenga Peixoto, 295, bairro Lourdes, na
cidade de Belo Horizonte - MG, Fax n.® (31) 3036-5502, vem solicitar maiores esclarecimentos sobre os itens abaixo:

Pagina 12 do edital — subitem 8.4.2.1

“Para atendimento do disposto nas alineas 'b’, "c” e "d” do subitem 8.4.2 deste FEdital, ndo serdo aceitas pela
Cormnissdo Permanente de Licitacdo certides que comprovem a regularidade fiscal para com apenas parte dos
tributos de competéncia de cada ente federado.”

Pergunta-se:

1) Ao solicitarmos as certidoes das Fazendas Federal, Estadual e Municipal, a Unica Fazenda que permite optar por
modalidades de tributos é a Municipal (quitagdo plena PJ ou ISS ou IPTU ou ITBI). Neste caso, a exigéncia sera
para atendimento do disposto na alinea “d”, ja que as outras certidGes Federal e Estadual s6 ha um modo de
solicitagdo. Esta correto nosso entendimento?

2) Em sendo correto, para comprovagdo de quitagdo para a Fazenda Municipal, basta apresentar a certiddo de
quitacdo plena? Ou teremos que apresentar todas aquelas emitidas pela Prefeitura de Belo Horizonte (ISSQN, IPTU
e ITBI) ?

De: Ruana Carvalhes Pego

Enviada em: quinta-feira, 4 de setembro de 2014 18:50

Para: 'cpl@cmbh.mg.gov.br'

Cc: Kénia Daniela Ferreira

Assunto: Camara Municipal de Belo Horizonte - Concorréncia Piblica N© 2/2014 | Solicitacdo de esclarecimentos
Prioridade: Alta

Solicitagdo de esclarecimentos
Camara Municipal de Belo Horizonte

Concorréncia Publica N° 2/2014
Contratagdo de agéncia de publicidade e propaganda

Belo Horizonte, 04 de setembro de 2014

A Comissdo Especial de Licitacdo
Seguem abaixo os questionamentos referentes ao edital da Concorréncia Publica N© 2/2014.

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

1de3 09/09/2 ]‘J 18:21
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= Para o exercicio da campanha proposto pelo briefing contido no edital, € permitida a proposicio de acbes que
envolvam as disciplinas de Relages Publicas, Promogao, Assessoria de Imprensa e Eventos?

» De acordo com a pagina 52, o Plano de Comunicagdo deverd seguir regras de formatagdo como, por exemplo, 0
espacamento de 2 c¢m nas margens esquerda e direita, sem recuos, com textos justificados, com paginas
numeradas a partir da primeira paginas, etc. No entanto, o edital ndo estabelece regras no que se refere as
margens superior e inferior nem quanto ao numero maximo de linhas por pagina. Podemos entender que estes dois
itens ficam a cargo da propria licitante?

Ideia Criativa

= No que se refere aos exemplos de pegas, o item I1.1 da pagina 54 determina que “deverdo ser apresentados, no
minimo 10 (dez) independentemente do meio de divulgacdo”. Existe um limite maximo de pecas que podem ser
apresentadas?

= Poderdo ser propostas pegas na estratégia de midia e ndo midia além daquelas layoutadas na Ideia Criativa?

= As pecas deverdo ser apresentadas em pranchas?

= Os exemplos apresentados poderdo conter pegas fora de suas dimensdes reais, ou seja, em versoes reduzidas e/ ou
ampliadas? Além disso, poderdo ser apresentadas pecas finalizadas e ja montadas?

« Por fim, o limite de 8 paginas estabelecido na pédgina 56 (item 3.7) ndo prevé paginas para a Ideia Criativa.
Podemos entender que a Ideia Criativa serd composta apenas pela listagem das pecas e pelas pranchas, ndo
havendo a necessidade de texto de defesa?

= Na descrigdo do contelido da Ideia Criativa, no item 3.6.c.11.1 na pagina 54 o edital cita “podem ser apresentados
sob forma de roteiro, /ayout e storyboardimpressos, para qualquer pega, e de “mostro”, para radio e internet.” com
isto pergunto: pode também ser apresentado em forma de monstro uma proposta de filme?

Estratégia de Midia e Nao Midia

= De acordo com a pagina 55, todo o material referente a Estratégia de Midia e Ndo Midia devera estar contido em,
no maximo, 30 paginas. Isso significa dizer que o texto de defesa, as tabelas e planilhas deverdo estar dentro desse
limite? Ou é possivel, além dessas 30 paginas, a existéncia de anexos ao plano?

= Para os custos de veiculagdo, deveremos considerar a tabela dos veiculos vigente na data de publicacdo deste
edital? Se sim, qual a data oficial de publicagdo?

= As planilhas e quadros-resumo podem ser apresentados em cores?

= Para as planilhas, podemos utilizar a pagina na orientagdo horizontal? Se for necessério pelo tamanho da tabela,
podemos usar na orientagdo horizontal no formato A3 dobrado, sendo seu formato final A4 como o restante do
caderno? Se sim, nestes casos 0 A3 corresponde a uma ou duas paginas?

CONJUNTO DE INFORMAGCOES
Capacidade de Atendimento e 8.2.2 Investimento em Estrutura de Atendimento
» E permitido incluir imagens, fotos, tabelas e organogramas? Se sim, elas podem ser apresentadas em cores?

Repertoério

« As pegas que compde o portfdlio deverdo vir acompanhadas de ficha técnica e de um breve descritivo do problema
de comunicagdo que se propuseram a resolver? Se sim, existe limitagdo do numero de péginas para tal?

= As pecas que integram o portfdlio poderdo ser apresentadas em pranchas anexas ou deverdo integrar o caderno
A4? Caso tenham que integrar no caderno A4, podemos usar na orientacdo horizontal um formato A3 dobrado,
sendo seu formato final A4 como o restante do caderno? Se sim, nestes casos 0 A3 corresponde a uma ou duas
paginas?

= As pecas eletronicas (VTs e pegas de internet — sites, aplicativos) que integram o Portfélio poderdo ser
apresentados também em pranchas impressas?

«0s CD’s, DVD’s e ou pen drive poderdo vir também em anexo? Ou deverdo integrar o caderno do Conjunto de
Informagdes?

= As paginas das pecas apresentadas em anexo deverdo ser numeradas?

2de3 09/09/20/14 18:21
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= Pode-se apresentar os filmes e spots do repertorio, além da versdo em DVD conforme solicitado no edital, o
storyboard e roteiro impressos na prancha?

Cases

« A ficha técnica de cada um dos cases faz parte do limite de 3 paginas estabelecido pelo edital?

« O edital deixa claro que o case deverd ser referendado pelo anunciante. As pecas apresentadas também deverdo
estar referendadas?

= As pegas que integram os cases poderao ser apresentadas em pranchas ou deverao integrar o caderno A4?

= Filmes (VT) e pegas de internet (sites, aplicativos) também poderdo ser apresentados em versio impressa
(pranchas)?

= As paginas das pegas apresentadas em anexo deverdo ser numeradas?

Experiéncia anterior

= Os atestados de Capacidade Técnica tem objetivo de comprovar a capacitagdo da agéncia, com isto pergunto:
pode-se utilizar atestados de ex-clientes?

= Os atestados deverdo ser apresentados em papel timbrado da agéncia? Ou poderdo seguir sua identidade padrao,
impressos nos timbrados especificos de cada cliente?

= Esses atestados deverdo seguir normas de formatagdo especifica, como margens, fonte, espacamento entre linhas,
etc?

= Os atestados possuem prazo de validade? Se sim, qual a data limite de sua assinatura pelo cliente serd aceita pela
Comissdo de Licitagdo?

GERAL

= No que se refere ao invélucro 1, a pagina 4 do edital indica que este ndo poderd conter “qualquer mecanismo
estranho a ele. Isso significa dizer que as pegas e os demais documentos nele contidos deverdo estar soltos ou, no
maximo, preso as paredes internas do invélucro com fita adesiva ou transparente”. O que isso quer dizer? Caso
apresentemos alguma peca em CD, por exemplo, esse CD devera vir solto dentro do invdlucro? Ou poderd ser
apresentado em uma prancha como as demais pecas?

= Na descrigdo do Invélucro 2, no item 5.3 da pégina 7, o edital cita “porém, com a identificacio da licitante, data,
rubrica em todas as folhas e assinatura do representante legal da licitante na Gltima folha.” Com isto pergunto: a
data deve constar em todas as paginas ou apenas na dltima como a assinatura? Pode-se considerar a mesma
resposta para o involucro 3?

« Do Credenciamento, no item 10.4 da pagina 17, o edital cita “Apenas uma pessoa podera ser credenciada para
representar cada licitante...”, com isto pergunto: € permitido ir mais de uma pessoa por licitante sendo que
respeitado o credenciamento de apenas uma?

BRIEFING

§ O edital indica que a campanha é destinada para o cidaddo belo-horizontino. Diante disso, perguntamos:
deveremos contemplar o publico interno da propria Camara (vereadores, funciondrios, etc) em nossos esforcos de
comunicagdo? Se sim, quais os canais proprios direcionados a esse publico?

§ O briefing cita dois novos projetos da Camara: o “"Opine, Cidaddo” e o “Acompanhamento Virtual”. Como vio
funcionar estes programas? Qual a plataforma: on-line, aplicativo, outro? Ja existem telas para nos ajudar a entender
o funcionamento destes programas?

§ Por fim, solicitamos a disponibilizacdo da logomarca da CMBH juntamente com seu manual.
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