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- RESPOSTA A PEDIDO DE ESCLARECIMENTOS -

CONCORRÊNCIA Nº: 7/2012
OBJETO: Contratação de uma Agência para prestação de serviços de publicidade.
EMPRESA SOLICITANTE: GRUPO VITTÓRIA DE COMUNICAÇÃO.
QUESTIONAMENTO DA EMPRESA (transcrição literal):


“Gostaria de saber se as peças referente a idéia criativa e o repertório podem ser no formato A3.”
RESPOSTA DA COMISSÃO AO QUESTIONAMENTO:

Relativamente às “peças referentes à idéia criativa”, o subitem 4.4 do edital da Concorrência em epígrafe prevê o seguinte:
“4.4 - Os exemplos de peças da Idéia Criativa, a que se referem as alíneas da letra “c” do subitem 3.6 do ANEXO III deste Edital, sem nenhuma identificação de sua autoria, deverão ter formatos compatíveis com suas características e adequarem-se ao tamanho do invólucro 1.” 

A letra “c” do subitem 3.6 do ANEXO III do nesmo edital, por sua vez, prevê que:

“c)- Idéia Criativa, sob a forma de exemplos de peças publicitárias, que corresponderão à resposta criativa da licitante aos desafios e metas por ela explicitados na Estratégia de Comunicação Publicitária, conforme se segue:

I- apresentará a relação de todas as peças integrantes da campanha, incluídas as eventuais reduções e variações de formato e as peças que eventualmente extrapolarem o limite previsto na subalínea “II.1” da alínea “II” seguinte;

II- apresentará exemplos de peças que corporifiquem objetivamente a proposta de solução do problema específico de comunicação, conforme abaixo:

II.1- estão limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgação, do tipo ou da característica da peça; 

II.2- podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout e story-board impressos, para qualquer peça, e de “monstro”, para rádio e internet;

II.3- só serão aceitos finalizados em caso de não mídia;

II.4- apresentados como parte de um kit serão computados individualmente no limite de que trata a subalínea “II.1” acima;

II.5- devem possuir dimensões compatíveis com o invólucro 1 a ser fornecido pela CMBH;”
Assim, as peças referentes à idéia criativa poderão ter o formato que melhor convier à licitante, desde que sejam observadas as regras acima e as demais regras constantes do edital da CONCORRÊNCIA Nº 7/2012 relativas ao caso.  
Relativamente ao “repertório”, a letra “b” do subitem 5.3 do ANEXO III do edital estabelece o seguinte:
“b)- Repertório:

I- conjunto de trabalhos realizados pela licitante - portfólio -, com as respectivas fichas técnicas, sendo os filmes apresentados em DVD’s e os spots e jingles em CD’s;

II- poderão ser apresentadas até 15 (quinze) peças, independentemente do meio de divulgação, do tipo ou da característica da peça;” 
Assim, as peças referentes ao “repertório” poderão, da mesma forma, ter o formato que melhor convier à licitante, desde que sejam observadas as regras acima e as demais regras constantes do edital da CONCORRÊNCIA Nº 7/2012 relativas ao caso.  
Belo Horizonte, 9 de novembro de 2012.

CRISTIANO RICARDO PEREIRA
Presidente da Comissão Permanente de Licitação
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